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Todos os animais sdo iguais,

mas uns sao mais iguais que os outros
(Lema final da republica dos porcos,

em A Revolucao dos Bichos)

Os homens nascem e permanecem

livres e iguais em direitos.

As distingoes sociais so podem ser baseadas
na utilidade comum.

(Artigo primeiro da

Declaragao dos Direitos do Homem e do Cidadao
de 26 de Agosto de 1789)

Carnaval, Carnaval, eu fico triste...
quando chega...
O Carnaval...

(Luiz Melodia)



Resumo

O presente trabalho tem como objetivo analisar as mudangas ocorridas no carnaval desde sua
origem até a formacdo das micaretas (carnavais fora de época). Para tanto, foi utilizada uma
abordagem de poder, mais especificamente a teoria dos campos sociais de Pierre Bourdieu. O
procedimento metodologico adotado foi estudo de caso do campo do carnaval em Maceio,
capital de Alagoas. A passagem de um carnaval desestruturado e amador, formado por
organizagdes de bairro, para um carnaval estruturado e profissional, dominado por grandes
organizagdes do mercado, foi acompanhada por uma luta entre os atores pelo controle do
campo e pelo direito de fazer valer sua interpretacdo da festa. O resultado de tal luta foi uma
reestruturacdo do campo, em que a valorizagdo de uma légica do interesse foi ao mesmo
tempo causa ¢ efeito da emersdo de novos atores. A aparéncia de desinteresse dos blocos
tradicionais se transformou em excecdo, ¢ a busca pelo lucro, baseada em um modelo
empresarial, a regra. Mas essas mudangas ndo tiveram nada de inevitaveis. Mais que
consideracdes sobre eficiéncia, a forma empresarial de organizagdo mostrou-se um
instrumento que, dentro do carnaval, podia garantir a distingdo social. Assim como em toda a
historia, hoje o carnaval se mostra um momento de reafirmagdo das diferencas existentes e/ou

criadas entre os homens.

Palavras Chave: Carnaval. Mercado. Poder. Diferenciacao Social.



Abstract

This work analyzes the changes happened in the carnival since its origin to the formation of
the micaretas (carnivals out of time). An approach of power has been used, more specifically
Pierre Bourdieu’s concepts and ideas. The methodological procedure adopted was the case
study research, in the field level of the carnival in Macei6, capital of Alagoas. The passage
from a non-structured and amateur carnival, formed by neighborhood organizations, to a
structured and professional carnival, dominated by big enterprises, has been accompanied by
a fight among the actors for the field’s control and the right to transmit its interpretation of the
party. The result of such fight has been a restructuring of the field, in that the valorization of a
logic of the interest was, at the same time, cause and effect of the new actors' emersion. The
apparent of indifference of the traditional associations became exception, and the search for
the profit, based on a business model, the rule. But those changes didn't have anything of
inevitable. More than considerations of efficiency, the business form of organization has
shown an instrument that, inside of the carnival, could guarantee the social distinction. As
well as in the whole history, today the carnival is a moment of consolidation of the differences

existent and/or created among men.

Key-words: Carnival. Market. Power. Social Distinction.
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1 Introducao

Ao lado do futebol, o Carnaval ¢ considerado o maior simbolo do espirito nacional. A
festa de trés dias (que comumente se estende bem mais) € relacionada a varias caracteristicas
da cultura nacional, como a malandragem, a sensualidade, o bom humor ¢ a personalidade
festiva. Tais caracteristicas ajudaram a construir a imagem do povo brasileiro, tanto fora como
dentro do pais. Segundo Aratijo (1996: 19):

O Carnaval ¢ comumente definido como a festa da confraternizagao
universal, a festa da democracia social e racial, que une e iguala a todos:
brancos e pretos, ricos e pobres. Esta pressuposta universalidade da festa,
capaz de destruir as diferencas e desigualdades culturais internas, de unifica-
las e de promover a integragdo social, possibilitou sua conversdao em simbolo
da identidade nacional.

Denominado por DaMatta (1997) como ‘tempo do extraordinario’, em oposi¢do ao
tempo cotidiano, o Carnaval, assim como outros rituais, tem a peculiaridade de salientar ou
exagerar aspectos da vida didria durante esse tempo extraordinario. Mais que isso, ele teria o
poder de deslocar objetos (papéis sociais e valores) de um dominio social para outro. Desse
modo, comportamentos e atitudes considerados proprios do dominio familiar (da casa) seriam
transpostos para o dominio publico (a rua).

Originado em comemoragdes pagas das sociedades antigas, o carnaval costumava ter o
sentido de oposi¢cdo aos dias normais, de quebra e inversdo da ordem e exteriorizacdo dos
instintos reprimidos. Marcando épocas de plantio ou colheita e significando celebracdes a
fertilidade, a festa, em suas diversas modalidades e épocas, representava um contraponto aos

dias normais, e um momento de comunhao entre familias, vizinhos e pares.
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No entanto, transformagdes bruscas ocorreram na sociedade e alteraram o formato ¢ o
significado da festa. Com a destruicdo das pequenas comunidades organicas, as bases que
mantiveram a festa praticamente inalterada por séculos extinguiram-se e um novo tipo de
comemoracao surgiu no contexto da sociedade dominada por organizagdes.

Mais que acaso, evolucdo, planejamento ou inevitabilidade, acredita-se que essas
mudangas no Carnaval t&ém como razao as lutas de poder entre diversos atores com o objetivo
de definir o modelo de festa que mais lhes interessa. Partindo-se desse pressuposto, neste
trabalho foi realizada uma analise historica da festa e se procurou entender as mudangas
ocorridas através do estudo das relagdes de forcas entre os atores do campo do Carnaval. Tal
objeto de pesquisa mostra-se especialmente representativo das conseqiliéncias dos processos
de racionalizagdo da sociedade e de globalizacdo econdmica, como se procurou demonstrar.
Desse modo, estuda-se como se deu a formagdo do campo do carnaval na cidade de Maceid
(AL), sua estruturagdo, seu desenvolvimento e os jogos de poder dai decorrentes. Neste
trabalho entende-se aqui Carnaval em um sentido amplo, ndo apenas como a festa que
antecede a quaresma, mas como um conjunto de festas e comemoragdes que surgiram no
Brasil a partir dessa festa original.

As caracteristicas do Carnaval, principalmente seu carater ludico, foram aos poucos se
alterando, e novas ‘fungdes’ foram encontradas para a festa. As pequenas agremiagdes com
formato amadoristico deram lugar as grandes empresas; a logica do interesse mercantil
predomina. As festas se transformaram em grandes negocios, movimentando milhdes de reais,
e as comemoragdes carnavalescas atravessaram as fronteiras temporais da quaresma,
espalhando-se por todo o calendario na forma de micaretas.

Cada local recebeu os novos tempos de modo diferente. No Brasil a festa ndo ¢ igual
em toda parte. Existem os mais diversos tipos de manifestacdo carnavalesca, com seus

respectivos ritmos e praticas, como o Boi de Parintins, no Amazonas, o ax¢ da Bahia, o samba
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do Rio, o frevo de Pernambuco. Em meio a essa efervescéncia, caminhou-se na contramao ao
escolher, como foco do estudo, a cidade de Maceio, capital do Estado de Alagoas, so6 que pela
quase auséncia de carnaval. A oposi¢do entre o grandioso Maceid Fest e o diminuto Carnaval
foi o que mais chamou a atencao.

Localizada em um dos Estados mais pobres da Unido, a cidade ja foi palco de grandes
festas. A economia, que desde a colonizagdo ¢ baseada na plantacdo e exploragdo econdmica
da cana-de-acucar, experimentou altos e baixos que acompanharam o prego do aglicar e, mais
recentemente, do alcool. Se uma vez a visdo de uma grande metropole foi vislumbrada, essa
ilusdo se desvaneceu com o passar dos anos, ¢ atualmente impera o atraso € a concentragao do
poder econdmico, cultural e politico nas maos de poucos.

De uma cidade com grandes carnavais, transformou-se em cidade para descanso,
segundo o jargdo turistico. Se no inicio do séc. XX ela detinha uma animada festa, com o
passar do tempo a comemoragdo foi definhando, até quase desaparecer entre as décadas de
70/80. Apesar de nunca mais recuperar seu esplendor, a ascensdo de novos atores sociais, em
meados dos anos 80, representou uma certa encruzilhada na histéria do carnaval na cidade.
Esses novos atores traziam consigo uma logica diferente, uma outra visdo de mundo, uma
nova interpretagdo da festa.

A partir do inicio do séc. XX, e cada vez mais, o espago comumente denominado festa
carnavalesca tornou-se palco de atuagdo de diversas organizagdes burocraticas, com interesses
dispares, detentoras de diferentes recursos de poder. Esse espago pode ser entendido como
palco de lutas ou jogos (um campo de poder) entre essas organizagdes, com regras cada vez
mais fortemente estabelecidas, regras tacitas ou escritas, em que os atores buscam fazer valer
sua propria interpretagdo de como deveria ser a festa, € com isso acumular recursos de poder,

ou diferentes tipos de capital.
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O final do séc. XX representa uma encruzilhada na histoéria do campo, pois em uma
mudan¢a mais ou menos brusca, ocorreu uma “virada de mesa”, e jogadores antes poderosos
se subordinaram a novos atores e novos arranjos de poder. Esse movimento alterou
profundamente as regras do jogo, redefiniu o espago de luta e deu origem a micareta
denominada Macei6 Fest.

Tendo em vista o contexto apresentado, procurou-se neste estudo responder ao
seguinte problema de pesquisa:

De que forma a valorizacio da légica de mercado alterou o arranjo de poder no

Carnaval de Macei6 (AL), culminando com o surgimento do Maceié Fest?

Se, por um lado, alguns podem argumentar que essas mudangas proporcionaram a
manuten¢do da festa, que de outro modo teria desaparecido, considera-se que algumas de suas
principais caracteristicas foram perdidas durante o processo. Aos atores subalternos no
campo, principalmente blocos tradicionais apoiados nas comunidades que os cercam, resta a
busca pela eficiéncia, profissionalizagdo e “empresarializa¢do”. Tal mudanca pode ter
conseqiiéncias que atravessam as fronteiras do carnaval. A nova estruturagdo do campo esta
relacionada ao predominio da organizacdo formal em todas as esferas da sociedade, e a
destruicao de todo um modo de vida.

Para examinar tal realidade, foi empreendida uma pesquisa de cunho
predominantemente qualitativo. O estudo foi realizado no periodo de Junho de 2002 a
Dezembro de 2003. Pesquisa documental, observagao direta e entrevistas semi-estruturadas
permitiram a coleta dos dados pertinentes ao assunto. A analise interpretativa de contetido
baseou as consideragoes finais.

Muitos estudos antropologicos foram feitos sobre o Carnaval. Neste trabalho,

pretendeu-se contribuir para o entendimento da festa com uma visdo predominantemente
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organizacional. Ressalta-se principalmente a dimensdo do poder no campo carnavalesco, que
parece esquecida nas analises de alguns autores que estudam o assunto.

Como contribuigdo teorica, este trabalho buscou ampliar a compreensdo do fenomeno
da difusdo do modelo empresarial por todos os setores da sociedade, explicando suas causas e
conseqiiéncias no campo em estudo. Por conter organizag¢des ditas alternativas, o estudo do
campo pode fornecer pistas sobre novas formas organizacionais.

No plano pratico, representa um apoio a formulagdo de politicas publicas para o setor
cultural. Apoiando-se em estudos realizados em outras localidades, notadamente Rio de
Janeiro, Salvador, Recife e Olinda, pretendeu-se apresentar os riscos € opgdes em relacao as
dire¢oes tomadas pelo poder publico. Talvez uma das maiores contribui¢des a dar seja mapear
0 campo ¢ jogar luz sobre atores pouco reconhecidos, em um Estado absolutamente carente
em qualquer tipo de informagdo documentada ou planejamento de longo prazo. Mas,
primordialmente, procurar-se-4 fazer com que os atores componentes do campo se
reconhegam como tal, compreendendo a importancia de suas relagdes com os outros atores na
construgdo da festa carnavalesca.

Ap6s esta introdugdo, apresenta-se o referencial tedrico utilizado, em que se buscaram
os ganhos da pesquisa interdisciplinar, procurando agregar contribui¢cdes de areas como
Sociologia, Antropologia, Psicologia e Filosofia, entre outras. Entre elas pode-se
antecipadamente destacar a teoria de campo de Pierre Bourdieu, que constitui a principal base
teorica do trabalho. Ainda no referencial, apresenta-se o resultado de pesquisa histérica sobre
o carnaval e as principais idéias que nortearam o desenvolvimento desta dissertagao.

No capitulo seguinte ¢ apresentada a metodologia, que se inicia com as perguntas de
pesquisa, as quais se seguem a defini¢do de termos e categorias, o delineamento metodologico

e a descricao detalhada dos procedimentos utilizados na coleta e na analise dos dados.
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4

No capitulo intitulado “Descri¢ao e Analise dos Dados” ¢ realizada a caracterizagao de
cada um dos principais atores do campo do carnaval no seu todo. Inicia-se com uma breve
descricao historica, necessaria para a contextualizacdo do problema, a partir da qual ¢
construido o estudo especifico do carnaval em Maceid. Durante todo o processo, procurou-se
retomar e desenvolver as idéias apresentadas no referencial teorico.

As conclusdes, assim como as perspectivas e limitagdes do trabalho, compdem o
capitulo final desta pesquisa.

Apds o referencial bibliografico, foram incluidos véarios apéndices e anexos que
ajudardo na compreensido do que foi apresentado. Além do roteiro das micaretas em todo o
pais, ja presente no projeto de pesquisa, adicionaram-se mapas da cidade de Macei6 (dos
locais citados durante o trabalho e do nivel de renda e educacional dos bairros da cidade), o

roteiro de entrevistas e outras informagdes pertinentes.

1.1 Objetivo geral

Analisar de que forma a valoriza¢do da légica de mercado alterou o arranjo de poder

no campo do Carnaval de Macei6 (AL), culminando com o surgimento do Maceid Fest.

1.2 Objetivos especificos

. Descrever e caracterizar as mudangas ocorridas no campo do carnaval de
Maceid até os dias atuais;
. Caracterizar os atores atuantes no campo, assim como sua posi¢do no espago

social e os recursos de poder (capitais) que asseguram essa posi¢ao;



18

Identificar o novo arranjo de poder do campo;
Identificar a logica de acdo norteadora do novo arranjo de poder do campo;

Correlacionar a posi¢do de poder ocupada por cada ator a sua logica de

atuacao.
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2 Referencial Teorico

2.1 O Poder e a sociedade

Segundo Bobbio et ali (1986) pode-se dizer que ndo existe praticamente relagao social
na qual ndo esteja presente, de alguma forma, a influéncia voluntaria de um individuo ou de
um grupo sobre o comportamento de outro individuo ou de outro grupo. Ou seja, dizer relagao
social ¢ dizer relagdo de poder.

Talvez por isso o tema poder seja pensado ha milénios. Pela sua complexidade, ¢é
possivel distinguir varias correntes de pensamento, algumas das quais tém idéias
diametralmente opostas. Se ha algum consenso nesta discussdo, ele esta na no¢do de que o
poder se refere a provocacdo de conseqiiéncias (LUKES, 1980), idéia que fica clara na
classica definicdo de Dahl sobre o tema: “4 tem poder sobre B na medida em que pode levar
B a fazer algo que B de outra maneira ndo faria” (HALL, 1984:93).

Essa definicdo guarda, implicitamente, outro consenso sobre o assunto: a de que o
poder ¢ relacional. Ele ndo existe por si, separado das relagdes sociais entre individuos ou
grupos. Todas as bases de poder possiveis nada significam na falta de um individuo ou grupo
sobre os quais esse poder possa ser exercido. Sejam as relagcdes de dependéncia, desigualdade,
aquiescéncia ou quaisquer outras, o certo ¢ que ¢ a partir da natureza dessas relagdes que se
observa o poder (HALL, 1984).

Diante de um campo de estudo tdo amplo, o que se pode afirmar com certeza ¢ que a
evolugdo das formas organizacionais da sociedade afetou o pensamento sobre o assunto em

cada época, e essas palavras sdo ainda mais validas para a sociedade organizacional deste
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tempo. Ou seja, quanto mais complexas as relagdes sociais nesses microcosmos organizadores
da vida humana em uma determinada época, mais complexas e variadas sdo as visdes sobre o
poder.

Essas diferentes correntes de pensamento podem ser distribuidas em comunais (ou de
poder simétrico), radicais e pluralistas (essas duas referindo-se ao poder assimétrico)

(CARVALHO, 1998).

2.1.1 As visoes comunais do poder

As visdes comunais do poder t€ém origem nos escritos classicos de Platdo e Aristoteles.
Ao analisar a democracia grega, esses pensadores afirmavam que o poder politico estava na
verdade nas maos dos cidadaos, que se uniam nesta grande estrutura em busca de beneficios a
coletividade'. Eles enfatizavam primordialmente a comunhéo de interesses dos individuos ¢ a
capacidade de realizagdo dessa estrutura coletiva. Segundo essa visdo, o conflito ¢ raro e
contornavel, pois a estrutura que agrega o poder de seus individuos constituintes estd em
busca de seus objetivos comuns. Varios autores utilizaram-se deste tipo de idéia em seus
trabalhos, como os defensores do direito divino, alguns iluministas, como Rousseau e, mais
atualmente, autores como Hannah Arendt e Talcott Parsons (CARVALHO, 1998). Esse tipo
de visdo ¢ a base para a maioria das publicagdes recentes na area da Administragdo,

notadamente as de cunho gerencialista.

'S4 lembrando, s6 era considerada cidadd uma minima parcela as sociedade, os homens integrantes das familias
poderosas, o que excluia escravos e mulheres.
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2.1.2 As visoes radicais do poder

Com a Revolugdo Industrial, surgiu um novo modo de producdo que redesenhou a
estrutura das organizagdes € as tornou interventoras cada vez mais freqiientes no meio ao seu
redor. A analise dessas mudangas fez com que Karl Marx identificasse a existéncia de duas
classes antagonicas na sociedade, os proletarios e os proprietarios dos meios de producgio. O
trabalho desse autor aprofundou os estudos sobre uma outra visdo das relagdes de poder: a
visdo radical.

Essa corrente enfatiza a natureza dicotomica dos interesses da classe dominante e da
classe dominada. Esses interesses estariam  estruturalmente pré-determinados,
independentemente de outras bases de identidade que nao a econdmica (HARDY e CLEGG,
2001). Essa visao identifica na desigualdade economica uma fonte inesgotavel de conflitos,
que culminariam na conscientizacao e posterior tomada de poder pela classe dominada.

Idéias que podem parecer exageradas se justificam pela realidade da época. Em um
momento de transicdo para a sociedade contemporanea, as deficiéncias do capitalismo
estavam tornando-se cada vez mais claras para todos, e apesar disso nao existia qualquer tipo
de controle sobre sua acdo. O liberalismo econdmico, com seu laissez faire, laissez passer
pregava a liberdade total as organizagdes mercantis. Uma situacdo de capitalismo selvagem,
ao invés de conduzir a sociedade para esta luta final, levou a maioria dos paises a um maior
controle estatal sobre a atividade empresarial, € posteriormente ao welfare-state.

De todo modo, a obra de Marx foi uma das mais influentes na sociedade no decorrer
dos tempos, e deu as bases para o sistema politico que guiou os destinos de bilhdes de pessoas

no séc. XX. Suas idéias influenciaram autores como Lukacs, Gramsci e Adorno.
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2.1.3 As visoes pluralistas do poder

As visdes pluralistas do poder reconhecem a divisdo da sociedade em classes (ou
estamentos), no entanto enfocam a diversidade de atores e interesses existentes. Numa visao
pluralista, ndo apenas os fatores econdmicos sdo causadores de divisdes sociais, mas também
os politicos e os culturais, entre outros. Ou seja, os diversos atores sociais podem polarizar-se
de modo diferente em diferentes situagdes, mesmo que sejam de uma Unica classe social.

Essas visdes compreendem o poder como varidvel crucial no entendimento das
relacdes sociais, como uma forma de diminuir ou esconder os conflitos, mas enfatizam a
diversidade das bases e fontes de poder possiveis. Segundo Hall (1984: 96) “as bases de poder
sdao aquilo que os individuos ou grupos controlam e que os torna capazes de manipular o
comportamento de outrem”. Bacharach e Lawler (HALL, 1984:96) se referem as fontes de
poder como “a maneira como as parte passam a controlar as bases de poder”. As bases de
poder poderiam ser tais como: a capacidade de recompensar, a capacidade de punir, a
autoridade (no sentido weberiano), o acesso ao conhecimento, o controle da incerteza, entre
outras. As fontes de poder poderiam ser: o cargo que se detém, a especializacao, a posse dos
meios de san¢do, a identificagdo, o carisma e, abrangendo quase tudo, a oportunidade ou uma
combinacao de fatores.

Max Weber, um dos autores que mais contribuiu para o desenvolvimento dessas
visdes, ja percebia a infinidade de fatores que poderiam conferir poder a individuos ou
grupos. Isso o levou a definir o conceito de poder como sociologicamente neutro, pois:

Todas as qualidades possiveis de um homem e toda a espécie de
constelagdes de possibilidades podem colocar alguém em posi¢ao de impor
sua vontade em determinada situagdo (WEBER, 1983:113).

O conceito de dominag¢ao, ou autoridade, lhe pareceu mais 1til, pois € mais especifico.
Refere-se a “possibilidade de conseguir obediéncia a uma ordem de determinado conteudo

entre pessoas dadas” (WEBER, 1983:113). Essa dominagdo poderia ser de trés tipos puros:
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carismatica, tradicional e legal ou burocratica (WEBER, 1982). Apesar de reconhecer que os
trés tipos puros se encontravam em formas mistas na realidade, ele afirmava que, na
sociedade moderna, a tendéncia era da predominancia paulatina da dominagdo legal em
detrimento dos outros tipos de dominagao. Além da autoridade, que seria algo como um poder
legitimo, Weber reconheceu também a existéncia do poder ilegitimo, baseado na forga ou
coercdo (WEBER, 1983), mas que ndo ocupou grande espago em sua obra.

Na verdade, todo o poder, quaisquer que sejam seus fundamentos, quer se definir
como legitimo. “Isso porque apenas a legitimidade lhe confere durabilidade e adesdo”
(ENRIQUEZ, 1967). Qualquer poder, por mais forte que seja, pode ser contestado e
combatido. No entanto, se ele é visto como ‘a natureza das coisas’, ndo estara mais sujeito ao
raciocinio ou ao célculo, a resposta para ele sera apenas o reflexo. Os que tentem contesta-lo
aparecerao entdo como loucos ou subversivos.

Classificar um autor, qualquer que seja, entre as classes apresentadas, ¢ sempre uma
temeridade. Mesmo nos casos em que hd um certo consenso sobre os expoentes de uma
determinada linha de pensamento, os autores citados provavelmente se sentiriam ultrajados ao
verem seus nomes associados a tais simplificagdes (isso porque, se classificamos algo ou
alguém, atribuimos ao classificado todas as caracteristicas da classe). No entanto, entende-se
que este trabalho de classificagdo presta importantes servigos de facilitacdo do entendimento.

Os autores que serdo analisados a partir de agora s3o neste trabalho classificados como
pluralistas, segundo as caracteristicas ja apresentadas. Essa classificagdo nio ¢, de modo
nenhum, geral (j4 que suas idéias serdo um pouco mais exploradas, talvez a injusti¢a fique
atenuada). Os autores seguem uma corrente que se preocupou nao apenas com o ato de poder,
com o momento de sua demonstragdo e com os conflitos dai advindos, mas principalmente
com 0s mecanismos por meio dos quais a autoridade ¢ exercida e internalizada, e com a falta

de conflito declarado/visivel. S6 que a autoridade implica reconhecimento. Indo um pouco
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além, alguns autores estudaram certos comportamentos que nao implicavam na obediéncia a
qualquer tipo de autoridade (pelo menos nao conscientemente), nem a obediéncia a um ator
identificavel. E o que Ruiz Olabuénaga (1995) chama de concepgio do poder como educagio,
socializacdo ou ideologia.

Um dos maiores representantes dessa linha de pensamento ¢ Michel Foucault.

2.1.4 O poder disciplinar

Segundo Foucault (1993) os meios de controle dos individuos na sociedade e nas
organizagdes evoluiram de formas de controle coercitivo para diversas formas de um controle
que ele chamou disciplinar.

No inicio da estruturacdo das sociedades industriais instalou-se um aparelho punitivo
para selecionar e adequar os individuos as normas. O controle era de tipo direto nas
organizagdes, com a supervisdo de um capataz. No entanto, o desenvolvimento da sociedade
organizacional trouxe a necessidade e a possibilidade de implantarem-se formas de controle
mais eficazes e que ndo gerassem tantos conflitos. Elas eram mais baratas, funcionavam
ininterruptamente e levavam a comportamentos mais previsiveis. A partir do séc. XIX ¢
identificada a ascensdo dessas formas ndo diretas e ndo invasivas de controle, que dispensam
a figura do vigilante ou supervisor.

Essas formas de controle utilizam-se de “mecanismos que penetram nos corpos, nos
gestos, nos comportamentos...” (FOUCAULT, 1993:150). Para sua anélise, Foucault retoma a
nocdo de panopticom, retirada de Jeremy Bentham, de uma obra editada no final do séc.
XVIIIL.

A nocgdo de panopticom refere-se originalmente a uma forma arquitetonica composta
por uma torre ao centro, rodeada de diversas celas em forma de anel (Figura 2.1 e Figura 2.2).

Dado o posicionamento de cada uma das partes seria possivel, para um ocupante da torre,
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vigiar a0 mesmo tempo todas as celas. E invertido o principio da masmorra; a luz e o olhar de
um vigia controlam melhor que o escuro, que na verdade esconde. O ocupante da torre, além
de vigia, é também vigiado por todos os outros integrantes do sistema (FOUCAULT, 1993).
Essa nogdo foi originalmente pensada para produzir uma vigilancia de tipo direto mais
eficiente, e interessava a médicos, educadores, penalistas e, principalmente, industriais. No
entanto, “os procedimentos de poder colocados em pratica nas sociedades modernas sdo bem
mais numerosos, diversos e ricos” (FOUCAULT, 1993:211).

Mas a idéia vai mais além. Do modo que esta dito, este seria apenas mais um tipo de
vigilancia direta. O cerne da questdo, o toque perverso, ¢ que essa vigilancia se naturaliza.
Quem vigia ndo ¢ o individuo, passa a ser a torre. Por isso, mesmo na auséncia de um
observador, o medo e a auto-regulacdo estdo sempre presentes, pois a torre estd sempre

presente.
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O mesmo mecanismo poderia ser invocado para explicar alguns dos controles que sao
exercidos na sociedade moderna. Foucault parte desta idéia para explicar os mecanismos
indiretos de controle, que produzem resultados tdo ou mais eficazes que a vigilancia direta.
Esses mecanismos sdo os controles cognitivos sobre os individuos, que mergulhados em uma
rede de vigilancia mutua imbricada nas relagdes e normas sociais, sdo constrangidos a se
comportar ¢ agir de um modo determinado, internalizar valores adequados e continuar agindo
de acordo mesmo longe de qualquer tipo de vigilancia. Esse ¢ o principio do poder
disciplinador.

O poder disciplinador é para Foucault (1993) mais forte que qualquer outro, por ndo
ser sequer questionado. As praticas e relagdes entre as pessoas funcionam na sociedade como
uma rede de dispositivos ou mecanismos aos quais ninguém escapa. Todos estdo sujeitos a
este controle, incluindo aqueles que sdo considerados classe dominante. A questdo é que:

Essas novas praticas disciplinares de poder, (...), ndo devem ser entendidas
como o efeito intencional de qualquer vontade, ¢ menos ainda da vontade
daquela tradicional condensacdo de poder que ¢ o Estado (CLEGG,
1992:76).

A importancia do trabalho de Foucault estd em chamar a ateng¢ao para esse novo tipo
de controle da sociedade que ele denominou ‘micropoder’ (FOUCAULT, 1993). Seu trabalho
foi um dos primeiros a utilizar a no¢do de um poder invisivel tendo sido, posteriormente,
seguido por outros autores, entre os quais Pierre Bourdieu.

Esta breve introducdo ao tema do poder teve como objetivos apresentar as principais
correntes de pensamento sobre o assunto e expor noc¢des que serdo uteis mais a frente. O
assunto € cativante, ainda carece de estudo e pesquisa, pois apesar de todas as discussoes e
reflexdes realizadas, muito ainda permanece obscuro e incompreensivel quando se pensa

sobre poder. Segundo Foucault (1993:75):

Talvez ainda ndo se saiba o que é poder. E Marx e Freud talvez ndo sejam
suficientes para nos ajudar a conhecer esta coisa tdo enigmatica, a0 mesmo
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tempo visivel e invisivel, presente e oculta, investida em toda parte, que se
chama poder.

2.2 O poder simbdlico

Pierre Bourdieu nasceu em 1930, no sul da Franga, na regido rural de Béarn. Filho de
camponeses, foi educado no Liceu de Pau, e em 1951 mudou-se para Paris, onde estudou
Filosofia na Ecole Normale Supérieure (ENS), com o mesmo orientador de Michel Foucault.
Tornou-se professor na cidade de Moulins em 1954, mas um ano depois foi convocado para o
servigo militar, primeiro em Versailles e depois na Argélia, numa época em que o futuro
politico da coldnia francesa era incerto.

Ao deixar o servico militar, em 1958, passou ainda dois anos na Argélia, ensinando na
Universidade de Argel, capital do pais. Em 1960 volta a Franga onde, alguns anos depois,
torna-se diretor de estudos na Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales (EHESS) e
coordenador dos cursos da ENS. Foi professor também em universidades e centros de
pesquisa dos EUA e Alemanha (WACQUANT, 2002).

Nao ¢ possivel compreender o pensamento do autor sem ter em mente o contexto em
que ele foi construido, as condi¢des sociais da época. Todo seu edificio tedrico se baseou no
estudo da diferenciagdo social e dos modos de reproducdo da dominagdo, aspectos
banalizados e imperceptiveis pela atualidade assumida, mas que para ele tornaram-se
evidentes e nucleares na estruturagdo da sociedade de seu tempo.

Essa diferenciacdo e dominagdo ocorriam, e ainda ocorrem, de forma tdo simples e
clara que, precisamente por isso, ndo sao percebidas. Apesar de seu sucesso profissional, sabia
ele que sua origem humilde e seu sotaque caipira representavam estigmas permanentes, € 0
diferenciavam do meio intelectual onde ele havia ingressado. Seus gestos, valores, gostos e

praticas o tornavam estranho ao meio. Ainda jovem percebeu o prazer com que pequenos
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burocratas nas escolas ou no exército exerciam seu poder, € como as estruturas educacionais e
os 6rgaos de imprensa funcionavam como produtores e reprodutores das divisdes sociais.

Autonomeado construcionista estruturalista (ou estruturalista construcionista),
Bourdieu afirma que, em seus trabalhos, procura superar a velha dicotomia objetivismo x
subjetivismo que reina nas ciéncias sociais (BOURDIEU, 1990). Para os objetivistas,
seguindo a corrente de pensamento de Durkheim (1988), os fatos sociais sdo coisas. O mundo
social ¢ constituido por estruturas objetivas que orientam e constrangem (para alguns,
determinam) as praticas e representacdes dos atores, independentemente de sua vontade. Para
os subjetivistas, as estruturas ndo t€ém um significado nico e absoluto. Este ¢ dado a partir
das representagdes dos atores, numa constru¢do social e coletiva da realidade, seguindo a
linha de pensamento de Berger e Luckman (1976).

Para superar essa dicotomia, o autor defende o abandono do pensamento
substancialista que classifica as coisas e os atores sociais de acordo com as propriedades
diretamente perceptiveis a intuicdo. Argumenta em favor de um pensamento relacional que,
para além da natureza intrinseca dos fatos sociais, considera as relagdes invisiveis que
ocorrem ¢ que lhes aportam valor. S3o essas relagdes que definem a posi¢ao de poder dos
atores sociais. A partir dessa reflexdo resume que, “se € verdade que o real ¢é relacional, pode
ser que eu nada saiba de uma institui¢ao acerca da qual eu julgo saber tudo, porque ela nada ¢
fora de suas relagdes com o todo” (BOURDIEU, 2000: 31).

A idéia ¢ percebida em seu trabalho na nogdo de poder simbdlico, na qual o valor ¢
dado pelo reconhecimento desse recurso, propriedade ou capital dos atores sociais na disputa
de poder dentro de um determinado campo social. Segundo Bourdieu (2000: 15) “o poder
simbolico, poder subordinado, ¢ uma forma transformada, quer dizer, irreconhecivel,

transfigurada e legitimada das outras formas de poder”. E o poder de fazer ver o que ndo ¢é
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visto, de consagragao do existente, ou mesmo de criagao, com o poder do discurso legitimado
por outros atores.

O locus de agdo do poder simbolico é o campo social. Ele ¢ um campo de lutas, jogos,
em que os diversos atores tém diferentes estratégias na busca pelo predominio. Nele os atores
buscam acumular poder simbdlico como meio de impor sua propria visdo de mundo. A
possibilidade de imposi¢ao dessa visdo existe em fun¢do da posi¢ao (dominante ou dominado,
em suas diversas gradagdes e momentos) em que se encontra o ator em questdo e da relagdao

de forgas existentes no campo em um dado momento.

2.2.1 As posicoes

O campo social ¢ um espago estruturado com suas proprias regras (ou melhor,
regularidades) de funcionamento, em que um conjunto de relagdes de forgas objetivas ¢
imposto a todos os que entram, forgas estas que nao podem ser reduzidas as intengdes dos
atores individuais ou mesmo as suas interacdes diretas (BOURDIEU, 2000). Essas regras
podem ser consideradas exigéncias do campo e, como todas as regras, podem ser quebradas,
distorcidas ou mudadas.

O espago social (ou campo) ¢ composto por diversos setores. O desenvolvimento do
processo de diferenciacdo social (ou, em outros termos, divisdo e a especializacdo do
trabalho) deu origem a novos campos em alguns desses setores, com regras de funcionamento
proprias e valorizagdo de capitais especificos, funcionando como campos semi-autdbnomos.
Exemplos desse fenomeno sdo o campo da politica, das religides, das artes e do carnaval.
Desta forma, parecem existir semelhangas estruturais ¢ funcionais entre os campos. Essa

constatagcdo permite o uso da analogia no estudo do campo social (BOURDIEU, 2000).
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Parte das semelhancas entre os campos ¢ devida a acdo do Estado como arbitro,
tribunal supremo e detentor do monopdlio da violéncia simbdlica legitima. Em seu papel
regulador, o Estado define parte das regras de funcionamento de todos os campos, pelo menos
as regras escritas. Em seu papel legitimador distribui nomeagdes, certificados e titulos
(escolares, por exemplo) que conferem objetividade a um capital difuso, ou seja, legalidade
(BOURDIEU, 1999). O proprio aparelho de Estado ¢ um campo em si, com lutas de poder

internas, ¢ que ¢ controlado por representantes dos setores dominantes do campo social.

A good number of struggles within the field are of this type; notably those
aimed at seizing power over the state, that is, over the economic and political
resources that enable the state to wield a power over all games, and over the
rules that regulate them® (BOURDIEU e WACQUANT, 1992, p. 99-100).

Apesar dos campos se perpassarem (dai a preponderancia crescente do capital
econdmico no espaco social) e se influenciarem mutuamente, essa influéncia € relativa. A
autonomizacdo dos campos sociais faz com que eles funcionem como prismas, com um grau
de refracdo proprio, que transforma ou reflete as influéncias externas de acordo com sua
propria dindmica (BOURDIEU, 1996:61). Desse modo, as mudangas em um dado campo
devem ser entendidas como mudangas na posi¢do relativa dos atores. Nao basta unicamente
associa-las as mudangas macrosociais contemporaneas, mas ¢ necessario entender também
suas regras de funcionamento e seu indice de refragdo, que serd tanto maior quanto mais
estruturado e autonomo for o campo.

Neste espago de jogo ou lutas simbolicas, os varios atores, portadores de diversos tipos
de capital, tentam impor a representacdo da realidade que mais lhes convém. A possibilidade

de impor essa representagdo esta diretamente relacionada a posse dos capitais valorizados no

2 Uma boa parte das lutas do campo de poder sdo deste tipo (destinadas a alterar o valor dos capitais),
notadamente aquelas que objetivam ganhar poder sobre o Estado, isto €, sobre os recursos econdmicos e
politicos que permitem ao Estado exercer poder sobre todos os jogos (campos) e sobre as regras que os regulam
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campo que, nas sociedades desenvolvidas, sdo principalmente o capital cultural, o capital
econdmico e o capital social (BOURDIEU e WACQUANT, 1992).

O capital econdmico ¢ constituido pelo conjunto dos bens econémicos, como rendas,
patrimonio ¢ bens materiais em geral. Refere-se a quantidade de recursos materiais e
financeiros disponiveis.

O capital cultural se refere principalmente a educacao, certificada por titulos escolares
(capital cultural institucionalizado), mas também pode abranger aspectos como o sotaque, a
etiqueta ou os gestos (capital cultural incorporado) e a convivéncia e posse de bens da alta
cultura (capital cultural objetivado).

O capital social se refere essencialmente a rede de relagdes sociais de que dispde o
individuo ou grupo, que pode se traduzir em amizades, parentes ou conhecidos em pontos
chave do campo (BONNEWITZ, 2003).

Os trés principais tipos de capital de certo modo estdo relacionados, podendo-se falar
entdo de uma tendéncia a concentragdo. O capital econémico, sendo cada vez mais valorizado
na sociedade, pode atrair os outros capitais. Um individuo com grande capital econdmico
teoricamente freqiienta as melhores escolas, faz viagens e conhece outras culturas, tem acesso
a informagdo e talvez tenha nascido em ber¢o de ouro. Ele a principio pode freqilientar os
locais mais requintados e conhecer as pessoas mais importantes (o que nao seria possivel se
freqiientasse locais mais humildes).

E importante destacar a existéncia de diversos outros tipos de capital especificos de
cada espaco de luta. Tendo cada campo social uma autonomia relativa para determinar o valor
relativo dos recursos ou capitais dentro daquele espago pode-se ter, por exemplo, o capital
politico, no campo politico, o capital intelectual, no campo académico, ou o que, neste
trabalho, chamou-se capital de tradi¢do, no campo do carnaval. Neste trabalho, define-se

capital de tradicdo como um tipo de capital do reconhecimento, adquirido a partir da
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legitimagdo da atividade artistica/cultural do ator coletivo perante o campo. Esse capital
pressupde antiguidade, alcance de prémios e honrarias, mas pode também ser construido
através de intenso trabalho de propaganda. No campo do carnaval, a tradi¢do de um bloco
necessariamente transfere mais capital simbolico para seus integrantes.

Os diversos tipos de capital, quando percebidos e reconhecidos como legitimos,
transformam-se em capital simbdlico, que transfere prestigio, reputagdo e fama a seus
detentores (BOURDIEU, 2000). Esse capital pode ser considerado, portanto, o capital
universal (no sentido de que serve para se comparar os diferentes tipos de capital).

A posicao dos atores em um dado campo social depende, portanto, da quantidade e
dos tipos de capital de que dispde cada agente. No caso do campo das profissdes, € possivel
representar graficamente (e muito simplificadamente) esse espago de posicdes, definido em
duas dimensdes: verticalmente, pela quantidade global de capital e, horizontalmente, pelo tipo
de capital que compde predominantemente o quantum de poder, tal como mostra a figura a

seguir:
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Figura 3: Campo profissional francés (Fonte: adaptagao de Bourdieu, 1996: 20)
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Os capitais funcionam como trunfos num jogo e sdo, na verdade, instrumentos na luta
pelo poder no campo. Quanto mais capital possuir o ator, mais recompensas especificas do
campo ele obterd (ou seja, mais capital), e mais no topo da figura ele se localizara, no
chamado campo de poder. O campo de poder ¢ o setor dominante do campo social, um espago
que retne os detentores de maiores quantidades de capital. Por ndo se constituir como um
monolito fechado, esse espago ndo pode ser considerado uma classe, na concepgao classica do
termo. Esse campo de poder ¢ formado por atores com interesses dispares, tendo em comum
apenas o fato de possuirem grandes quantidades de capital global. Neste trabalho, para
denominar as partes superior e inferior do campo, como o representado no quadro utilizaram-
se preferencialmente as expressodes setor, camada ou estamento, de forma intercambiavel. Ou
seja, designaram-se os atores mais ¢ menos providos dos capitais de valor no campo, sem com
isso aceitar uma concepgao fechada de classe.

O tipo de capital que os atores de posicdo semelhante detém também ndo ¢
necessariamente igual. No quadro, por exemplo, os atores que predominantemente detém
capital cultural em seus portfolios estdo localizados mais a esquerda, enquanto os detentores
de capital econdmico estdo posicionados a direita (sobre nomes em vermelho e azul, ver as
disposic¢oes, adiante).

Em um dado campo, nem todos conseguem transformar seus capitais especificos em
capital simbolico, e o valor relativo de cada tipo de capital ndo ¢ fixo, mas ¢ objeto de luta
constante. A taxa de conversdo de cada capital em capital simbolico ndo ¢ fixa, variando de
acordo com cada campo e temporalmente dentro de um campo. Como tendéncia geral, pode-
se dizer que, com a desestruturacdo das sociedades tradicionais, o surgimento da grande
empresa € a expansao do capitalismo o capital econdmico tem seu valor de conversdao cada
vez maior (BOURDIEU, 1979), tendo seus detentores, em geral, cada vez mais poder na

estruturacao do campo social.
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2.2.2 As disposicoes

Para cada posicdo relativa em cada campo, estdo associadas certas praticas, valores,
estilos, gostos, restrigdes, ou seja, um certo habitus, produzido pelas condi¢des sociais
relacionadas as posi¢des correspondentes, e pela intermediacdo desses habitus e de suas
capacidades estruturantes (BOURDIEU, 1983). Segundo Misoczky (2002: 49) “o habitus ¢
um sistema de disposi¢des duraveis, estruturas estruturadas que operam como estruturas
estruturantes, isto ¢, como principios geradores e organizadores das praticas e
representacoes’.

A nocao de habitus ndo se confunde com a de hébito. A diferenciacdo foi proposital,
pois o autor desejava “... por em evidéncia as capacidades criadoras, activas, inventivas, do
habitus e do agente (que a palavra ‘habito’ nao diz)” (BOURDIEU, 2000: 61). O habito ¢ um
elemento formador do habitus, que ¢ um conhecimento adquirido, mas também ¢ um haver,
um capital, uma disposic¢ao incorporada.

O habitus ¢ um sentido pratico, ‘a manha do jogo’, disposi¢ao para a a¢ao, que orienta
os atores, sem que a escolha das agdes seja racional ou planejada, e sim natural, ‘o que o jogo
pede que se faga’. Ele ¢ uma estrutura estruturada porque € construido pela histéria que ¢é
incorporada pelos atores (que pode ou ndo ser histéria objetivada, que ficou em livros,
tecnologia, etc) e pela relagdo com as estruturas objetivas da realidade. E também uma
estrutura estruturante porque molda as acdes futuras e as tomadas de posi¢do dos atores,
restringindo as possibilidades de agdo. Ou seja, o futuro nao esta aberto a todas as
possibilidades; “quanto mais um poder (ou uma estrutura) dura, maior ¢ a parte irreversivel
com a qual terdo que contar aqueles que conseguirem derruba-lo” (BOURDIEU, 2000:102).

O habitus pode ser também descrito como o “senso do proprio lugar” (BOURDIEU,
1990: 155), ou seja, a assimilagdo do habitus ¢ a assimilacdo dos habitos, praticas e valores

que sao esperados de uma dada posicdo de um dado campo. Associado a isto esta o “senso do
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lugar dos outros” (BOURDIEU, 1990:157), ou o reconhecimento da posi¢do de outros atores
por seus habitos, praticas e valores. Algumas atividades estdo fortemente relacionadas a certos
estamentos ou setores sociais, 0 que permite que a posi¢do de um ator, se dominante ou
dominado, possa ser reconhecida por suas praticas (como mostra o quadro da pag. 30, o
consumo de champagne ou a pratica do xadrez estdo fortemente associados com os setores
dominantes da sociedade).

Como estratégia de ganho de poder, os setores dominados do campo social procuram
se apropriar das praticas comuns aos setores dominantes. Independentemente de sua posi¢ao,
a absorc¢ao de praticas e valores de posi¢cdes dominantes geralmente agrega status (capital
simbolico) ao ator, através da diferenciagdo. Do mesmo modo, os dominantes tentam manter
praticas inacessiveis a todos os outros setores do campo. A medida que certa pratica se
massifica, a tendéncia ¢ o abandono dessa pratica pelos dominantes, ou pelo menos sua
tentativa de modifica-la, de modo a diferencia-la. Essa é a historia da sociedade: uma
constante busca por diferenciacdo/imitagdo de praticas e valores, em busca de poder.

De certo modo, ha uma aceitagdo dos dominados a sua dominagdo, seja essa aceita¢ao
tacita ou direta, conhecida ou ndo. Assimilar o habitus de uma dada posicdo significa
aprender as regras do jogo, reconhecer a validade e a importancia do que ¢ perseguido, e se
adequar a essas regras. Os atores ndo t€m outra escolha a ndo ser lutar para manter ou
melhorar sua posi¢do no campo, ou seja, conservar ou aumentar o capital especifico que s6 no
campo se gera. Desse modo, contribuem para fazer pesar sobre todos os outros os
constrangimentos, freqlientemente vividos como insuportaveis, que nascem da concorréncia.
A outra opg¢do possivel € colocar-se em posi¢do marginal, excluir-se do jogo (BOURDIEU,

2000).
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2.2.3 As tomadas de posi¢ao

Como foi dito, a certas posicdes em um dado campo, estdo associadas certas
disposi¢des de acdo. Ou seja, os atores localizados em uma certa posi¢do no campo social
tendem a ter um habitus semelhante ao dos atores em posi¢do semelhante, e esses habitus
tendem a leva-los a agir de modo semelhante.

Apesar da correlacdo entre posi¢do e tomada de posi¢do ser positiva, ha inumeros
fatores e relagdes de forgas que podem alterar essa tendéncia. A religido, as diferengas étnicas,
lutas nacionalistas ou a histéria anterior dos atores ou do campo, entre outros fatores, podem
fazer com que atores em posi¢des distintas no campo social se unam em determinadas
situagdes, ou que atores em posicdo semelhante se separem. Atores com homologia de
posi¢do em diferentes espagos do mesmo campo (por exemplo, intelectuais, que sao
dominados entre os dominantes, e operarios, que sao dominados no campo social) tendem a se
unir ideologicamente contra outros setores, ou contra atores em outras posigoes. Atores em
posigdes semelhantes podem ser antagonistas, em busca de menor concorréncia e mais poder.
“A associacdo dos mais proximos (no campo social) nunca ¢ necessaria, fatal; a associagao
dos mais distantes nunca ¢ impossivel” (BOURDIEU, 2000: 137).

E claro que ¢ mais facil unir em torno da mesma idéia atores com posigdes e habitus
semelhantes (associagdes de industriais ou de operarios, por exemplo), no entanto essas sao
apenas unides (classes) provaveis, teoricas, € nao reais. Essas classes mobilizadas e
antagdnicas, que nao eram pensadas antes, foram criadas “a custa de um imenso trabalho
histérico de invengdo tedrica e pratica — a comegar pelo do proprio Marx” (BOURDIEU,
2000:160) que na for¢a de seu discurso as fez existir, num exemplo perfeito de poder
simbolico.

Nas unides entre atores com diferentes quantidades de poder simbdlico, certos setores

tentam se tornar representantes de partes do campo com meios de expressao mais precarios,
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como forma de ganhar sua for¢a, numérica ou material. Desse modo, os atores reclamam para
si a palavra de figuras reificadas como ‘o povo’, pondo-se com o seu porta-voz (¢ o caso de
alguns partidos politicos ou blocos carnavalescos). Essa representagdo nunca ¢ direta, e pode
inclusive contar com o desconhecimento dos representados. Os setores dominados do campo
social, por ndo serem detentores de capitais valorizados, sdo obrigados a delegar a sua
opinido, ¢ o fazem de modo tdo mais irrestrito quanto menor é a quantidade de capital

simbolico que possuem (BOURDIEU, 1990).

2.2.4 Uma sociologia da reproducao, mas para a mudanca

As formulagdes de Bourdieu podem ser consideradas tentativas de explicar a histdria
afastando-se tanto do determinismo estruturalista como do economicismo individualista.
Quanto a isto, Bourdieu afirma que a a¢do dos atores em um determinado campo, apesar de
ser influenciada por sua posi¢do no campo, tem sempre como base o calculo. Nao
necessariamente o calculo racional, ou espirito de calculo. O que vale ¢ a busca, mesmo que
inconsciente, pelos capitais valorizados (BOURDIEU, 1999; BOURDIEU, 1979).

Geralmente, a oposicdo racionalidade instrumental x racionalidade substantiva ¢
interpretada como interesse x desinteresse. No entanto, um dos principais esfor¢os de
Bourdieu ¢ desmistificar a natureza “encantada” das sociedades ditas tradicionais, geralmente
consideradas como guiadas pelo desinteresse. Estudos sobre a economia do dom (de dar) nas
sociedades tradicionais (ENRIQUEZ, 1967, BOURDIEU, 1979) mostram que o presente
dado nunca ¢ completamente desinteressado, e cria uma obrigacdo do presenteado, a
obrigacdo de devolver o presente ou algo valorizado em troca. No caso da ndo devolugao, a

obriga¢do do presenteado se torna de outro tipo, ndo material.
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Ou seja, a utilizagdo de estratégias pelos atores de um determinado campo em busca
de seus prémios ndo ¢ prerrogativa daqueles guiados pela busca do lucro. As estratégias
usadas originam-se na historia do ator no campo, nas condi¢des objetivas de sua atuagdo e na
interdependéncia com os outros, € seu uso ¢ comum a todos os atores de todos os campos.
Inclusive a aparéncia de desinteresse pode ser uma estratégia em busca de prémios, mesmo
que uma estratégia inconsciente (a imagem de desinteresse aporta ao ator a aura de
imparcialidade, credibilidade). Os atores tém estratégias ¢ agem interessadamente ndo por
suas caracteristicas proprias, inatas, mas pela internalizagao das caracteristicas e regularidades
do campo social.

Em todo seu trabalho, Bourdieu procura explicar como as estruturas sociais tendem a
se reproduzir, criam atores dotados de sistemas de disposi¢oes (habitus) capazes de engendrar
praticas adaptadas as estruturas e contribuem para sua manutengao e reproducao. A cultura de
um pais, por exemplo, a0 mesmo tempo em que ¢ uma estrutura estruturante, moldando a
visdo de mundo das pessoas, ¢ também uma estrutura estruturada, pois ¢ moldada por essas
percepgdes, em uma relagdo dialética. Essa cultura € um conjunto de representagdes sobre a
sociedade, e tende a produzir pessoas que carreguem em si as relacdes de dominagdo
existentes, naturalizando-as e contribuindo para perpetuar essa dominagdo. A difusdo dessas
representacdes se da principalmente por meio da escola e da imprensa (BOURDIEU, 1999),
pois esses meios tém grande credibilidade na sociedade e sdo grandes responsaveis pela
constru¢do da visao de mundo dos individuos.

Por essas idéias, Bourdieu recebeu criticas indicando que o habitus representaria uma
prisdo perpétua sem espago algum para a mudanga, conduzindo a uma reproducao infinita da
ordem existente (ORTIZ, 1983). Nao se pode negar que, em caso de mudanga, um pouco da

ordem anterior fica guardada (mesmo em caso de revolugdes). No entanto, apesar da
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tendéncia a reproducdo, a intengdo do autor ¢ mostrar que, precisamente pela realidade ser
construida socialmente, ela pode ser reconstruida.

O integrante do campo tem sempre algum poder de pressdo e como ator e jogador ele
pode interferir nas lutas do campo por deter, mesmo que em quantidade minima, algum dos
capitais valorizados. Apesar de todo o aparato destinado a difusdo de uma ideologia da
dominagdo dentro do campo, o primeiro passo para subverter ordem ¢é, simplesmente, notar
essa dominacdo. Essa foi sua inten¢do ao destacar um poder invisivel. Sua nog¢do de poder
simbolico ndo despreza outras formas de poder, como o poder coercitivo, apenas procurou
enfatizar formas de dominagao cada vez mais naturais ¢ fortes.

Outras criticas foram feitas por Knorr-Cetina (HOCKMAN, 1994), sobre a
interpretacao do campo cientifico feita por Bourdieu, na qual critica o uso de expressdes como
capital, lucro, estratégias, investimentos, reproducdo, enfim, todas expressdes que remetem a
utilizagdo de um modelo econémico para a explicagdo. A critica ¢ dirigida a utilizacdo da
concep¢do de homem econdémico implicita em toda a explicagdo. Um homem sempre
maximizador, que mesmo inconscientemente procura melhorar seu resultado. Essa busca
irrefreavel pelo lucro simbolico levaria a um argumento circular, ja que a busca pelos capitais
¢ um fim em si mesmo, sem outras motivagdes. O sacrificio ndo ¢ aceito, so6 se vislumbrado o
prémio.

Também da mesma autora € a critica de uma concep¢ao fechada do campo por parte
de Bourdieu. No campo cientifico em discussao, so os cientistas fariam parte do jogo, s6 eles
seriam detentores de capital, o que excluiria interesses e forca de laboratorios, fundagoes,
poder publico, entre outros atores.

Como foi dito anteriormente, as teorias do autor refletem sua vivéncia, seus valores,
sua interpretagdo de mundo, como destacado pelo proprio Bourdieu. A tendéncia a considerar

0os atores como seres com interesses instrumentais ndo pode ser chamada de falha,
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considerando-se a impossibilidade logica de existéncia de uma teoria absoluta
(incomensurabilidade paradigmatica). A teoria dos campos se mostra de grande utilidade para
explicar certos fenomenos, no entanto ndo pode explica-los todos.

Também parece infundada a critica de desprezo por atores externos ao campo. Com
razdo, Bourdieu afirma que os atores proprios de um determinado campo tém um grande
poder neste espago, por so eles deterem o capital especifico que no campo se cria. No entanto,
isso ndo exclui a interferéncia de outros campos, nem a participagdo de atores de naturezas
diferentes (como no estudo do campo artistico, em Bourdieu, 2000). Esses atores ndo t€ém os
capitais especificos, mas alguns de seus capitais sdo validos na maioria dos campos.

De todo modo, o edificio tedrico de Bourdieu se mostra um importante instrumento de
analise da sociedade moderna, pela sua grande capacidade de explicagdo e por sua grande
originalidade na explicagdo do fenomeno do poder. Em sua andlise o autor ndo distingue,
entre os atores sociais, individuos de organizagdes. Por isso, o estudo das particularidades do
campo do Carnaval, sob uma perspectiva organizacional, pode ajudar a entender este espago
tao estudado mas pouco compreendido, e ajudar a adequar as teorias de Bourdieu a realidade
local.

Na area da cultura ¢ comum adotar-se uma idealizagdo do passado, da tradigdo, de
toda a beleza e perfeicdo de uma antiguidade que nunca existiu versus a modernidade, cheia
de mazelas. No campo do carnaval especificamente, em que a tradicdo ¢ um capital
valorizado, ¢ comum esse tipo de avaliacdo, em que o passado parece glorioso, e o presente
vergonhoso. Ora, cada época tem sua festa, adaptada a seus tempos, com praticas e valores
que ndo cabem em nenhuma outra época. E ingénuo tentar valorar um ou outro modo de vida,
ressaltando as qualidades de uma ou outra visdo de mundo (o que seria etnocentrismo). E
certo que existem tanto fatores objetivos nas coisas como fatores subjetivos nas mentes que

tornam essa dicotomia bem real (BOURDIEU e WACQUANT, 1992). Mesmo o pesquisador
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nao pode se livrar de seu habitus ao realizar uma pesquisa (0o que ao invés de ser um
problema, como muitos afirmam, esse se constitui em um fator de grande enriquecimento da
pesquisa). No entanto, ¢ bom que se esclareca, neste trabalho tentou-se explicar os fendomenos

inseridos em seu contexto, com o fim de diminuir a possibilidade de vieses de interpretagao.

2.3 O carnaval

A festa do Carnaval tem diferentes nomes e rituais em diferentes partes do mundo,
sendo permeado por aspectos regionais e comemorada com diferentes motivagdes. Este
trabalho procurou focalizar as raizes e a evolugdo do Carnaval no Brasil, especificamente na
cidade de Maceid, Estado de Alagoas, ndo sendo possivel, portanto, generalizar as
interpretacdes deste estudo para todas as festas de Carnaval ao redor do mundo.

A complexidade do fenomeno da festa carnavalesca ¢ ressaltada por Bakhtin (1999).
Ele afirma que esse conceito une folguedos de origens diversas, que ocorriam em diferentes
datas, mas que tinham caracteristicas comuns. Desse modo, o Carnaval tornou-se algo como
um reservatorio onde se guardam formas que ndo tém mais existéncia propria. Essas formas
se degeneraram enquanto festas separadas e se abrigaram sob o rotulo da festa carnavalesca,
transferindo-lhe alguns de seus ritos, atributos, efigies e mascaras.

As festas, em geral, em todas as sociedades primitivas, estiveram sempre relacionadas
a adoracdo aos deuses, seja em celebracdes da fertilidade, seja em pedidos por boas colheitas,
mas quase sempre tentando conter a flria da natureza.

Deste modo, estabeleceu-se um jogo magico, onde os homens imitavam o
comportamento da natureza e agdo dos deuses, acreditando assim poderem
influenciar positivamente sobre as forgas da natureza (BEYER, 1989, p. 5).

Havia alguns outros pontos em comum entre as diversas festas como, por exemplo, o

uso de mascaras e fantasias de animais, que procuravam invocar a presenca dos deuses e
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incorporar suas personalidades. Cada mascara/fantasia pede (ou permite) certos
comportamentos.

Costumava haver também uma pessoa ou personagem de destaque. Geralmente era um
sacerdote, chefe, ou pessoa importante, mas podia ser também uma pessoa comum.
Simbolicamente, o governo da localidade era entregue a esse individuo (divindade, rei do
escarnio, bobo ou rei momo, entre outras denominagdes, dependendo do local e da época) que
representava os aspectos negativos e sarcasticos das pessoas, ou seu oposto, as caracteristicas
positivas e pacificas (as vezes, existiam os dois). A esse governante e seus suditos, era
possivel a critica e ironia dos acontecimentos e personalidades da época, sem nenhum tipo de
represalia. No entanto, ao fim desse curto reinado, o rei mau era sacrificado (simbdlica ou
literalmente), para marcar o retorno aos dias de ordem e controle social.

Segundo Aratjo (2003) o desenvolvimento do carnaval pode ser dividido em 4 fases
principais: o Carnaval Originario, o Carnaval Pagdo, o Carnaval Cristdo Classico e o Carnaval
Cristdo P6s-Moderno.

Hé um certo consenso de que a origem do carnaval se deu no Egito Antigo, a época do
culto a deusa Isis e ao touro Apis. Como uma das primeiras civilizagdes desenvolvidas da
historia, os egipcios dependiam das cheias do rio Nilo para o sucesso das plantagdes. Naquela
época o culto era primordialmente agrario.

Em seguida, pode-se identificar a época do carnaval pagdo, na Europa da Antiguidade.
Trés festas semelhantes, realizadas primeiramente na Grécia e em Roma, contém as sementes
do Carnaval contemporaneo: as bacanais, as lupercais e as saturnais. Segundo Sebe (1986:11),
“suas celebragdes implicavam a existéncia de rituais libertadores das atitudes reprimidas, e
abrigavam a extroversao, a permissividade, prevalecendo o ‘tempo dos vicios’”.

As bacanais eram festas dedicadas a Dionisio (Baco para os romanos), deus grego do

vinho e da embriaguez. Em oposi¢dao a Apolo, deus da harmonia e da ordem, que governava
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os dias normais, os dias da festa eram os dias das loucuras, de soltar os instintos reprimidos e
inverter os valores. As descri¢des da festa retratam grandes bebedeiras e orgias dos deuses. A
comemoracao parece ter o sentido de quebra da ordem e negacao da rotina diaria.

As lupercais, por sua vez, eram festas dedicadas ao deus grego Pa (Fauno para os
romanos), que ocorriam no dia 15 de fevereiro de cada ano. Nessas festas, existiam dois reis
ou sacerdotes. Um representava a ordem e a harmonia, o outro, a desordem e a depravagao.
Ap6s o periodo das festas, que tinham a mesma liberalidade das bacanais, o rei ou sacerdote
da desordem era morto, e tornava a aparecer no ano posterior. As duas festas estavam ligadas
a agricultura (ao periodo das colheitas ou da semeadura), sendo celebragdes ligadas a
fertilidade e a renovagao.

Mas as mais importantes festas da Antiguidade eram as saturnais, que ocorriam em
dezembro. Em honra a passagem do deus romano Saturno (Cronos para os Gregos) pela terra
(quando, como conta a lenda, ele reinou com justica e bondade), os cidaddos romanos
separavam uma época em que a igualdade entre todos predominava. Conta-se que o regime de
escraviddo era aliviado nas épocas de festa, e servos podiam divertir-se, assim como 0s
senhores. Naqueles dias, o lema era comer, beber e divertir-se a0 maximo.

Com a expansdo do Império Romano pela Europa, Asia e Africa, as festas se
espalharam. Apesar das adaptagdes que ocorreram, seu espirito de quebra da ordem, liberagao
dos instintos reprimidos, ¢ inversdo da hierarquia social se manteve (neste ponto é necessario
invocar Burke, 2002, que salienta que esses aspectos realmente fazem parte do imaginario do
carnaval, mas que dificilmente ocorrem ou ocorriam na pratica. O que acontecia era uma
permissividade apenas relativa, e a excitagdo bastante aumentada).

Pois assim, como festa pagd, surgiu o Carnaval, que s6 ganhou esse nome apods a
interferéncia da igreja catdlica, fato que inaugura a terceira fase. Com a difusdo e a crescente

popularidade das festas, elas ficaram cada vez mais exageradas. Com a cristianizagdo do
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Império Romano, foram combatidas pela igreja, sendo chamadas ‘festins diabdlicos’ pelo
clero (SEBE, 1986). Entretanto, devido a sua persisténcia, comegou-se a negar seu passado
pagao e suas praticas mais exageradas, e aos poucos se construiu todo um significado ligado a
cristandade, com o intuito de conter as heresias. No séc. XV, o papa Paulo II incorporou a
festa ao calendario cristdo, nos dias que antecedem a quaresma, com o nome Carnaval
originado (entre muitas possibilidades) da expressao latina carnelevamen, que significa adeus
a carne, numa alusdo 4 terca feira gorda’.

Por muito tempo, a festa carnavalesca se manteve praticamente inalterada,
significando o triunfo de uma espécie de libertacdo temporaria das regras vigentes, da
hierarquia ¢ dos tabus existentes na sociedade (BAKHTIN, 1999). A partir do séc. XV as
mudangas que ocorriam no campo social afetaram também o perfil da festa, dando origem a
quarta fase. Para se entender a nova estruturacdo, é necessario entender, primeiramente, a

nova sociedade que se formava.

2.4 A razao e o mercado

A partir do séc. XV, diversos acontecimentos € movimentos comecaram a alterar a
estruturacdo da sociedade. A época medieval, agora chamada ‘época das trevas’, ficou pra
trds, e na época das luzes novas idéias e teorias baseadas no uso da razdo questionavam a
ordem estabelecida. O poder da igreja (que tinha o monopolio das explicacdes sobre o0 mundo)
¢ abalado, pois as descobertas das ciéncias naturais ddo explicagdes concorrentes sobre o0s
acontecimentos, e passam a idéia da possibilidade de controle sobre a natureza (SANTOS,

2000). O homem e sua razao tornam-se o centro de tudo.

3 Terca-feira que antecede a quarta-feira de cinzas
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O conhecimento ndo baseado na razdo ¢ atribuido as camadas menos letradas da
populacdo. O senso comum, o misticismo ¢ as supersti¢oes da cultura popular sdo vistos como
proprios de civilizagdes primitivas. O Renascimento Cultural adota esses valores, e traz um
novo tipo de arte, uma nova distingio entre artistas/cientistas e leigos. E a época do
“desencantamento” do mundo.

O desencantamento corresponde a eliminagdo dos valores supremos e dos
significados sagrados, bem como a exposi¢do a um mundo em que o
significado nunca era ‘dado’, mas tinha que ser conquistado, assegurado,
mesmo contra a resisténcia dos outros (CLEGG, 1998:36-37).

Com o enfraquecimento das explicagdes misticas, a motivacdo religiosa das festas
populares se enfraqueceu. Os pedidos por boas colheitas ou chuvas no tempo certo foram
substituidos, posteriormente, por estudos cientificos que culminariam com a utilizacdo de
adubos e novas técnicas de plantio e planejamento da safra, acdes que produziram o mesmo
resultado que o favor dos deuses.

A idéia de que a vida estava sob o controle dos homens, e ndo sob o controle de um
ser divino, fez com que, cada vez mais, se procurassem explicagdes logicas para os
acontecimentos. O entendimento desses acontecimentos e dos problemas que assolavam a
humanidade levaria, mais cedo ou mais tarde, a sua solugdo. Estava criada a ideologia do
progresso (CLEGG, 1998), que pregava que o avango da ciéncia nos levaria a um
desenvolvimento continuo e sem fim.

Esse foi o pano de fundo da Revolugdo Industrial. Os avangos tecnoldgicos foram
muitos, mas as implica¢des ndo se restringiram as fronteiras das fabricas. Para a andlise, sera
importante destacar a desestruturagdo das pequenas comunidades, que foram substituidas
pelas grandes cidades e pelas organizacdes formais do mercado, ou empresas. Esse tipo de
organizacdo ja era antigo (entre outras origens possiveis, Solé, 2003, aponta a Italia do séc.
XII), mas a partir da Revolugdo Industrial ¢ que elas predominaram sobre outros modelos

produtivos. A quebra dos lagos primarios (relacdes de dependéncia mutua) que ligavam as
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pessoas causou, segundo Giddens (1993) um ‘desencaixe’ dos individuos em relagao a suas
origens e seus pontos de referéncia. O ‘reencaixe’ s6 foi permitido nas relagdes
racionalizadas, impessoais ¢ permeadas pela hierarquia das inimeras organiza¢des da nova
sociedade.

A esse processo de desestruturacdo das sociedades tradicionais, com a estruturagao
simultinea de uma nova organizacdo social, Karl Polanyi deu o nome de ‘a grande
transformagdo’, expressdo esta que titula seu mais conhecido livro (POLANYI, 1980).
Segundo o autor, essa transformacdo foi uma exigéncia do mercado nascente. A necessidade
de mdo de obra para as fabricas impunha o mercado de trabalho livre. No entanto, houve
ainda resisténcia por parte dos individuos em trabalhar nos ‘moinhos satanicos’ (PERROW,
1991), devido as dificeis condi¢des de trabalho a que eram submetidos nas fabricas. Era
necessario reforcar a ameaga da fome nesses individuos, destruindo os principios de
reciprocidade e redistribuicao de bens e alimentos das pequenas comunidades e substituindo-
os pelo principio do ganho individual. Ao separar o trabalho das outras atividades da vida e
sujeita-lo as leis do mercado, foram aniquiladas todas as formas organicas de existéncia, que
foram substituidas por um tipo diferente de organizagdo, uma organizacdo atomista e
individualista.

A partir do ponto em que a pequena comunidade auto-suficiente comecga a se
desintegrar, a racionalidade substantiva (ou de valores) e a racionalidade instrumental (ou
calculo utilitario das conseqiiéncias) comecam a se distinguir uma da outra, distingdo esta que
ndo fazia sentido até a sociedade medieval (WEBER, 1983; WEBER, 2002). A razao disso
repousa no predominio da organizagdo formal e burocratica do mercado, que agora ¢
responsavel pela satisfagdo das necessidades humanas e ¢ criada deliberadamente para a
maximizagdo de recursos (RAMOS, 1981). Neste momento, em que o individuo ¢ separado

da comunidade, e em que o trabalho é separado da vida, a racionalidade instrumental, ligada
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aos fins, passa a predominar sobre a racionalidade substantiva (WEBER, 2002), em uma

tendéncia até hoje observada.

Esse processo (de ascensdo da racionalidade instrumental) corresponde a
emergéncia de um campo, de um espago de jogo, lugar de um jogo de tipo
novo, cujo principio ¢ a lei do interesse material. (...) Quando se trata de
negocios, por exemplo, as leis da familia sdo suspensas. (...) O mercado é o
lugar do calculo ou até da astucia diabdlica, de transgressdo diabolica do
sagrado (BOURDIEU, 1996:173).
Na verdade, a racionalidade instrumental e a racionalidade substantiva sdo naturais ao
ser humano e, para Weber, estdo em diferentes medidas presentes em toda acdo. No entanto, a
nova estruturacdo da sociedade transforma a racionalidade substantiva em um meio para a
realizacdo de padrdes de acdo da racionalidade instrumental, mais especificamente, a procura
pelo lucro. “Ou seja, a calculabilidade das agdes sociais tornou-se um novo valor para a

sociedade moderna” (DELLAGNELO e MACHADO-DA-SILVA, 2000).

A necessidade econdmica que tende a impor a subordinagdo de todas as
finalidades (e em particular das finalidades tradicionais) e de todos os meios
da atividade ao lucro monetario, as antigas normas e particularmente aquelas
que regulavam as relagdes com os parentes, assim como os antigos valores
de honra e de solidariedade, devem também contar com as exigéncias do
calculo e, as vezes, a ele se curvar (BOURDIEU, 1979:69).

No inicio do séc. XX, as grandes empresas j4 dominavam os mercados de todo o
mundo, e seguiam invadindo todos os setores da atividade humana. Ela vira a norma, a
referéncia obrigatoria para todas as outras formas organizacionais, como o Estado e as
Universidades, em uma verdadeira “empresarializagio do mundo” (SOLE, 2003). Essa forma
organizacional especifica se difundiu pela propria logica da sociedade capitalista de mercado,
que mais que permitir, favorece a difusdo das grandes empresas burocraticas (FILIPE, 2000?),
por tender a concentracdo e a produgdo em massa.

Essas organizagdes, por sua vez, exigiram novas organizacdes para as complementar,
pois sua agdo ¢ causadora de numerosas ‘externalidades’. Seja o crescimento desordenado das

cidades, a poluicdo do meio ambiente ou a desumanizacdo do trabalho, o fato ¢ que o
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funcionamento das grandes organizagoes traz diversos problemas a sociedade, que nao podem
ser resolvidos por pequenos grupos de relagdes primarias (como até antes da Revolugdo
Industrial). Assim, s3o criadas outras grandes organizagdes burocraticas para fazer frente a
esses problemas (como organizagdes de transporte, de atendimento de saude, grandes hotéis,
organizagdes provedoras de lazer, ONGs e organizagdes culturais, todas funcionando a
imagem da empresa). Essas organizagdes representam uma concorréncia desigual para as
pequenas organizagdes da comunidade, e terminam por ampliar os problemas que se propdem
combater (PERROW, 1991).

As grandes organizagdes do mercado sdo provedoras do sustento da maioria dos
individuos, estdo inseridas em todos os setores da atividade humana, ¢ a vida passa a
funcionar com base na sua logica. Ramos (1981:142) chama esse processo de
“unidimensionaliza¢do da vida individual e coletiva”. Com a absor¢do da sociedade pelas
organizagdes, surge uma nova forma de socializagdo, propria da sociedade centrada no
mercado, em que “... o individuo absorve o carater - ethos - do mercado, e age como se tal
carater fosse o supremo padrao normativo de todo o espectro de suas relagdes interpessoais”
(RAMOS, 1981:142). Segundo o mesmo autor, a vida humana ¢ composta por varios
enclaves, e o mercado ¢ apenas um deles. A preponderancia da légica de funcionamento do
mercado em outros enclaves da vida ¢ um processo proprio da modernidade, e tem profundas
implicagdes sobre a propria sanidade humana.

Essa ‘cultura de negdcios’ (BARBOSA, 2002) se difunde junto com a globalizagao,
através da imprensa, de centros de ensino e de organismos internacionais, ¢ procura definir e
difundir, tanto para dentro da empresa como para a sociedade em geral, os multiplos
significados da atividade empresarial e o perfil dos individuos ‘modernos’, assim como sua

propria logica de funcionamento. As coisas e pessoas sdo valoradas a partir da adequacdo a
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esse modelo. Esse trabalho de naturalizagcdo da empresa cria “uma nova igreja, com f¢,

credos, mandamentos e processos de evangelizagdo proprios” (SILVA, 2002: 10).

2.5 A cultura de massas

O desenvolvimento das novas tecnologias permitiu que as maquinas se espalhassem
por todas as éreas da vida. As teorias da administragdo racional, que tiveram como
precursores Taylor e Fayol, tiveram entdo grande importancia no advento da producdo em
massa.

As possibilidades tecnoldgicas favoreciam este modelo. A producdo em massa
barateou os custos e democratizou relativamente o consumo, ao custo de homogeneiza-lo. A
partir do momento em que a producdo crescente ndo mais encontrava demanda natural, foi
necessario cria-la artificialmente, no que a difusdo de uma cultura de massas desempenhou
papel determinante.

Depois da crise de 1929 surge a comunicacdo de massas, que objetivava homogeneizar
as preferéncias e expandir os mercados. A TV e o Rédio desempenham um importante papel
na difusdo de um modelo de sociedade (principalmente o americano) e de seus padrdes de
consumo (MORIN, 1969). Essa difusdo se da através da subjetiva¢do dos produtos, ja que os
bens ganham caracteristicas nao-fisicas que fazem parte do apelo ao consumo (SANTOS,
2000). A sociedade tem nestes objetos novos simbolos de adoragdo (ORTIZ, 1994).

A cultura de massas se caracteriza pela tentativa de transmissao de um modo tnico de
vida e, principalmente, de consumo. Esse modelo ¢ de tal modo poderoso que, ao mesmo
tempo em que mantém superficialmente as praticas e costumes de cada regido, engloba-os a
partir de uma ditadura da estética e os transforma em costumes e praticas também de massa.

Assim sdo criados os ‘regionalismos universalistas’ (SANTOS, 2001). As tradi¢des locais
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(musicas, dancas, festas, expressoes artisticas) sdo “mutiladas” em relagdo a sua origem, a

partir de um gosto cosmopolita.

Ou seja, se a primeira impressdo que o termo ‘globalizagdo’ provoca ¢ a
idéia de uma homogeneidade mundial, ¢ sempre importante lembrar que um
dos resultados desse processo, todavia, parece ser uma desterritorializagio
geral: da economia, da cultura, da politica. Migragdes em massa,
fragmentacdo dos movimentos politicos, interpenetracdo do global e do
local, ‘hibridizagdo’ por um lado e padroniza¢dao cultural por outro,
capitalismos e socialismos ‘mistos’ s3o apenas algumas das caracteristicas
difundidas nesse mundo globalizado cada vez mais complexo e cheio de
paradoxos (PRYSTHON, 1999: 31).

Se a globalizagdo causa mudangas concretas nos campos econOmico, politico e
cultural, ¢ porque ela se sustenta no plano simbolico das percepgdes e significagdes dos
individuos, perpassando o discurso e o imaginario de todos (CARRIERI e RODRIGUES,
2001). Esta ¢ sua forca: sua capacidade de se naturalizar.

Uma logica de mercado (voltada para o lucro) perpassa o modelo. S6 tem importancia,
ou de outro modo, utilidade, o que possa dar lucro. Cada vez mais, as organizacdes do
mercado sdo as responsdveis pela manutenc¢do, adaptacdo e negociacdo dos aspectos culturais
dos diversos povos (WARNIER, 2000). Enquanto as tradigdes ndo podem ser preservadas
como tais (principalmente pela perda dos lagos primarios, substituidos pela impessoalidade,
controle e racionaliza¢do do tempo, impostos pelas organizacdes burocraticas), a Unica forma
de sobrevivéncia e de obtencdo de renda para as populacdes que preservam essas tradi¢des € a
adaptacdo ao gosto global.

A racionalizacdo do trabalho se expandiu para o chamado tempo livre. Este também
tem que ser controlado e disciplinado, pois o mercado tende a expansdo permanente, € nao
pode haver espago de contestacio do modelo. De certa forma, esse processo pode ser
considerado uma concretizacdo da previsao da ‘jaula de ferro’ da racionalizagdo feita por

Weber (2002). Ele considerava que a tendéncia a burocratizagao de todos os aspectos da vida
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humana era inevitavel, e que, a partir de um certo ponto, ndo haveria mais como fugir a
racionalizacao inerente ao modelo de sociedade que se criava.

Somos consumidores também no/do tempo livre, que foi ‘colonizado’ pelas
organizagdes do mercado (SANTOS, 2000), responsaveis pela sua oferta. O 6cio, no sentido
de tempo realmente livre, sem obrigagdes e, mais importante, sem consumo, foi substituido
pela diversdo, que Adorno (2002) identifica como o prolongamento do trabalho no
capitalismo tardio, um inebriante conformismo, um nao-questionar.

A diversao ¢ possivel apenas enquanto se isola e se afasta da totalidade do
processo social, (...). Divertir-se significa que ndo devemos pensar, que
devemos esquecer a dor mesmo onde ela se mostra. Na base do divertimento
planta-se a impoténcia (ADORNO, 2002:44).

As festas populares atuais se encaixam nesse modelo de ‘diversdao’. Mais que quebra
da ordem, as festas significam a concordancia com essa ordem, que permite essa ruptura
apenas em momentos € locais designados, desde que com a obediéncia nas outras ocasioes.
Segundo Almeida, J (2003:14):

Se raramente nossas festas correspondem a esse modelo (de quebra de

ordem e inversdo de valores), ¢ porque nosso mundo vem se
dessacralizando: as grandes festas comunitarias da sociedade tradicional
foram em grande parte substituidas pelas férias individuais na sociedade
policiada, industrializada e burocratica, que tolera mal a interrup¢ao do curso
rotineiro de suas instituig¢des.

2.6 Carnaval brasileiro e organizacoes

Tentou-se, até o momento, apresentar em linhas gerais as mudancas macro-sociais
ocorridas no contexto global a partir do séc. XVI e suas ligagdes com o campo da cultura. A
festa carnavalesca acompanhou essas mudancgas, modificou-se de acordo com as exigéncias
da época e hoje parece ndo guardar muita semelhanga com suas origens. Procurou-se, a partir
daqui, localizar a analise da festa no Brasil e, principalmente, entender a criagdo do campo

social do carnaval.
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Segundo Aratjo (1996) e Oliveira (2000), a festa que originou o Carnaval, no Brasil,
veio de Portugal com os primeiros colonizadores com o nome de entrudo (que vem da palavra
latina introito, que significa introdugdo, referindo-se ao periodo que antecede a quaresma).

Conta-se que ja em fins do séc. XVIII a festa estava disseminada pelas grandes
cidades brasileiras. Ela consistia, basicamente, em uma festa de mela-mela, e em seu inicio as
classes dominantes coloniais também participavam da festa, brincando principalmente com
materiais perfumados. No entanto, foi mesmo entre escravos ¢ pobres que o divertimento se
difundiu. Representando um dos poucos momentos de relativa liberdade dessa parte da
populagdo, era usada uma mistura de agua, farinha do reino, goma, taua® e frutas podres para
incrementar as brincadeiras. Falando sobre as festas negras da Bahia, Reis (2002: 101) nos da
uma idéia da importancia delas para a populagdo escrava da época:

A festa foi vivida pelos escravos baianos com diversos fins, sentidos e
resultados. Era uma oportunidade para a celebragdo de valores culturais
trazidos pelos africanos e de outros aqui criados. Servia para preencher as
poucas horas de folga ou para acolher os que fugiam das horas de trabalho.
A partir ¢ em torno dela, muita coisa se tornava possivel: rituais de
identidade étnica, reunido solidaria de escravos e libertos, competicido e
conflitos entre os festeiros, ensaios para levantes contra os brancos.

Af estavam diversas razdes para que o divertimento fosse combatido. Aos poucos, as
brincadeiras do entrudo ficaram cada vez mais exageradas, ocasionando confusdes e brigas, e
a festa tomou ares de tumulto e perturbadora da paz. Com a independéncia do pais, as vozes
contrarias se fortaleceram. Existia um forte sentimento de nacionalidade, e procurava-se
diferenciar ao maximo o pais de seus colonizadores, a0 mesmo tempo mostrando ao mundo
que o Brasil ndo era um pais barbaro e atrasado. A oposicao feita pela igreja ao divertimento
‘barbaro’ ganhou o apoio da burguesia que, no projeto de criar uma identidade nacional,
buscou um modelo de Carnaval nos paises ‘civilizados’ que, a época, eram principalmente a
Franca e a Inglaterra. Enquanto, de um lado, a proibi¢do do entrudo em alguns locais atingia

principalmente os estamentos populares e era garantida pela repressao da policia, espalhou-se

*Tipo de barro
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entre os dominantes o modelo burgués europeu de Carnaval, com mascaras e fantasias em
teatros ¢ saldes fechados (ARAUJO, 1996; BURKE, 2002).

A assimilagdo da festa européia se somou a de seus valores ¢ costumes. Como modelo
de sociedade, a burguesia local procurava copiar a Europa também em seu consumo. Com as
festas a fantasia houve um grande aquecimento do comércio local, com a circulacdo de
diversos produtos importados, como mascaras, roupas, sapatos, perfumarias, e diversos outros
produtos relacionados ou ndo com o Carnaval. Para a animagdo das festas, eram trazidos
grupos artisticos europeus. Até que, em fins do séc. XIX, formavam-se as primeiras
sociedades carnavalescas entre os freqiientadores dos bailes. Aos poucos, elas sairam dos
saldes e tomaram as ruas em desfiles a cavalo ou carrogas, inspirados nas procissoes religiosas
(o famoso corso) (ALMEIDA, J, 2003). Essas sociedades carnavalescas sdo hoje consideradas
as precursoras dos blocos atuais.

A saida dos dominantes as ruas se deu em um contexto especial. As rebelides e
protestos que seguiram a independéncia foram todos reprimidos. As grandes cidades
ganhavam melhorias, como redes de esgoto e iluminagdo publica. A isso se somou uma nova
organizag¢ao social do espaco publico.

Além desta conjuntura favoravel de paz social, os primeiros passeios dos
mascaras carnavalescos pelas ruas coincidiram com o periodo em que o
processo de mudanga da paisagem e do modo de vida citadinos tomava
maiores impulsos. Processo que implicava no reordenamento do uso social
do espaco publico, dos comportamentos coletivos tolerados em publico e na
redefinicdo do significado social das ruas. Estas deixavam de ser
identificadas apenas como lugar de negros escravos e forros, de homens
livres pobres, de vendedores ambulantes, moleques e prostitutas. O projeto
da elite de modernizacdo das cidades implicava em retirar, desta camada
pobre e marginal da populacdo, muito do espago publico que ocupara
anteriormente, desde os tempos coloniais, e em perseguir-lhe algumas
praticas, comportamentos e expressdes culturais longamente cultivados
(ARAUJO, 1996:187-188).

E importante ressaltar que, apesar da repressdo, em nenhum momento o entrudo foi

extinto. Por constituir-se no unico modo de divertimento dos estamentos pobres da populagao
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na época do carnaval, ele se manteve popular, s6 que relegado aos suburbios e areas marginais
das cidades, longe dos olhos dos ricos e dos estrangeiros.

Aos poucos, com o surgimento da classe operaria nas grandes cidades e o incremento
da classe média, as festas se confundiram (ARAUJO, 1996), e o campo do Carnaval comegou
a se estruturar. Se, por um lado, os estamentos populares passaram a confeccionar suas
proprias fantasias e mdascaras (sem o luxo das originais) e a formar sociedades, fazendo
desfiles a pé, por outro lado a festa de mascaras entrou em declinio, pelo grande custo das
mesmas e pela perda da distingdo de classe em seu uso. Nas cidades do Rio de Janeiro e Sao
Paulo, as festas passaram a ser subsidiadas pelo Estado, o que as fez se manterem até hoje.
Mas, nas cidades nordestinas, a crise provocada pela crescente concorréncia internacional que
sofria o agucar (seu principal produto de exportagdo) fez com que se procurassem formas
menos dispendiosas (e mais exclusivas) de festa.

Na passagem para o séc. XX, no momento em que as sociedades carnavalescas das
camadas dominantes e médias saiam as ruas sem madascaras e em guerras de purpurina,
confetes e lanca-perfume, surgiam novos atores no Carnaval chamado popular. Grupos de
amigos, parentes ou vizinhos, assim como associagdes de classe e irmandades religiosas se
estruturavam em organizacgdes civis para ornamentar as ruas, confeccionar alegorias e desfilar
no Carnaval ou em bandas para tocar nas pragas e festas.

Segundo Aratjo (1996), essas organizagdes ja apareciam razoavelmente estruturadas,
legalmente constituidas e com um corpo de integrantes que se mantinha durante todo o ano, e
nao so na época do Carnaval. Havia desde presidentes diretores, secretarios, conselhos fiscais,
eleitos anualmente, até integrantes fixos e honorarios, zeladores, tesoureiros e ensaistas, entre
outros, mas predominava a racionalidade substantiva nessas organizacdes. Pelas suas origens

semelhantes, os lagos que ligavam as pessoas eram de confianga e dependéncia mitua. Havia
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projetos de beneficéncia e de ajuda aos socios em dificuldades. O Carnaval ganhava
significado para o povo por remontar as relagdes cotidianas do trabalho e dos bairros.

A festa do Carnaval constituiu-se entdo em um simbolo da nacionalidade brasileira.
Nao como planejavam originariamente os dominantes, como um Carnaval europeizado e
comportado. Mas o novo Carnaval era um modo de manter sob controle os estamentos
populares e mais especificamente 0 movimento operario, que tanto assustava a burguesia. As
exigéncias crescentes do poder publico e dos governos locais com relagdo a inscricdo das
associagdes carnavalescas nos 6rgdos competentes objetivavam a supervisao dessas classes
‘ameagadoras’. Uma parte dos poderosos voltou entdo aos saldes, enquanto outra parte
continuou desfilando nas sociedades carnavalescas, cada vez mais estruturadas, e longe dos

suburbios e do olhar das camadas subalternas.

2.7 Carnaval: produto e negocio

No Nordeste brasileiro, as maiores festas ocorriam em Recife e em Salvador. Pelo
tamanho e poder econdmico, essas cidades tornaram-se centros de atragdo de folides, e suas
festas cresceram espantosamente.

Por causa da concentracao de atengdes nesses locais, outras cidades nordestinas
perderam visitantes no periodo carnavalesco, principalmente as do interior. Por essa razdo, em
1937, ¢ criado o Carnaval temporao em Feira de Santana (BA), também chamado ‘Micareta’.
O nome foi inspirado numa mistura entre as palavras ‘mi-careme’ (festa francesa realizada no
sdbado de aleluia ou quinta-feira santa) e careta (nome dos folides que usam mascara). Essas
festas se espalharam por todo o Brasil, e sdo consideradas extensdes do Carnaval tradicional.

Em meio as festas carnavalescas, surgiu uma novidade que mudou definitivamente a
estruturagdo do campo do Carnaval: o trio elétrico. Criado em 1950 por Adolfo Nascimento

(Dod6) e Osmar Macedo (aos quais se juntou mais tarde Temistoles Aragdo), possibilitou a
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real criagdo do Carnaval de massas e aumentou a atratividade da festa para as organizagdes do
mercado. Enquanto as bandas e orquestras eram proprias para pequenas aglomeragdes, 0s
trios elétricos permitiam a unido de milhares de pessoas em um mesmo local (OLIVEIRA,
2000).

Foram adicionadas inovagdes tecnoldgicas aos instrumentos elétricos originais, e
grandes caixas de som, veiculos cada vez maiores, ¢ projetos de engenharia e visuais
tornaram-se comuns. As novidades exigiam grandes investimentos, € as organizacdes se
firmaram em torno de estruturas profissionais, assim como surgiram outras organizagdes de
diversos tipos que viram na explora¢do comercial da festa um grande nicho de mercado. O
nimero de organizagdes que desfilava no Carnaval explodiu, assim como o numero de
integrantes dos desfiles. Houve entdo a necessidade de se cercar os blocos, para separar os
participantes dos ndo participantes. Surge a figura do “cordeiro” (individuos que formam uma
corda humana em torno dos blocos).

A nova estrutura dos blocos trouxe os dominantes de volta as ruas, pois elas podem
agora voltar a se divertir devidamente protegidas da massa de pobres e miseraveis que se
aglomera do lado de fora do bloco (ALMEIDA, J, 2003). Com uma grande estrutura de apoio
(com camarotes, banheiros, bares e assisténcia médica), os grandes blocos atuais desfilam
com algo em torno de 3000 (trés mil) integrantes. Os precos dos camarotes, camisas ¢ abadas
sdo proibitivos para a maioria dos individuos, o que faz com que os camarotes e o interior das
cordas sejam reservados para os dominantes, enquanto a “pipoca” (a parte externa das
cordas) ¢ o local da plebe.

Além de representar uma forte concorréncia para os ritmos locais, 0 novo modelo de
Carnaval enfraqueceu as associagdes carnavalescas tradicionais e implantou uma nova logica
de agdo para essas organizagdes. As velhas associa¢des de bairro se retiraram do campo,

ficaram marginais, ou se tornaram blocos pagos para poderem sobreviver.
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Neste ponto, pode-se tomar emprestada uma frase de Weber, que se referia ao
processo que se seguiu a racionalizacdo do cenario organizacional do séc. XVI, mas que
parece feita para esta situacao:

Repetiu-se aqui o ocorrido em todos os lugares e sempre como conseqiiéncia
do processo de racionalizagdo: aqueles que ndo seguiram 0 mesmo pProcesso
tiveram que sair do negocio. O estado idilico desmoronou sob a competi¢ao
de uma amarga e competitiva batalha, criaram-se fortunas consideraveis
(WEBER, 2002:59).

O novo modelo de festa tem poucos dos pressupostos que originaram a festa
carnavalesca. Demarcadas, controladas e organizadas pelo Estado e por empresas privadas,
essas festas funcionam também como um modo de imposi¢cdo de uma visdo de mundo (no
sentido de Bourdieu e Adorno), pois ela transmite valores e percepcdes adequados ao status
quo.

O carnaval deve ser entendido como um momento de consolidagdo da
sociedade, no momento em que ela se expressa como, inclusive, fator que
lhe possibilita reproduzir-se; ndo ha qualquer inversdo, pois o poder dentro
dessa sociedade nao sofre qualquer abalo significativo (ALMEIDA, L,
2003:70).

Além de serem altamente estruturados e hierarquizados, os blocos atuais utilizaram-se
de estratégias de diversificagdo de seu produto. Além da venda de camisas e abadas, os
grandes blocos tém rendas nas franquias em diversas cidades, nos estudios de som e nos
acordos com gravadoras, operadoras turisticas, grandes hotéis e diversas empresas
patrocinadoras. O grande crescimento do Carnaval trouxe turistas e investimentos,
principalmente para Salvador, onde estdo a maioria das sedes dos blocos que se espalham
pelos carnavais e micaretas do pais (DANTAS, 1994; OLIVEIRA, 2000).

Entram novos atores no campo. Os governos locais véem nas micaretas a possibilidade
de trazer investimentos e turistas para suas cidades, movimentando diversos setores da
economia ¢ trazendo emprego e renda. As TVs véem a possibilidade de lucrar com
anunciantes transmitindo a festa. As empresas de bebidas e os hotéis véem a possibilidade de

incrementar suas vendas em periodos de baixa estagdo. Comerciantes dos mais diversos
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setores (restaurantes, ambulantes, comércio em geral) assistem a um aumento na demanda
(FISHER, 1996; OLIVEIRA, 1996). Assim, como em uma combina¢do, durante todo o ano
ocorre um encadeamento de micaretas em todo o Brasil, principalmente na regido nordeste,
com um final de semana reservado para cada uma delas (ver anexo A).

Pode-se falar de um campo do Carnaval no Brasil, minimamente estruturado ¢ com
regras proprias, a partir do inicio do séc. XX, mais ou menos, com o surgimento das primeiras
organizagoes carnavalescas. Uma das regras principais do campo, nesse periodo, era a logica
do desinteresse, pelo menos aparente, que dava suporte ao carater ludico e agregador da festa.

O inicio da mudanca da estrutura do campo do Carnaval pode ser identificado a partir
da ascensdo de organizagdes do mercado. Principalmente por meio da concorréncia e do apoio
do Estado e da midia, essas organizacdes puderam alterar o valor dos capitais especificos do
campo, o que implicou uma valorizagdo do capital economico (e principalmente do capital
empresarial, melhor tratado adiante) na definicdo da posi¢do dos atores, em detrimento da
posse do que, neste trabalho, chamou-se de ‘capital de tradi¢dao’, ou de tradicdo ludica. A
partir do alcance de posi¢cdes no campo de poder do carnaval, essas organiza¢des puderam
alterar as regras de funcionamento do campo

Ao se alterarem as regras de funcionamento do campo, todas as organizagdes dele
participantes tiveram que se adequar as novas regras do jogo e, em maior ou menor grau,
deixar de lado a légica do desinteresse que guiava suas acdes. Essa rentncia relativa,
evidentemente, ndo se deu passivamente. Mesmo os atores menos poderosos tém, por
definicdo, alguma influéncia na estruturagdo do campo. A mudanga na relagdo de forcas no
campo ¢ que levou a transformac¢ao de suas regras, mas ao mesmo tempo em que se adaptam
a essas regras, os atores forcam uns aos outros a fazé-lo.

A partir dessa nova estruturacao, surgiu o Maceid Fest. Ja nascido com uma logica de

mercado guiando as ac¢des de seus realizadores, o evento praticamente exclui as associagdes
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tradicionais, que se véem obrigadas a também se transformar em organizagdes do mercado
para sobreviver.

Para verificar tal realidade procurou-se, primeiramente, analisar a evolugdo do campo
do Carnaval em Macei6. Tal evolugdo implica identificar, historicamente, os atores
organizacionais atuantes e sua posi¢ao relativa no campo, assim como identificar os tipos de
capital em que se baseiam tais posi¢des e a ldgica de acdo dos atores.

A verificagdo de como se deu a mudanga na estrutura do campo do Carnaval foi
guiada pela suposicao de que a inser¢do da ldgica de mercado no campo trouxe a valorizagao

do capital economico dos atores, em detrimento de seu capital de tradigdo.
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3 METODOLOGIA

3.1 Perguntas de pesquisa

Como se deram as mudangas no campo do Carnaval em Maceid (AL) nos ultimos
anos?

Quais os atores atuantes no campo?

Qual sua posi¢ao relativa no campo?

Quais sdo as bases de poder que asseguram essa posi¢ao?

Qual ¢ a logica de agdo predominante desses atores?

A logica de agdo esta associada a posi¢cdo no campo?

3.2 Definicoes constitutivas e operacionais de
termos e categorias

o Poder: “O nucleo absolutamente basico e comum a todas as concepgdes de
poder ¢ a nogdo de provocacao de conseqiiéncias, sem nenhuma restri¢cao ao
que tais conseqiiéncias poderiam ser ou o que as provoca” (LUKES, 1980:

825).

o Poder Simbdlico:
DC: “o poder simbolico, poder subordinado, ¢ uma forma transformada,

quer dizer, irreconhecivel, transfigurada e legitimada das outras formas de
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poder. (...) capaz de produzir efeitos reais sem dispéndio aparente de
energia” (BOURDIEU, 2000: 15).
DO: Verificado através das citagdes dos atores do campo, e de acordo com a

quantidade dos diversos capitais.

o Campo: espago de relacdes de forcas entre atores detentores de diferentes
tipos de capital, que lutam pela definicdo de seu valor relativo e,
conseqlientemente, pela forca e pelo direito de definir ou pelo menos

influenciar as regras e a estrutura do jogo (BOURDIEU, 2000).

o Ator social:
DC: “Persona individual o colectiva que en forma estable tiene la capacidad
de acumular fuerza y necesidades y actuar para producir hechos en una
situacion” (MATUS, 1987:744)°.
DO: Pela natureza da teoria, e por uma escolha epistemologica do autor
deste trabalho, serdo considerados os atores coletivos no campo, o que

envolve organizagdes em varios niveis de estruturagao.

o Légica de mercado
DC: Baseia-se na lei da oferta e da procura, na busca do lucro, na
maximizacdo dos ganhos monetarios (POLANYI, 1980: 81); inclui o
espirito de calculo e a previsdo (BOURDIEU, 1979).
DO: Identificada a partir das agdes comerciais dos atores, tais como: vendas

de ingressos, abadds e outros produtos, assim como o licenciamento de

> Pessoa individual ou coletiva que de forma estavel tem a capacidade de acumular forga e necessidades e atuar
para produzir fatos em uma situagéo.
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marcas com fins de lucro; interessa principalmente o destino dos recursos:

se para acumulagao e lucro ou para gastos e investimentos nas atividades.

Capital: “... recursos que sdo ou podem se tornar operantes, eficientes, a
exemplo dos trunfos em um jogo” (BOURDIEU, 1990: 154) na
concorréncia pela apropriacdo dos bens raros existentes em um determinado
campo. S3o ao mesmo tempo poder e coisa em jogo (BOURDIEU, 2000:

134).

Capital Simboélico: “Forma de que se revestem as diferentes espécies de
capital quando percebidos e reconhecidos como legitimos” (BOURDIEU,

1990:154).

Capital Econémico:

DC: O conjunto dos bens econdmicos, como rendas, patriménio ¢ bens
materiais em geral. Refere-se a quantidade de recursos materiais e
financeiros disponiveis.

DO: Identificado através da verificagdo dos recursos financeiros, incluindo-

se instalacdes e tecnologia, disponiveis para o uso no campo.

Capital Cultural:

DC: Refere-se principalmente a educagdo, certificada por titulos escolares
(capital cultural institucionalizado), mas também pode abranger aspectos
como o sotaque, a etiqueta ou os gestos (capital cultural incorporado) e a

convivéncia e posse de bens da alta cultura (capital cultural objetivado).
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DO: Foi identificado através da verificagdo do nivel educacional dos

entrevistados.

Capital Social:

DC: Rede de relagdes sociais de que dispde o individuo ou grupo, que pode
se traduzir em amizades, parentes ou conhecidos em pontos chave do campo
(BONNEWITZ, 2003).

DO: Foi identificado através das citagcdes dos entrevistados, da participacao
em organizagdes diversas ¢ da posicdo hierarquica em cada uma dessas

organizagoes.

Capital de Tradicao:

DC: Legitimidade do ator coletivo em sua atividade artistico/cultural, pela
guarda ou posse de uma caracteristica/traco de significado simbdlico.
Implica antiguidade, alcance de prémios e honrarias, mas pode ser
construido artificialmente através de intenso trabalho de propaganda ou por
transferéncia entre atores.

DO: Identificado através das citagdes dos entrevistados, das referéncias

encontradas na midia e do tempo de atividade artistico/cultural.

Capital Empresarial:
DC: A estruturagdo administrativa valorizada pelo campo, ou seja, a

organizag¢do empresarial estruturada e formalizada.
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DO: Verificagdo do nivel de estruturagdo administrativa, do nivel de
profissionalizacdo do quadro de pessoal e da base de adesao e da utilizagdo

de tecnologias.

3.3 Plano de investigacao

3.3.1 Delineamento do estudo

Segundo o dicionario Aurélio (FERREIRA, 1988), a pesquisa ¢ uma indagacao
minuciosa ou exame critico e exaustivo na procura de fatos e principios; uma diligente busca
para classificar algo.

O que diz essa defini¢do? Muito pouco. Nao do inicio, da necessidade de uma
curiosidade incontroldvel, ou do fim, da eterna provisoriedade do que se conclui. Triste fim
esse, o de ficar condenado a insaciedade.

Apesar das limitacdes das classificagdes, pode-se apontar como principais tragcos desta
pesquisa seu perfil qualitativo, de cunho historico-interpretativo. Este estudo de caso tem
como proposta estudar o carnaval da cidade de Macei6 (AL), caracterizando-se como sendo
do tipo seccional com perspectiva longitudinal.

Fez-se um esforgo para conhecer as origens e a estruturagdo do objeto de estudo, pois
as pessoas € organizagdes que faziam parte do campo ha um século tém tanta importancia
quanto os atores atuais para a compreensdo da realidade. A partir desses acontecimentos
histéricos ¢ que se construiu a interpretagao. Para apoio, além da delimitagcdo do campo atual,
fez-se um esbogo do que era o campo na década de 50. Procurou-se, através dos

procedimentos descritos, embasamento para descrever e explicar as mudangas ocorridas no
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campo. A partir da interpretacdo dos dados, procurou-se apresentar as implicacdes do exposto.
A proposta ¢ analisar especificamente as relagdes entre os atores sociais (ou organizacdes)
atuantes no carnaval alagoano, sem com isso desprezar o poder e a influéncia de atores
individuais. A teoria utilizada ndo reconhece distin¢ao entre organizacdes e individuos em sua
acdo no campo, ¢ assim far-se-a neste trabalho. No entanto, no texto procurar-se-a destacar a
atuacdo dos atores sociais, tanto por uma escolha epistemologica como pela particular forga
da teoria neste aspecto.

Este trabalho se caracteriza, portanto, como um estudo de caso, um tipo de pesquisa
recomendada quando se tem pouco ou nenhum controle sobre os acontecimentos e quando o
foco se encontra em eventos contemporaneos inseridos em algum contexto da vida real (YIN,
2001). Ele conta com muitas possibilidades da pesquisa historica, mas acrescenta duas fontes
de evidéncia possiveis: a observagdo direta e a série sistematica de entrevistas. Segundo
Martins e Lintz (2000:36), o estudo de caso objetiva “apreender a totalidade de uma situacao
e, criativamente, descrever a complexidade de um caso concreto”. Ainda segundo esses
autores, por pesquisar os fenomenos em seu contexto real, o estudo de caso pode ser
classificado como uma pesquisa naturalistica.

A estratégia do estudo de caso oferece a oportunidade de aprofundamento do
entendimento de uma realidade delimitada, o que permite a tentativa de formulagdo de
generalizacdes tedricas, mas nao generalizagdes estatisticas. Isso porque o estudo de caso nao
representa uma amostragem ¢ o objetivo de quem utiliza esse método ¢ expandir ou
generalizar uma teoria (generalizacdo analitica), e ndo enumerar freqiiéncias (generalizagao
estatistica) (YIN, 2001).

A cidade de Macei6 foi escolhida para a realizacdo da pesquisa, primeiramente, pela
relacdo afetiva e pelo conhecimento prévio do campo pelo autor da presente dissertacio, o que

permitiu a realizagdo de uma pesquisa no tempo disponivel e com escassos recursos. Em
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segundo lugar, pelo fato de nessa cidade realizar-se uma das maiores micaretas do Brasil, ao

tempo em que o carnaval ¢ atualmente uma festa bastante reduzida.

3.3.2 Os sujeitos da pesquisa

O universo da pesquisa estd composto pelos atores sociais coletivos integrantes do
campo do carnaval na cidade de Macei6 (AL). A definicdo dos limites da pesquisa, entre eles
a selecdo dos integrantes do campo foi construida, por um lado, com o apoio do conhecimento
prévio do autor sobre o fendmeno em andlise e, por outro, por meio da contribui¢do oferecida
pelas entrevistas com os informantes-chave que, selecionados com a técnica da “bola de
neve”, auxiliaram na descoberta de outros atores no campo.

Apesar da pesquisa focar os atores sociais coletivos do campo do carnaval, o que
inclui desde o Estado e suas autarquias até pequenos blocos ou trogas, o poder e a influéncia
de alguns individuos também foram considerados importantes. Seus capitais sdo agregados
(mas nao diretamente) ao quantum de poder de suas organizagdes.

Para a selecao dos entrevistados, como dito acima, foi utilizada uma amostragem nao
probabilistica (MARCONI e LAKATOS, 1990) do tipo bola de neve.

No estagio inicial da amostragem bola de neve, as pessoas sdo descobertas e
podem ser ou ndo selecionadas através de métodos probabilisticos. Esse
grupo ¢ entdo usado para localizar outras pessoas que possuem
caracteristicas similares e que, por sua vez, identificam outras pessoas.
Similar a uma pesquisa reversa de fontes bibliograficas, a ‘bola de neve’
retne sujeitos a medida que avanga (COOPER e SCHINDLER, 2003: 170).

Os autores afirmam que este modelo encontra grande utilidade em aplicagdes nas
quais os respondentes sao dificeis de se identificar e sdo melhor localizados através de redes
de referéncia. Assim foi feito neste trabalho, no qual se pretende representar um campo ainda
nao mapeado, onde os atores t€ém poucas caracteristicas semelhantes.

Os primeiros selecionados foram individuos com notorio saber e experiéncia no

campo (todos folides, diretores de blocos e professores da Universidade Federal de Alagoas,
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com dissertacoes e/ou teses de mestrado e doutorado sobre o assunto, em diferentes areas de
conhecimento). A cada um deles foi pedida a indicagdao das organizagdes relevantes nas lutas
do campo. Procurou-se entrevistar pelo menos um representante de cada uma das
organizagdes citadas (sempre algum integrante da diretoria). No entanto, alguns deles se
recusaram a conceder entrevistas, sendo as informagdes de suas organizagdes colhidas a partir
de dados secundarios ou de outros informantes do campo. Essa ‘lei do siléncio’, surgida
principalmente entre atores guiados por uma légica de mercado €, por si s6, um dado
interessante, que sera tratado mais adiante.

As organizagdes citadas foram reunidas em categorias, de acordo com a semelhanca e
posicdo no campo. As categorias, ou unides de atores, constituem os titulos da Descrigdo e
Analise dos Dados. Essa categorizagdo foi possivel porque os tipos de capital das
organizagdes que constituem cada uma das categorias sdo semelhantes e porque essas
organizagdes passam por um processo associativo bastante singular. Por isso, ao invés de citar

cada clube, por exemplo, citou-se o conjunto dos clubes.

3.3.3 Coleta de dados

A estratégia de estudo de caso pode utilizar-se de diversas técnicas de coleta de dados,
técnicas estas comuns a outras estratégias. No presente estudo, utilizou-se, primeiramente, a
observagao direta. Segundo Marconi e Lakatos (1990) além de se prestar a identificar e obter
provas de certas suposi¢des, essa técnica ajuda a construir a categorizacdo mental da
realidade. As visitas as organizagdes pesquisadas, assim como a presenca nos eventos do
Carnaval maceioense ¢ no Macei6 Fest permitiram, durante o trabalho, a realizacdo de
algumas inferéncias baseadas na percepgio desses acontecimentos. E importante destacar a
vivéncia do autor no meio descrito. Algumas das praticas e descri¢gdes encontradas no

trabalho foram presenciadas e vividas ndo faz muito tempo. A origem de classe média alta
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colocou o autor deste trabalho também como ator interessado e participante em toda a
evolucdo do Maceié Fest desde sua origem, e como individuo desfilante em busca de
diferenciag¢do social. Muitas das afirmagdes feitas foram influenciadas por essa situagdo, em
que a percepgdo e a vivéncia dizem mais que qualquer indicador.

Em segundo lugar, foi realizada uma exaustiva pesquisa documental e bibliografica
que tentou reconstruir a histéria do campo. As bases dessa pesquisa foram principalmente
orgdos publicos, como a Secretaria Municipal de Turismo, o Museu Théo Brandao (museu
especializado na preservagdo da cultura alagoana), a Biblioteca da Universidade Federal de
Alagoas e o Arquivo Publico da Cidade de Maceid. Além desses, foram visitados alfarrabios e
livrarias da cidade de Macei6. Foram reunidos livros, documentos de época, memorandos e
folders, entre outras fontes de informacdo. Mas a maior quantidade de dados foi colhida a
partir da pesquisa em jornais antigos. Foram examinados os jornais de maior circulagdo do
Estado de Alagoas (Gazeta de Alagoas, Jornal de Alagoas e O Jornal) a partir 1966 (por
questdes de conservagdo, o acesso a jornais anteriores a esse ano € restrito no Arquivo
Publico). Por limitagdes de tempo, ndo foram examinadas todas as publica¢des desse periodo,
tendo sido analisada apenas uma publicacdo a cada ano. Os jornais analisados compreenderam
os publicados nas trés semanas anteriores ¢ na semana posterior ao carnaval e ao Maceio6 Fest.
Tais periodos foram escolhidos com base em consultas prévias, em que se constatou a
inexisténcia de informagdes sobre os eventos fora desse periodo de tempo, ja adicionado um
intervalo de confianca. Foram encomendadas também pesquisas nos arquivos do jornal Folha
de Sao Paulo e da revista Veja, ambos de circulagdo nacional.

Em terceiro lugar, utilizaram-se entrevistas semi-estruturadas com representantes das
organizagoes integrantes do campo do Carnaval na cidade de Maceid (AL). Nessa técnica,
parte-se de certos questionamentos basicos, apoiados em teorias ¢ hipdteses que guiam as

questdes e abre-se a possibilidade de formulacdo de novas teorias e hipéteses no decorrer da
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entrevista, com importancia crucial para a participacdo do entrevistado na elaboragdo das
mesmas (TRIVINOS, 1987). Ou seja, apesar de existir um roteiro base para as entrevistas (ver
apéndice A), cada uma podia seguir caminhos diferentes, e as descobertas e formulacdes de
uma delas sempre enriqueciam a proxima. As entrevistas foram todas realizadas face-a-face,
pela maior probabilidade de obtengdo de respostas complexas e detalhadas que esta técnica
permite (SELLTIZ, WRIGHTSMAN e COOK, 1987). Além das entrevistas gravadas, foram
feitas diversas outras entrevistas ¢ conversas informais com integrantes do campo. As
entrevistas gravadas foram transcritas e submetidas a analise interpretativa do discurso. Como
forma de preservar os entrevistados, no curso deste trabalho eles foram citado através de
codigo, do El até o E21. A lista dos entrevistados se encontra no apéndice D, reservado,
presente apenas na versao dos avaliadores.

Essa multiplicidade de fontes e de métodos de coleta de dados procurou combinar as
vantagens do uso de fontes primarias e secundarias de dados. As fontes secundarias se
referem a dados ja existentes, seja em documentos, registros, arquivos ou pesquisas
anteriores. Apesar de facilitarem a obtengao dos dados e pouparem tempo (principalmente em
pesquisas historicas, ¢ comum os dados secundarios serem os unicos possiveis de se utilizar),
o grande problema das fontes secundarias ¢ sua confiabilidade. Para minimizar essa
caracteristica, procurou-se utilizar apenas livros de autores consagrados. As fontes primarias
referem-se a dados coletados especialmente para a pesquisa em curso, como os das entrevistas
e observagdes. Apesar da dificuldade de obtencdo, sdo geralmente mais confidveis e

especificas que as fontes secundarias, se utilizados procedimentos metodologicos adequados.

3.3.4 Analise dos dados

A anélise dos dados foi do tipo descritiva-interpretativa, com a utilizacao da categoria

“atores sociais” para o desenvolvimento da narrativa. Como ressaltado por Vergara (1998), os
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dados coletados pelas diversas estratégias e técnicas de pesquisa podem se prestar tanto a
analises quantitativas como a analises qualitativas, dependendo do tipo de informagdo que se
quer obter. Para a presente pesquisa, foi utilizada uma analise predominantemente qualitativa
com o uso da técnica de interpretacdo do discurso das entrevistas e analise documental dos
materiais recolhidos.

A andlise do discurso consiste em um conjunto de técnicas que procura inferir as
condi¢des de producdo do discurso e em que essas condi¢des interferem no discurso, a partir
da utilizagdo de métodos de analise predominantemente interpretativos (BARDIN, 1988).

Seguindo-se as idéias de Bourdieu, as opinides e valores dos atores sociais estdo
vinculados a sua posicao no espaco social, assim como a histdria das lutas do campo ao qual
se referem. Considera-se que a andlise de discurso se mostra util para a compreensdo das
posicdes ¢ interesses dos atores, a partir das descrigdes das condigdes de produgdo do
discurso.

A analise documental, por sua vez, ¢ um instrumento de analise ideal para dados
secundarios. Ela se propde a descobrir, em documentos e outros materiais, as circunstancias
sociais e econdmicas com as quais o objeto pesquisado pode estar relacionado
(RICHARDSON, 1989).

As analises qualitativas tém, segundo Trivifios (1987), dois tragos fundamentais: uma
natureza desreificadora dos fendmenos, do conhecimento e do ser humano e a rejeicao da
neutralidade do saber cientifico.

O segundo trago citado ainda provoca muita polémica no meio académico. A analise
qualitativa ¢ acusada de se oferecer as preferéncias idiossincraticas dos pesquisadores,
abandonando a propalada neutralidade do cientista e produzindo resultados tendenciosos. No
entanto, alguns autores (TRIVINOS, 1987; YIN, 2001) afirmam que, exatamente neste ponto,

pode estar a forga principal deste tipo de analise: a maior possibilidade de interpretagdo por
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parte do pesquisador permite um maior questionamento dos dados e aproveita sua capacidade
de percepcao de aspectos obscuros ou escondidos dos fenomenos. Acredita-se que a analise
qualitativa é imprescindivel para a analise de fenomenos sociais implicitos, maquiados ou

escondidos, como consideragdes sobre o poder, uma coisa que todos sentem mas ninguém veé.
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4 Descricao e Analise dos Dados

4.1 As origens

Maceid, de Massayo, terra alagada, em lingua indigena, capital do Nordestino Estado
de Alagoas, com 797.759 habitantes, segundo o IBGE (20017?). Quinhentos e oito (508) Km?
de Zona da Mata e terra litordnea, banhada pelo Oceano Atlantico, a 285 km de Recife, 632
km de Salvador e 2.131 km do Rio de Janeiro.

Massay6 era também o nome do engenho de cana cuja sede situava-se onde
atualmente é a praga D. Pedro II (LEITE JUNIOR, 2000) ¢ em que estio a Assembléia
Legislativa, a Igreja Catedral, a Biblioteca Publica e o Instituto Histérico e Geografico. Mas
ndo foi fécil para o pequeno povoado ser promovido a Vila em 1816 e depois a Capital em
1839 (COSTA, 1981).

Na divisdo das capitanias hereditarias, o Estado de Alagoas fazia parte da capitania de
Pernambuco, entregue ao fidalgo Duarte Coelho. Estabelecido em Recife, em 1535, ndo
explorou economicamente todas as suas possessdes, realizando apenas algumas incursdes
(bandeiras) em territorio alagoano. A principal delas foi em 1556, quando do naufragio da nau
Nossa Senhora da Ajuda. Esta embarcagdo levava para Portugal, vindos da Bahia, altas
autoridades da coldnia, inclusive o primeiro Bispo do Brasil, Dom Pero Fernandes Sardinha.
Os sobreviventes do acidente, depois de dois dias andando, foram capturados e devorados
pelos indios caetés, antropofagos, no litoral de Alagoas. Em represalia, Jeronimo de
Albuquerque, cunhado do entdo falecido Duarte Coelho, aliado aos indios Tabajaras, adentrou

em terras alagoanas em uma missdo de exterminio, expulsando os indios para o interior e
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fundando algumas feitorias (pequenos povoamentos). Essas povoagdes constituiriam as
primeiras vilas alagoanas, entre as quais Penedo, ao sul, importante localidade as margens do
Rio Sao Francisco (CARVALHO, 1982).

Mais tarde, Duarte Coelho de Albuquerque, filho de Duarte Coelho, viria a dividir a
capitania em sesmarias e depois em comarcas, distribuidas entre os colonos mais destacados.
A Comarca de Alagoas, que originou a cidade de Maceid, passou por diversas maos até se
dividir em diversas grandes propriedades com a chegada da cana-de-acucar.

Desde cedo, a regido atraiu essa cultura por seu clima propicio, solos férteis e pelo
grande interesse do mercado europeu no agucar da cana. Por sua localiza¢ao privilegiada,
perto da foz do rio Mundati e com um litoral recortado, propicio aos portos naturais, a cidade
tornou-se um centro comercial relativamente importante, exportando primeiramente pau-
brasil e agucar, depois algodao, carne e outros produtos. Ao findar o regime colonial Maceid
jé& era uma grande povoacao, servindo de empdrio para uma vasta zona agricola. Criou-se uma
oligarquia dominante na comunidade, a dos comerciantes, na sua quase totalidade portugueses
de nascimento (COSTA, 1981).

Mas a prosperidade da regido acabou junto com a prosperidade do agucar. A
decadéncia se iniciou ainda no séc. XVIII, com a concorréncia do agucar produzido nas
Antilhas ¢ o aumento do preco dos escravos. A posterior mudanga do eixo econdmico
nacional dos engenhos nordestinos para a regido do garimpo em Minas Gerais e dos cafezais
de S3o Paulo agravaram a situagdo, e fizeram o sistema econdémico local entrar em uma
“letargia secular” (CARVALHO, 1982:52). A estrutura social centralizada impediu a procura
por outras formas de desenvolvimento econdmico.

Macei6 torna-se vila e, menos de um ano depois, em setembro de 1817, o Estado
ganha a independéncia do rebelde Estado de Pernambuco. Este havia se envolvido, junto com

outros Estados nordestinos, em uma aventura de independéncia do resto do pais, em uma
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unido que ficou conhecida como Confederacdo do Equador. Malogrado o empreendimento,
parte de seu territorio foi desmembrada. A divisdo procurava também facilitar a administracao
da regido e recompensar seus moradores pela luta contra os holandeses, feita quase que sem
apoio do governo central (CARVALHO, 1982).

Deste modo, com a mudanca de status da regido, ganhavam prestigio os Mendonga,
Lins, Lyra, Melo e Calheiros, entre outros sobrenomes poderosos de entdo e de hoje. A
independéncia, além de aumentar seu poder politico no pais, criava uma regido produtora e
comercial sem a concorréncia dos pernambucanos. Esses mesmos sobrenomes, alguns anos
depois (em 1839), alcangariam outra promoc¢ao de sua vila para capital do Estado, em uma
disputa com a ex-poderosa vila de Alagoas do Sul (atual Marechal Deodoro).

Aparentemente, tais maquinagdes deixavam aos coronéis pouco tempo para se divertir.
Diversos autores falam da monotonia que era a cidade nessa época (LIMA, 1960?; COSTA,
1981). A opcdo para essa alta classe eram as festas nas casas das familias tradicionais e as
missas e procissdoes da igreja, que eram consideradas grandes eventos sociais na época
(BITTENCOURT, 1987). Em dias normais, sobrava a pratica do footing (quase uma outra
procissdo, em que se davam voltas sem fim na rua do comércio, com o objetivo de ver e ser
visto).

As vezes, havia as retretas®, normalmente em festas da igreja (COSTA, 1981). Essa
era uma Otima chance de movimentar o comércio, comprando-se os vestidos, chapéus,
aderecos ¢ demais bugingangas importadas da Europa. O carnaval, ndo alterava o cotidiano de
cidade pequena , mas o entrudo ja causava reclamacgdes e era combatido. Esse era, alids, o

principal divertimento das camadas populares na época do carnaval.

% do dicionario Aurélio: audigio popular de uma banda em praga publica (FERREIRA, 1988)
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Em suma, cabe destacar a importancia da estrutura social gerada pelo modelo
econdmico assentado na cultura canavieira, especificamente na Zona da Mata onde nasceram
os centros urbanos.

Desenha-se um modelo de sociedade patriarcalista-oligarquico (FREYRE, 1995),
dividida entre ricos brancos donos de engenho e negros escravos, indios € mesti¢os pobres. A
alta distancia de poder, relativo servilismo dos setores dominados do campo social, pouco
valor dado a normas e regras escritas € um grande personalismo s3o a heranga do modelo para
os dias atuais (PRATES e BARROS, 1997). Desse modo, o capital social adquiria
importancia extrema na defini¢do do quantum de poder dos atores, pois as relagdes pessoais
sdo mais importantes que quaisquer outras consideragdes. A logica do compadrio é que lhes
garante os melhores empregos, a imunidade perante a lei e o temor de todos.

Também devido a isso, pode-se afirmar que o sobrenome de certas familias
tradicionais se constitui em um grande capital simbdlico, uma vez que em suas possessoes 0s
senhores de engenho eram donos de terras e almas, tendo poder de vida e morte. Essas
mesmas familias compdem as autodenominadas elites dos dias atuais. Nao mais sdo senhores

de almas por direito, mas o sdo de fato.

4.2 Os cem anos gloriosos

A partir da segunda metade do séc. XIX, acompanhando o crescimento populacional
da cidade, houve um florescimento cultural que, grosso modo, durou um século. Apesar de
nao haver muitos documentos da época, alguns historiadores se destacam na narracdo desses
eventos. Entre eles, provavelmente o mais importante ¢ Théo Brandao, conhecido folclorista
alagoano. Diz Brandao (1983) que o normal no Estado, durante o carnaval, era o entrudo para

os estamentos populares, enquanto os abastados se divertiam em festas particulares. Mas no
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carnaval de 1859, imitando as praticas ja comuns na corte carioca, surgiam aqui 0s primeiros
bailes de mascaras, os primeiros desfiles de fantasias e o primeiro embrido do corso, com
carruagens ¢ a cavalo. Tais novidades eram saudadas nos jornais como sinais de progresso e
atraiam apenas os ricos, porque apenas eles podiam comprar os aderegos, mas também porque
procuravam um modelo de festa que lhes acrescesse o capital simbdlico. Os filhos dos
poderosos, ao estudarem ou viajarem pelas principais cidades do Brasil e da Europa, traziam

de 14 outros costumes. Aqui comega a historia do campo do carnaval da cidade de Macei6.

4.2.1 Os clubes

Com o surgimento do corso, os dominantes sairam das casas e foram as ruas. Esse
desfile tomou outras formas e, pouco depois, na década de 1880, surgiram o Z¢ Pereira, “com
sua orquestra de bombos e sua musica de pancadaria a que se iria incorporar os desfiles de
carros alegoricos e de critica” (BRANDAO, 1983, p.4), e os clubes de rua (os principais eram
o Cavaleiros do Monte, Pas-Douradas, Sai da Frente e o Maritimos). Esses desfiles ndo
ocorriam em qualquer parte, e tiveram inicio apenas com a urbanizagdo e controle de alguns
pontos da cidade, como a Rua do Comércio (ver apéndice C). Segundo o diretor de uma

dessas agremiagoes, desfilante na época:

Os clubes de rua saiam de suas sedes desde o primeiro dia de carnaval. Eram
trés dias, de 16 as 21 horas. (...) Os clubes tinham um estandarte, tinham
dois balizas, um a esquerda, outro a direita, com uma peruca (...). O
uniforme era uma camisa branca, com um colete todo bordado, bem
desenhado. Ai tinha um cal¢ao fofo, com a perna virada. Ai tinha uma meia
comprida, calgavam ténis, nas cores do clube.

Atras dos balizas tinha um cordédo, que era o corddo masculino. Todos bem
trajados, uniformizados, nas cores do clube, podia ser 30, 40, dependia.
Atras havia um grupo de passistas, cada um com sua sombrinha, nas cores
do clube (...).

Depois dos passistas vinham os destaques. Os destaques eram um grupo de
fantasias: pierrot, colombina, jardineira, palhago, etc (...). Podia apresentar a
pé ou no jipe, ornamentado.

No tempo, o povo participava, mas acompanhando. Atras da orquestra, por
ultimo, vinha o povao, como em uma procissdo (a orquestra vinha no fim do
desfile) (E16).
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Formados pela mesma aristocracia dos clubes de rua, surgiram os clubes sociais, em
fins do séc. XIX (o primeiro deles foi o Clube Carnavalesco Fénix Alagoana, em 1886), como
uma op¢ao para festas fora de casa, mas também em locais fechados e protegidos da plebe.
Buscando se afastar dos brincantes do entrudo e, se aproveitando da tradi¢ao de festas em
casas ¢ das recém chegadas fantasias, a aristocracia acorreu aos clubes: Fénix Alagoana, late
Clube Pajugara, Iate Clube Alagoas, Clube Portugués e o Jaragua Ténis Clube foram os
principais. Os bailes e encontros se realizavam durante todo o ano, mas principalmente no
carnaval (segundo o diretor de um dos clubes, E6, eram realizados em média 12 bailes em
cada clube, nos 4 dias de carnaval). Nao bastava apenas ter dinheiro para entrar em tais
clubes. Era preciso fazer parte da alta sociedade. Em alguns deles, era necessaria a indicagao
de um sdcio antigo. Segundo o diretor de um clube entrevistado,

(o Clube Fénix) comecou a reunir a chamada nata da sociedade local. O Sr
sabe, a igualdade ¢ uma utopia. Tem que haver comandantes e comandados.
Infelizmente, ricos e pobres. E uma opcdo que o cidadio tem. Entdo aqueles
que puderam formar um clube eram apenas aqueles que tinham dinheiro para
manter a estrutura de um clube. A classe “A”.

Os clubes sociais e de rua eram agremiagdes relativamente organizadas, com socios
que contribuiam para a manutengdo da organizagdo e que tinham um corpo diretor
permanente. Nessas agremiagdes tocavam orquestras, com instrumentos diversificados. No
inicio, apenas os ricos os freqiientavam, pois eram cobrados altos valores a titulo de
mensalidades (até este momento da histdria, riqueza e sobrenome quase sempre andavam
juntos).

Esses eram os principais atores do carnaval. Os estamentos dominantes da cidade
estavam concentrados nesses clubes. Os governadores, prefeitos, juizes e vereadores eram
seus freqiientadores. As mensalidades dos socios lhes davam o capital econdmico necessario
para funcionar durante todo o ano e organizar diversos bailes. O capital social de seus
membros garantia as boas relagdes com o poder publico € o apoio e cobertura da imprensa e

dos orgaos publicos de seguranga. Por meio de transferéncia de valores, considerava-se esse
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tipo de festas em clubes ja tradicional, pela sua origem Européia, o que agregava capital de
tradi¢do a essas organizagdes. Esse ¢ o carnaval lembrado hoje, o carnaval aristocratico, belo,

organizado. Esse ¢ o carnaval do qual os maceioenses dizem ter saudades.

4.2.2 Os blocos e trocas

No entanto, as organizagdes estruturadas, como os clubes, eram minoria, e
congregavam apenas o extrato dominante do municipio. A maioria dos desfiles existentes era
de trogas e blocos que surgiram como evolu¢do do entrudo como uma tentativa dos
estamentos dominados de imitarem os belos desfiles do corso e dos clubes. Tais blocos e
trocas geralmente reuniam aqueles que, por sua condicdo econdmica, nao podiam freqiientar
os clubes sociais nem comprar as luxuosas fantasias dos clubes de rua (E3). Os principais
eram: Ciscadores, Bacurais, Filhos da Montanha, Lenhadores, Garcas Brancas, Pas Douradas,
Vou Botar Fora, Ciganinhas, Pica-Paus, Morcegos, Vassourinhas, Parafusos, Sururu,
Maroins, Bola Preta, Vulcao, Bomba Atomica e Trocistas Borboletas (VERAS, p. 4, 19907?).

Entre as organizagdes citadas, as trogas eram as menos estruturadas de todas,
geralmente formadas por apenas alguns amigos que se juntavam, se armavam de alguns
instrumentos e saiam as ruas, cada um com a fantasia de sua propria produgdo. Os blocos
eram um pouco mais estruturados. Costumavam representar bairros ou associagdes de classe,
ou mesmo a pequena burguesia. Alguns ja funcionavam permanentemente, ¢ desfilavam com
uma pequena banda. Eles enviavam pedidos de apoio aos comerciantes ou moradores do
bairro e visitavam as casas dos benfeitores no desfile. Retiravam-se os moveis, arranjava-se
bebida e alguma comida e, assim, de casa em casa, estava feita a brincadeira.

O ponto alto desses desfiles acontecia nos banhos de mar a fantasia. Iniciados ndo se

sabe quando (provavelmente de modo ndo planejado, ja que os locais de festa ficavam
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proximos a praia), esse evento virou referéncia na cidade. Ali desfilavam blocos, tocavam
bandas e orquestras e, por um certo tempo, houve concursos de fantasias, com o apoio da
Prefeitura. Como afirma o diretor de um bloco tradicional, a maioria das fantasias era de papel
crepom, e o ponto alto da festa ocorria quando, ao fim do dia, todos caiam na agua com suas
fantasias, ficando o mar pintado de todas as cores. Todas essas organizagdes e/ou tradigdes
carnavalescas surgiram mais ou menos a0 mesmo tempo, sem uma separa¢ao temporal clara.

Os blocos ¢ trocas ndo detinham tanto capital simbdlico quanto os clubes. Alguns
eram ricos em capital social, pois eram adotados por integrantes dos setores dominantes da
sociedade, o que lhes dava certa preferéncia aos olhos do poder publico ¢ da midia. No
entanto, capital econdmico nunca foi seu forte. A grande maioria dessas agremiacdes era
desestruturada, formada pelos setores dominados da populacdo, sem muita visibilidade ou
apoio. Os recursos reunidos através das doacgdes de comerciantes ou integrantes s6 permitiam
a agremiacao um leve sopro de vida, durante o periodo carnavalesco, para logo depois ter fim.
O capital de tradi¢do e o econdomico s6 eram acumulados por umas poucas agremiagdes que
conseguiam atrair a aten¢do dos poderosos e sobreviver um pouco mais.

Blocos, trogas e clubes eram animados por bandas e orquestras, algumas completas;
outras, apenas um agrupamento de instrumentos. Os ltimos anos do séc. XIX foram a “época
das filarmonicas” (E9), devido ao grande nimero de orquestras e bandas que surgiu naquele
periodo, principalmente no interior do Estado, mas que iam tocar na capital. A primeira delas,
a Sdo Benedito, da cidade de Coqueiro Seco, recebeu o imperador D. Pedro II em 1859,
quando de sua vinda para inaugurar a igreja matriz da cidade (o imperador achou a banda
extremamente desafinada). A capital do Estado nunca teve mais que duas orquestras, na
virada para o séc. XX. Apds uma disputa musical entre as duas, que acabou entre socos e

tiros, a cidade passou a ndo ter nenhuma.
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Tais orquestras eram formadas principalmente por musicos amadores, que sO se
reuniam para tocar em datas especiais. Tal como hoje, esses grupos sobreviviam a partir da
ajuda de comerciantes de suas cidades e, principalmente, pela iniciativa de seus integrantes.

Apenas algumas agremiacgdes tinham suas proprias bandas ou orquestras, mas a
maioria se contentava com uns poucos instrumentos musicais. No carnaval, as orquestras
independentes tocavam nas trogas e blocos, que iniciavam seu desfile as 9 da manha. Acabado
o desfile, voltavam para tocar nos clubes de rua. Esses blocos, trocas e clubes tinham como
centro de gravidade a Rua do Comércio e circunvizinhangas (ver apéndice C). Apds o desfile
da tarde, que terminava as 21 horas, as bandas e orquestras se dirigiam aos clubes sociais,
onde ficavam até as 5 da manha (E16).

Além dos desfiles e dos clubes, os palanques (ou “maratonas”) davam ocupacio a
essas bandas e orquestras. Como uma seqiiéncia do entrudo, esses palanques eram montados
em toda a cidade, especialmente na rua do Comércio, e tocavam o dia inteiro, segundo um de
seus animadores (E18). Eles também eram um espaco aberto para dangas e folguedos locais,
que se mostravam nos dias de carnaval, ¢ saiam também em desfiles: o Maracatu e suas
variantes (cabindas, samba de matuto, negra da costa, baianas), os Caboclinhos, o Guerreiro,

Bois de Carnaval, etc (E7).

4.2.3 O samba e suas escolas

No inicio do séc. XX surgiram as escolas de samba. Como parte do esforco de
integracao nacional de Getulio Vargas, o desfile das escolas do Rio de Janeiro comegou a ser
divulgado em todo o pais, e o ritmo se popularizou. Tal manifestacdo cultural estava sempre
nos jornais e radios e, alguns anos depois, também na TV. Mais que difundir uma pratica
cultural, essa campanha tornou padrao o modelo de festa carioca (desfile em um corredor,

com o formato, tamanho e numero das alas definido, individuos transformados em
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espectadores, e contando com injecdo de dinheiro do Governo). Em Maceid, surgiram
primeiramente as escolas Circulista, Império Serrano e a Cinédia. Elas desfilavam na Rua do
Comércio, mas com o crescimento da cidade e a inadequagdo do local, na década de 60 os
eventos passaram a ser realizados na Avenida Duque de Caxias, atual Av. da Paz (ver
apéndice C).

Apesar dessas escolas serem formadas por membros dos estamentos populares, elas
costumavam ser “adotadas” por seus bairros (E13). Havia uma grande disputa entre elas, no
entanto, apenas as escolas dos bairros ricos podiam almejar o titulo (até hoje, os trés
principais bairros da orla, Pajugara, Ponta Verde e Jatiica concentram as principais campeas).
Em geral os estamentos dominantes da sociedade preferiam as escolas de samba aos blocos e
trogas. Essa preferéncia ndo era mero acaso, mas uma distingdo de classe, pois esse era o
modelo transmitido pelo famoso carnaval carioca. No entanto, mesmo com essa preferéncia,
ainda ndo podiam concorrer com as originais, do Rio, e assim como os blocos e trogas, a
maioria das escolas de samba ndo detinha muito capital, apesar de serem um pouco mais
estruturadas e funcionarem o ano inteiro. Os desfiles eram carissimos, pois envolviam mais
materiais que os desfiles simples de blocos e trogas, € isso as jogava em permanente estado de
dificuldade financeira. Por serem comandados geralmente pelas classes dominadas, o apoio
das classes dominantes era apenas relativo. Seus principais capitais eram o social e de tradigao
(transferido por suas congéneres cariocas). Apenas em alguns casos, agregava-se também o

capital economico.

4.2.4 O comércio

Na época aurea do carnaval maceioense, eram trazidos produtos de todas as partes do

Brasil e da Europa para embelezar a festa. As melhores fantasias e mascaras, roupas, chapéus,
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sapatos, alegorias, serpentina, confete, lanca perfume. Esse movimento agitava todo o
comércio local, principalmente as lojas de produtos relacionados ao carnaval. Na virada do
século, apenas as pessoas mais importantes detinham o capital econdmico e o capital social
necessarios a posse de um desses estabelecimentos. Os mais tradicionais, na rua do comércio,
tinham que incrementar seus estoques na época da festa, mas quase sempre faltavam produtos
devido a grande procura. Por hospedar as lojas tradicionais da cidade, a Rua do Comércio
tornou-se o palco principal do carnaval. A permanente movimentacdo na rua ajudava a
incrementar as vendas.

Esses comerciantes sempre eram procurados pelos clubes e blocos para ajudarem nos
desfiles. Como cidaddos eminentes, ¢ de se supor que eles fizessem parte de algumas dessas
organizagdes. Suas contribuigdes, marcadas no livro de ouro das diversas agremiagdes,
reforcavam a obrigacdo de que os desfiles passassem pelo local de suas lojas. Seus principais

capitais eram o econdmico ¢ o social.

4.2.5 O poder publico

Essa fase ¢ geralmente apontada como a de maior esplendor do carnaval de Maceid,
em grande parte pelo envolvimento do Poder Publico. Apesar de ndo haver dados especificos
disponiveis, sabe-se que, mesmo que com pequenos valores, boa parte dos principais blocos,
trocas e festas eram apoiadas com financiamento publico. Esse financiamento permitiu a
sobrevivéncia saudavel das agremiagdes maceioenses por quase meio século.

Sendo a época um Estado ainda mais patriarcalista do que o atual, pelo pouco
desenvolvimento da maquina burocratica, entende-se que as consideragdes sobre
financiamentos e investimentos estivessem ainda mais sujeitas as pressoes de individuos
importantes (E16; E17). Esse investimento ndo se dava pelo grande desenvolvimento do

Estado, porque sobrassem recursos. Essa era uma época em que a prosperidade trazida pela
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cana-de-agucar no inicio da colonizagdo ja tinha se esvaido e, como pode ser constatado a
partir dos relatos de diversos autores (COSTA, 1981; CARVALHO, 1982), os gastos do
municipio constantemente ultrapassavam suas receitas. Mas, segundo diversos entrevistados,
ainda mais que hoje, parece que o financiamento publico de agremiag¢des carnavalescas era

um instrumento do jogo politico por votos e apoio.

Quadro 1 - Campo do Carnaval em Maceié em meados do séc. XX

Principais Atores

Principais Tipos de Capital

Principais Consumidores

Poder Publico Como arbitro, poder de|No discurso, a populacdo; na
coer¢do; como jogador, poder | pratica, estamentos médios ¢ altos.
econdmico

Comerciantes Econdmico e Social Estamentos médios e altos, para

produtos importados

Clubes e Blocos|Econdmico, Social e de|Primeiro, apenas os estamentos

Dominantes Tradicao dominantes; depois, também os

estamentos médios.

Escolas de Samba

Social e, em alguns casos,
economico e de tradi¢ao

Estamentos dominados; algumas
freqiientadas pelos dominantes

Blocos e Trogas

Social e, em alguns casos,
econdmico e de tradi¢ao

Estamentos dominados; alguns
freqiientados pelos dominantes

Fonte: elaboragado prépria

4.3 Da gloria ao ostracismo

Pelo brilho, pela fama e pelo grande numero de agremiagdes carnavalescas existentes,
a fase anterior pode ser considerada a fase durea do carnaval de Macei6. A grande maioria das
agremiagdes era pequena e desestruturada, algumas duravam apenas um ano, outras
funcionavam apenas nos dias de festa. Para essas, ndo havia apoio. As agremiagdes ainda ndo

tinham fins de lucro monetario, € sim de lucro simbolico.
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Também por isso, algumas das figuras mais lembradas dessa época sao individuos, e
ndo organizagdes. Moleque Namorador (Armando Verissimo Ribeiro, jornaleiro, engraxate e
passista), Ras Gonguila (Benedito Santos, Ras de rei, engraxate, organizador e primeiro
puxador do tradicional bloco Cavaleiros do Monte), Pedro Tarzan (folido solitario, famoso
por suas fantasias variadas e corpo atlético) e Major Bonifacio (Bonifacio Oliveira,
organizador de festas populares, presidente da republica da alegria, nome dado aos carnavais
do bairro de Bebedouro) sdo alguns dos personagens que marcaram a época (ROCHA,
19907?).

Essa foi uma fase de forte mecenato por parte de alguns individuos em relagdo as
organizagoes carnavalescas. Como foi dito, era comum que comerciantes e individuos ricos
em geral “adotassem” as principais agremiagdes de seus bairros. Naquele meio, esse era um
sinal de distingao.

Tal esplendor comegou a se esvair a partir de fins da década de 60, mais ou menos.
Podem ser dadas diversas explicagdes para isso, sem que nenhuma, individualmente e fora de
seu contexto, possa dizer algo. Como explicagdo mais geral, pode-se apontar a mudanga na
estrutura social e econdmica da cidade e do pais, o que engloba diversos aspectos.

Em primeiro lugar, a agitacdo politica por que passava o pais. A implantagdo da
ditadura militar e o inicio da repressdo, apds o golpe de 64, tiraram um pouco da razao de ser
do carnaval. As satiras politicas foram combatidas, e os desfiles e fantasias, controlados. As
fantasias eram fiscalizadas, e o desfile das agremiagdes e as festas dos clubes s6 podiam se
realizar com autorizagdo. Ainda na época dos movimentos pela democracia esse controle era
realizado. Abaixo, portaria da Secretaria de Seguranga Publica do Estado, de 1983:

Fica proibido durante os festejos: desfile pelas ruas da cidade de grupos
maltrapilhos a guisa de blocos; uso de fantasias que atentem contra os
costumes; uso de fantasias que se assemelhem ao fardamento das
corporagdes militares e as vestes de instituigdes religiosas; emprego de
desenhos, palavras e gestos ofensivos a moral publica ou a interpretagdo de
musicas que envolvam criticas aos poderes constituidos, corporacdes
militares ou institui¢des religiosas (...); apresentagdo de qualquer conjunto
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carnavalesco ndo licenciado pela policia; aquisi¢do, comércio, transporte,
guarda ou venda de langa-perfume (...).

E permitido o uso de mascaras nas ruas até as 18 horas, e em qualquer hora
nos clubes recreativos, sendo facultado as autoridades policiais e a diretoria
dos clubes o pedido de identificagdo das pessoas que fizerem uso das
mascaras (PORTARIA, 1983).

Nessa linha, s6 eram permitidos os temas favoraveis (ou pelo menos inofensivos) ao
Governo. E ai entra a segunda explicacdo: cresce a importancia das escolas de samba cariocas
neste contexto. Numa época de difusdo nacional da televisdo, este seria um 6timo meio de
difundir tematicas de ‘interesse nacional’, ou que destacassem uma certa brasilidade (era a
época do ‘ame-o ou deixe-0’). Os temas dos desfiles costumavam destacar aspectos da cultura
nacional, lendas e classicos da literatura, exaltagdes ao Brasil e ao samba (ARAUJO, 2003).

Tal modelo, por seus grandes custos, ndo podia se manter em todos os lugares. Desse
modo, muitas das agremiacdes e blocos maceioenses que em um primeiro momento se
transformaram em escolas de samba, por poderem contar com apoio publico, penaram para
sobreviver quando se viram sozinhas, como a Girassol, da década de 70, que fechou suas
portas. Associada as escolas de samba esta a logica do espetaculo. Segundo o presidente de
uma associa¢do de folguedos populares (E11),

Quando o carnaval passou a ser uma coisa para turista ver, quando passou a
ser uma coisa padronizada, ¢ ai entrou o poder publico, ai foi que lascou
tudo. Porque comegou a se fazer concurso de carnaval (...). Tinha os blocos
carnavalescos da comunidade, vocé ia para brincar, ndo ia para desfilar, nem
para competir. A partir do momento em que comegaram a sistematizar o
carnaval, que dizer, vocé teria que ter verbas publicas para participar, para o
turista ver, entdo comecgou a decadéncia.

Inserida na sociedade moderna, a festa passou a ter uma fun¢do estranha as suas
origens: atrair o turista. Essa logica ndo podia se expandir com a predomindncia das
organizagdes informais e amadoras de até entdo.

Em terceiro lugar, para explicar a decadéncia do carnaval maceioense, pode-se citar a
formacgdo de uma classe média numerosa na cidade. Assim como outras capitais do Nordeste,

Macei6 passou por um processo de relativa industrializacdo durante essa época (o distrito
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industrial da cidade foi fundado em 75; a Salgema, atual Braskem Quimica, até hoje a maior
industria do Estado, em 73). Surgiam empresas (poucas, ¢ verdade), o proalcool trouxe
destilarias e algum dinheiro, o comércio se aquecia. Fortalecia-se a classe média, uma
pequena burguesia que ndo mais tinha interesse ou condig¢des de apoiar os velhos blocos de
bairro.

Essa classe média procurou se afastar de sua origem e se aproximar dos dominantes,
pelo menos em suas praticas mais acessiveis. A nova burguesia enriquecida passou a
freqiientar os saldes dos clubes sociais. Eles ndo tinham os sobrenomes ‘necessarios’, mas
dispunham de algum capital econdmico para tal aspiracdo. Até foram fundados alguns clubes
para receber os menos abastados, clubes estes que eram claramente distinguidos dos clubes
tradicionais: o Fénix era o “aristocratico”; o Iate o “moderno”, segundo um carnavalesco
entrevistado (E2); o Clube do trabalhador, o ASSA, o Alianga Familiar e o Sesi eram os
“populares” (CARNAVAL, 1966).

O surgimento desses novos clubes, associado a invasao dos clubes tradicionais, levou
todos eles, em um segundo momento, a uma crise sem precedentes, a contragdo de dividas, ao
fim dos bailes carnavalescos e, as vezes, ao fechamento, tendo-se como causa a saida dos
tradicionais filiados.

Os clubes sociais sempre foram o baluarte dos setores dominantes da sociedade local.
Eram os lugares onde se podia brincar o carnaval e encontrar os pares, sem o risco de cruzar
com algum negro ou mendigo, uma op¢ao ao entrudo e aos blocos e trocas. Para freqiienta-
los, era necessario ndo apenas ter dinheiro para pagar as mensalidades, mas também ser da
alta roda, ter estirpe, um sobrenome, “sangue azul”. O cadastro em um clube tradicional era,
portanto, um simbolo de uma pretendida superioridade. Nao ¢ de se estranhar que os habituais
freqiientadores desses locais se sentissem invadidos ao ver pessoas de fora de seu meio

freqlientando seu clube e, de repente, perceber alguns deles disputando seu espago nas colunas
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sociais dos jornais. A partir do momento em que aquele espaco deixou de ser restrito, nao
mais despertava o interesse dos estamentos dominantes. Assim como com qualquer outro
produto, servico ou valor exclusivo, na inacessibilidade ¢ que estava seu atrativo. Em
conseqiiéncia, os dominantes abandonaram a cidade na época do carnaval, abrigando-se em
suas casas de praia nas cidades proximas.

Cidades-Balneario como a Barra de S3o Miguel e Marechal Deodoro, ao sul, e
Paripueira, ao norte, ofereciam opgdes ao carnaval de Maceid. Ndo havia grandes festas
nesses locais, mas o acesso s6 podia ser feito por barco ou automoével (ndo havia transporte
publico regular e constante para essas cidades). Portanto, so freqlientava esses locais quem
possuisse uma casa de veraneio. Mais uma vez, mantinha-se a separagdo entre o campo do
poder e o resto do campo social.

Com a crescente notoriedade dessas cidades, elas se tornaram objetivo de consumo de
todos os estamentos. Foram construidas estradas e implantadas linhas de onibus regulares
ligando Macei6 as outras cidades litoraneas. Festivais de verdo eram oferecidos aos
freqlientadores, com diversos shows quando se aproximava o carnaval. A popularizagao
dessas cidades (que anteriormente eram quase condominios fechados) mais uma vez ativou a
necessidade de distingdo das camadas dominantes, e deslocou sua atencdo, desta vez para
Recife, Salvador ou Rio de Janeiro.

Em meio a essa luta por disting@o, os clubes maceioenses (mas também todas as outras
agremiacdes carnavalescas) comecaram a quebrar. Sem seu principal publico financiador,
eram constantes as ameacas de interdicdo e penhora de seus bens, a partir da década de 60,
pois seus sOcios ja ndo eram tdo numerosos quanto antes. A op¢do que lhes sobrou foi
cancelar seus bailes, € de clubes carnavalescos se transformarem em clubes recreativos, com
énfase nos esportes. O ultimo baile de carnaval do tradicionalissimo Clube Fénix Alagoana,

em 95, registrou a presenga de 30 pessoas.
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Para a imprensa, ndo havia mais o que noticiar na época do carnaval. Os objetos
principais da cobertura jornalistica ndo existiam mais, ou estavam em crise aberta. Os
principais blocos e escolas de samba, que tinham mais ou menos 0s mesmos
participantes/colaboradores que os clubes sociais, seguiam-lhes os passos destes. O carnaval
ndo era mais interessante para os dominantes, que tanto produziam como compravam os
jornais. Sendo assim, a imprensa em geral declarou o carnaval morto.

Mas, apesar do noticiado, o carnaval de Macei6 ndo acabou. As mesmas festas
familiares, as mesmas trocas, ¢ 0os mesmos pequenos blocos dos estamentos populares, que
nunca dependeram do apoio do Poder Publico para desfilar, se mantinham nos bairros
periféricos. Os integrantes dessas agremiagdes nunca freqiientaram clubes, nunca tiveram
dinheiro para comprar fantasias luxuosas, e faziam um carnaval semelhante ao de seus avos.

No entanto, ndo eram esses os clientes da midia que, aquela época, visavam
unicamente as classes A e B de consumo. Desse ponto de vista, o carnaval tinha acabado, pelo
menos o carnaval que lhes interessava. As citagdes ao carnaval feito por essas pequenas
agremiacdes eram minimas. Com a falta de interesse dos dominantes pelo carnaval local e a
propaganda negativa por parte da imprensa, o apoio do Poder Publico diminuiu e, na década

de 80, nem houve carnaval oficial, durante alguns anos.

4.4 Reestruturacao e jogos de poder

Frevo, de ferver. Do Aurélio (FERREIRA, 1988): (Brasileirismo, Pernambuco e
Alagoas). Ajuntamento denso de pessoas que dangam e fazem trejeitos ao som da musica, nas
festas carnavalescas; folia animada; desordem,; arrelia; barulho.

Originalmente, esse foi o principal puxador do carnaval maceioense. Danca atlética,

ndo ¢ para qualquer um; com caracteristicas bastante proprias, conta com uma infinidade de
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passos e ¢ praticada geralmente com uma sombrinha multicolorida. Em Alagoas, ¢ razao de
uma disputa. Segundo um jornalista entrevistado (E17), o famoso frevo, orgulho
pernambucano, teria origem em um som que se fazia por aqui em fins do séc. XIX.

Na verdade, por ser um ritmo praticamente local, sempre foi defendido e preservado
no Estado, e assim o ¢ até hoje. No entanto, ja nas primeiras décadas do séc. XX, comegou a
sofrer a concorréncia de marchinhas e do samba, ambos provenientes do Rio de Janeiro.
Ritmos com menos particularidades locais, interessavam ao projeto de integracdo nacional e
também as gravadoras de discos, que poderiam homogeneizar o consumo.

No auge do carnaval de Maceid, entre as décadas de 30 e 60, esses trés ritmos (frevo,
marchinhas e samba) parecem ter convivido relativamente bem, mas acompanharam a
decadéncia geral que se seguiu. No entanto, na década de 80, surge uma novidade no cenario
musical nacional: A Bahia existe!

Ela ja tinha grandes cantores antes disso. Mas entre as décadas de 70 e 80 havia uma
verdadeira revolugdo cultural por 14, que se iniciou com os Novos Baianos e a Tropicalia. A
partir dai, esse Estado passou a ser um pdlo de atracao de folides durante o carnaval, primeiro
de hippies e alternativos, depois de chiques e remediados em geral. J4 na década de 80 o
império comegou a se expandir, ajudado pelo trio elétrico.

O trio ja era coisa antiga. Inovacdo genuinamente baiana, primeiramente tocava frevo.
Criando um som proprio, comegou a dominar o cendrio musical de outros carnavais. O som
da tropicélia tomava um rumo mais popular.

Em Maceid, o primeiro trio profissional surgiu em 85, na campanha do candidato a
prefeitura Djalma Falcdo, do PMDB. Irmao do antigo governador Muniz Falcdo (que,
perseguido pela ditadura, tornou este sobrenome um dos mais famosos da politica alagoana),
o candidato conseguiu formar uma grande coalizdo de forgas, agregando varios partidos. S6

para lembrar, era a época do Prodalcool, em que o subsidio governamental injetava dinheiro na
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economia alagoana e os velhos coronéis viam aumentar seu poder. No carnaval, o comité de
campanha do candidato trouxe da Bahia o trio Tapajos, que era o mais moderno do pais ¢ ja
funcionava como uma empresa (como se discutira mais adiante, anos de elei¢do sempre foram
os melhores para as organizagdes carnavalescas).

No carnaval do ano seguinte, varios trios foram improvisados e surgia um bloco que
inaugurou uma nova era no carnaval: o “Meninos da Albania”. Ele teve origem nos quadros
do partido politico PC do B (Partido Comunista do Brasil), que apoiava Djalma Falcao e
comemorava a vitéria na eleicdo do ano anterior. Segundo um dos fundadores do bloco, o
nome se deve a uma provocagao feita pelos adversarios politicos, que se referiam ao governo
comunista do pais europeu. Vencida a elei¢cdo, a provocagao foi devolvida com o nome do
bloco carnavalesco. Saindo com um trio sem cantor (na verdade um pequeno caminhdo com
algumas caixas de som em cima) e tocando algo parecido com um afoxé, o Meninos da
Albania deu o impulso inicial para os blocos de partidos politicos. Além da comemoracao
pela vitéria, o bloco buscava fazer referéncia as idéias do partido, arregimentar novos
membros e quebrar um pouco da sisudez da atividade politica. Com intengdes parecidas
surgiram blocos como o Filhos da Pauta (ligado ao Partido Socialista Brasileiro, PSB) e o
Puro Tesao (ligado ao Partido dos Trabalhadores, PT).

Mais que isso, o Meninos da Albania deu inicio a um novo formato de bloco
carnavalesco em Maceid, formato este que pode ser expresso pelo conjunto trio/corda/axé.
Blocos como o Tutti-Frutti, o Caveira, o P6 de Giz e o Gela-Goela ganharam vulto e mais
tarde viriam dar origem a uma das maiores micaretas do Nordeste: o Maceid Fest.

Na verdade nenhum desses blocos saia no carnaval, desde seu pioneiro, e sim na
prévia, uma semana antes. Os dias de carnaval eram o auge das cidades-balneério; na prévia,
os estamentos dominantes ainda estavam em Maceid, mas logo depois s6 ficavam os

estamentos populares. Além dos pequenos blocos em bairros periféricos, as vezes a Prefeitura
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organizava algum show ou apresentacdo de bois de carnaval, em locais tradicionais como a

praca Moleque Namorador.

4.4.1 A liga independente

Consolidado o modelo de bloco e a musica baiana como vedete do carnaval, surgiu o
Maceio Fest. Ja havia algumas experiéncias semelhantes, como em Fortaleza e em Natal, que
nos anos anteriores haviam inaugurado seus carnavais fora de época. Mas em Maceid esse
tipo de evento era uma completa novidade.

Acontecia entdo, em Janeiro de 1993, um pouco como carnaval fora de época, um
pouco como prévia carnavalesca, o Macei6 Fest. Foi organizado pela Macei6 Fest Produgdes
e Eventos, que depois se transformaria na Liga independente dos blocos carnavalescos de
Maceio, dos socios Luiz Augusto Nobrega, seu primo Fernando Nobrega, Augusto Marques,
proprietario do bloco Caveira, e Samuel Leite, do bloco Tutti-Frutti. Imprescindivel lembrar
que o evento contava também com o apoio da Prefeitura que, como serd explicado adiante,
procurava um novo meio de desenvolvimento da cidade, e resolveu apostar na industria
turistica.

A festa ocorreu na Avenida Robert Kennedy, a beira mar, no bairro de Pajugara, como
até os dias atuais. Desfilaram quatro blocos: o Tutti-Frutti, o Caveira, o Gela-Goela e o Po-de-
Giz. A festa foi pequena, teve a presenca de apenas 30 mil folides, considerando-se os blocos
e a pipoca. Nem contou com uma grande cobertura jornalistica, apenas algumas notas soltas.
Foi considerado como uma preparagdo para o carnaval. Mas, a medida que passava o tempo,
cresciam as atencdes e¢ o dinheiro envolvido, assim como a guerra de interesses sobre o

evento.
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O auge da festa foi provavelmente no ano de 2000, segundo um de seus presidentes
(E19). Foram montados 426 camarotes, arquibancadas para 2500 pessoas e desfilaram mais
de 20 mil folides nos blocos, além de centenas de milhares na pipoca. Para fazer frente a tais
nimeros, a estrutura do evento é gigantesca. Sdo cerca de 15 profissionais trabalhando
durante todo o ano na sede da Liga Independente. A estrutura é dividida entre a assessoria
juridica, assessoria de imprensa, tesouraria e central de processamento de dados. Cerca de 800
comissarios vendem os abadds com quase um ano de antecedéncia, sdo contratados mais de
quinhentos cordeiros por bloco e ¢ utilizado um efetivo policial de mil e quinhentos agentes.
Atualmente, o evento conta com sete blocos oficiais’ e cerca de vinte blocos pipoca. Entre os
oficiais, o Nana Banana (que sai com o Chiclete com Banana) o Cocobambu (Asa de Aguia) e
o estreante Uau (Babado Novo) sdo franquias de Salvador, enquanto os outros blocos sdo
locais (ES).

O inicio da década de 90, quando surgiram as Micaretas, foi a época em que foram
‘construidas’ as grandes estrelas da musica baiana, que atualmente “puxam” os blocos na
maioria das micaretas do Brasil. Esses artistas contavam com o apoio de grandes campanhas
de marketing feitas pelas gravadoras, e buscavam um mercado numeroso, mas diferenciado. O
som, que ainda era considerado exotico, incorporou novos ritmos e rapidamente espalhou-se
por todo o pais. As novas vedetes (bibelds, bonecas de luxo, feitas para vender e produzir
valor) incorporavam o esteredtipo da garota branca, bonita, consumista, saudavel (uma
representacdo da elite), em mistura com o homem forte, negro, o representante baiano (uma
concessao aos dominados, um simbolo de mescla social).

Em todo o Brasil, esse formato de festa atraiu a atencdo dos estamentos dominantes.
Junto com a separacao real que o bloco fechado permitia em relagdo a plebe (a separacao de

meio metro dada pelos cordeiros, segurangas e policiais), estava uma separagdo simbolica,

" Nana Banana; Uau; Cocobambu/J angada; Caveira/Cerveja e Companhia; X6 Preguica; Filhos da Pauta e
Beijo.
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infinitamente maior. Estavam ali todos os capitais somados. Os filhos dos poderosos puderam
ocupar a avenida dentro dos blocos, sob o olhar vigilante de seus pais, ocupantes dos
camarotes (junto com politicos, estrelas e candidatos a estrelas de todos os tipos), separados
da multidao de individuos que se aglomera na pipoca. Rostos diversos, espectadores, que tém
em comum a falta de um abada ou de um cracha (estdo ai simbolos altamente estigmatizantes
dentro do evento).

Ha também outras distingdes dentro da festa. Os que aqui estdo sendo chamados
‘estamentos dominantes’ ndo constituem um todo uniforme. Alguns blocos sdo puxados por
estrelas da musica nacional, o abada custa até R$ 400,00 (prego do Nana Banana de 2001) e
sdo freqiientados apenas pelos mais ricos.

Apesar de se esforcar para copiar os habitos dos dominantes, a maior parte da
populacdo ndo pode se dar ao luxo. Percebendo a grande demanda ndo atendida, os
organizadores da festa criaram formas de atrair também essa parcela da sociedade para o
universo de consumidores de seus produtos (afinal, os integrantes da pipoca ndo geram lucro
para a empresa). Para eles, surgiram outros blocos, alternativos, também caros (de 50 reais em
diante), porém mais acessiveis. Esses blocos alternativos ndo tém o mesmo ‘charme’ dos
principais, ou seja, revertem menos capital simbolico para o detentor de seu abada. Um
habitual freqlientador de um dos principais blocos se transforma até em motivo de piada entre
seus pares se desfilar em um dos alternativos. No entanto, para os que costumam desfilar na
pipoca, aquele abada desvalorizado como recurso de poder se transforma em um modo de
copiar as praticas dos estamentos dominantes.

Para atender a esse publico, foram criadas diversas outras facilidades. O valor dos
abadas pode ser dividido em até 12 meses, com diversos cartdes de crédito ou cheque pré-

datado. Tais facilidades talvez ndo fagam diferenca para alguns, mas sdo importantes para
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aqueles que ganham uns poucos salarios-minimos e passam o ano inteiro economizando para
pagar as prestagdes e desfilar em um bloco fechado no Maceio6 Fest.

Uma das ultimas novidades em termos de facilidades ¢ o Fest Card. Ele ¢ distribuido
a todos os compradores dos abadas e da direito a descontos em alguns estabelecimentos
comerciais da cidade (mais uma vez, uma inova¢ao que busca atrair os menos abastados).

Mesmo fora do espago cercado pelos cordeiros existem diferenciagdes. A parte
chamada “pipoca” contém diversos setores. Visivelmente, alguns locais no percurso da
avenida parecem socialmente ‘reservados’, por alguma regra nem um pouco explicita.
Enquanto as camadas populares parecem se concentrar na cal¢ada do lado da praia, ¢ em
alguns pontos por trds dos camarotes e no inicio da avenida, nas calgadas dos luxuosos
prédios se concentram as camadas médias e altas que ndo estdo no desfile. A parte final da
avenida, no local da dispersdo, ¢ ainda mais ‘selecionada’, agrupando os integrantes dos
principais blocos mesmo antes do inicio do desfile.

Com a guerra de interesses ocorrida ap6s o inicio do evento (guerra essa que tem palco
nos jornais, camuflada como reclamagdes em nome do direito, da individualidade e da
cultura), os blocos-pipoca (atualmente sdo cerca de 20) foram criados com o intuito de dar
espaco as bandas alagoanas e aplacar um pouco as criticas. Durante o ano, sdo promovidos
concursos ¢ shows com as bandas locais para escolher as que participardo do evento puxando
pipocas. A escolha ja foi feita de diversos modos, mas atualmente ¢ feita uma votacdo na
internet.

A mesma formula que fez o sucesso do evento na década de 90 parece ser a razao de
sua atual decadéncia. Apds 2001, os patrocinios, blocos, camarotes e turistas vém minguando
cada vez mais. Os organizadores do evento apontam como razdes a crise econdmica nacional

e a falta de criatividade dos novos representantes da musica baiana. Sem desprezar a
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influéncia desses fatores, uma analise mais detalhada acrescenta uma nova compreensao a
este fato.

E conhecido que a imensa maioria das musicas que faziam sucesso nas micaretas do
pais ndo se destacavam por sua criatividade (o que sempre foi motivo de piada no meio
musical). Em sua maioria, sdo musicas repetitivas, apenas com um refrao principal. Algumas
revistas estampavam reportagens do tipo “faga sua musica baiana vocé€ mesmo”. Era s6 pegar
algumas palavras ou expressdes que apareciam em grande parte das musicas, mistura-las e
fazer alguns ajustes.

E interessante a observagio do Maceid Fest, pois se percebe que nio falta publico para
o evento. Cada vez mais, esse ¢ um novo publico, de menor poder aquisitivo, proveniente de
bairros da periferia, de menor renda média, e ndo o publico original, freqiientador de blocos
pagos ou camarotes. Esse novo publico traz mais preocupagdes que alegrias aos organizadores
do evento, pois além de ndo transferirem renda para o evento, aumentam seus custos e
‘mancham’ sua imagem, pois apesar de propagandear o perfil democratico e popular da festa,
ndo ¢ interessante para a organizagdo que o evento seja assim realmente. Os dominantes nao
querem igualdade e unido, mas distingdo e separagdo. Os freqiientadores de blocos e
camarotes ndo os abandonam por falta de dinheiro, mas por falta de exclusividade. A medida
que o Macei6 Fest se massifica, menos capital simbdlico obtém os que dele participam.

Como empresa, a Liga procurou também diversificar suas atividades, como estratégia
para ndo depender tanto da renda trazida pelo Maceié Fest. Ela se tornou uma produtora de
eventos durante todo o ano e promove shows relacionados ao Maceid Fest. Nas melhores
épocas chegava-se a fazer dois shows por més (no ano de 2003, houve um por més a partir de
julho). Atualmente, a Liga é a organizadora oficial do carnaval, papel que sempre coube a
Prefeitura Municipal de Maceié (MACEIO, 2002). O Poder Publico limita-se a repassar os

recursos para a organizacdo da festa (R$ 132 mil, em 2003).



98

A Liga Independente teve, desde sua origem, o apoio do Poder Publico Municipal.
Essa parceria, que se estende até os dias atuais, se mostrou importante na luta pelas posigdes
de poder no campo. Além do capital cultural j& existente de seus proprietarios, profissionais
do ramo de entretenimento, essa parceria acresceu seu capital social, pelos contatos travados,
e seu capital econdmico, pelo financiamento e apoio dado. Com tais recursos, foi facil
dominar o campo.

Além disso, esse novo ator detinha outro tipo de capital, que na verdade foi o maior
determinante de seu sucesso. Esse capital adveio simplesmente de sua estruturagdo
empresarial, em uma tendéncia verificada em outros campos, rumo a empresarializacdo das
organizagoes. A profissionalizagcdo dos quadros, em oposi¢ao ao amadorismo e informalidade;
a burocratizagdo dos procedimentos, em oposi¢ao a improvisagdo; a utilizacdo de tecnologias
de ultima geragdo, em oposi¢do a atividade artesanal e rustica; a mudanca nos objetivos
organizacionais, que agora agregam a busca pelo lucro monetario. Essas caracteristicas se
transformaram em recursos de poder. A sociedade, bombardeada com as idéias e valores da
globalizacao, transforma este conjunto de aspectos em um novo capital, que agora transmite
durabilidade, responsabilidade, seguranga e respeito. Como se argumentara na seqiiéncia, esse
provavelmente foi o principal capital que atraiu a confianca e o dinheiro do poder publico e

dos folides.

4.4.2 O poder publico

Ao assumir a Prefeitura da cidade de Maceid, em 1992, o prefeito Ronaldo Lessa, do
PSB (Partido Socialista Brasileiro), planejava transformar Maceid em polo turistico no
Nordeste, tendo como exemplo as cidades de Fortaleza, Natal e Salvador. Essas cidades, por

meio de politicas de investimento em infra-estrutura e propaganda, tornaram-se nacional e
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internacionalmente conhecidas, atraindo turistas de todas as partes. Esse plano ndo era mero
acaso, ¢ estava vinculado a uma luta de poder e a uma ideologia mundial do desenvolvimento
que, em sua origem, data de meados do séc XX.

Nessa época, depois de fracassadas experiéncias desenvolvimentistas em diversos
paises, assumiu-se a idéia de que os paises subdesenvolvidos ndo poderiam alcangar a riqueza
dos paises centrais seguindo seus passos (BASTOS, 1999). Seria necessario “queimar etapas”
nesse processo. As condi¢cdes eram bem diferentes, a concorréncia crescia a olhos vistos e
alguns dos caminhos trilhados ndo estavam acessiveis. Ou seja, desaconselhou-se o
investimento em industria de base e na educacdo avangada, sugerindo-se outras formas de
desenvolvimento.

Essas idéias, centrais no ideario do Banco Mundial, do Fundo Monetario Internacional
(FMI), Banco Interamericano de Desenvolvimento (BIRD), alcaram a questdo ambiental aos
debates, ao preconizar que a utilizacdo de recursos naturais ndo poderia ocorrer na mesma
intensidade como ja havia acontecido nos paises centrais. A procura por novas ‘receitas’ para
os paises periféricos além de desaconselhar o investimento nos setores produtivos de ponta,
elegia a industria do turismo como a nova fronteira, uma “induastria limpa”, que melhoraria a
balanga comercial dos paises, distribuiria recursos para as comunidades pobres e
transformaria o meio ambiente em bem econdmico preservado (HOLANDA, 2003).

Maceid procurou inserir-se neste contexto. Apos uma longa historia de tentativas de
desenvolvimento frustradas (a industria agucareira, O Prodlcool, o P6lo Cloroquimico), era a
vez do turismo “salvar a patria”. A cidade, sem nenhum setor produtivo competitivo ¢ sem
dinheiro recursos proprios para investimentos, buscou o financiamento de 6rgdos de fomento
(que, para o investimento na industria turistica, dispunham de programas de investimento) e o

apoio da iniciativa privada para incrementar sua receita turistica.
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Segundo o Secretario de Turismo do Municipio (E20), as apostas foram todas para a
organiza¢do de um grande evento: um carnaval fora de época. Foi convidado o amigo Luis
Augusto Nobrega, ja empresario do setor de eventos, dono do famoso Spazio de Campina
Grande (a maior casa de shows do Nordeste a época) para assumir essa iniciativa. Feito o
acerto, realizou-se em 1993 o primeiro Maceid Fest.

O apoio da Prefeitura “nos dois primeiros anos, (...) com um valor pequeno, mas que
para a época, deu para ajudar” (segundo um dos presidentes da Liga Independente, E4) ¢é
criticado até hoje, por setores que afirmam que esse apoio ainda ocorre e o pleiteiam para si
proprios. Segundo a atual Secretaria de Turismo do Municipio (E12), o apoio anteriormente
era apenas financeiro, mas desde 2001 a Prefeitura ¢ co-realizadora do evento, envolvendo
diversos 6rgdos publicos na organizagdo: a Secretaria de Turismo de Macei6 (SETURMA), a
Policia Militar, o Batalhdo de Policiamento do Transito, a Companhia de Abastecimento
D’Agua e Saneamento do Estado de Alagoas (CASAL), a Companhia Energética de Alagoas
(CEAL), a Vigilancia Sanitéria e o Instituto do Meio Ambiente (IMA), entre outros.

O apoio e investimento em eventos culturais para fomentar a atividade turistica ndo
atingiram o Carnaval. Além da forte concorréncia com outras cidades, mesmo dentro de
Macei6 o evento ndo atrai atencdo, o que o faz secundario no planejamento da prefeitura. Se a
festa ndo atraia turistas nem as classes dominantes da prépria cidade, entdo ndo era

interessante para o Poder Publico.

4.4.3 A associacao de moradores

Com o apoio da Prefeitura ao Macei6 Fest ¢ o sucesso do evento, muitos interesses
foram contrariados. A primeira a se manifestar foi a Associagdo de Moradores da Orla de
Maceio, ator poderoso, que representa os moradores dos bairros de maior renda média da

cidade, e especificamente do local que tem o metro quadrado mais caro, a Avenida Robert
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Kennedy, onde ocorre o evento (a renda mensal média dos chefes de domicilio de todo o
bairro da Pajucara ¢ de R$ 1805,16, segundo o IBGE, 2003. Ver apéndice C). Os
representados sd3o em grande parte empresarios, juizes, politicos, altos funcionarios publicos,
profissionais liberais, ou seja, o setor dominante da cidade.

A principal preocupagdo era a desvalorizagdo do local, pela depredagdo e pela
“invasdo da periferia por ocasido do evento, visto que, em conseqiiéncia da transformacao da
orla da Pajugara em polo das festas publicas da cidade surgiram linhas regulares de transporte
publico do suburbio para a orla. Foram lembrados os direitos individuais, a privatizagdo do
espaco publico, o barulho, o caos do transito, entre outros argumentos. Empreenderam-se
processos na justi¢a, diversas liminares foram dadas para ambos os lados, mas ao final um
acordo estabeleceu o horario das 2h 30min da manhd para o fim do evento, as quintas e
domingos, e a imposi¢do do limite de som a 100 decibéis (quando o limite de seguranca das
fabricas ¢ de 85 decibéis). Nos ultimos tempos essa associagdo deixou de ser ativa, segundo
um jornalista entrevistado (E14), em razdo de uma barganha com a organizagdo do evento, em
que os moradores ganharam alguns camarotes no evento em troca de seu apoio e do fim das
reclamacoes.

Em sua luta, a Associacdo dos Moradores tinha sempre um aliado no IMA (Instituto
do Meio Ambiente). Varias vezes, esse Orgdo publico ameagou nao liberar o alvara de
funcionamento do evento, com a justificativa de querer evitar a poluigdo e estragos causados a
praia. Ao chegar a esse ponto, o conflito era entdo mediado pelo prefeito, pessoalmente (E17).

Também constante era a ameaca de transferéncia do local de realizagdo do evento. Em
1995 a Camara de Vereadores de Maceid aprovou um projeto que propunha deslocar o evento
para a Avenida da Paz, na degradada Praia da Avenida. Novamente o Prefeito Ronaldo Lessa

impediu a aprovacao final do projeto.
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A praia de Pajugara sempre foi um atrativo para a festa, pois € considerada um produto
de demanda garantida. Os demais espagos possiveis para os desfiles sdo poluidos e cercados
por bairros humildes e favelas, ¢ ndo representam um produto interessante para o setor
turistico ou para folides que pagam caro por um abada.

A disputa descrita parece opor os setores dominantes cujos interesses econdmicos
estdo relacionados ao turismo e ao Macei6 Fest em particular e aqueles cujos interesses

econdmicos estdo em outros setores e, nos dias de festa, querem usufruir o 6cio.

4.4.4 A imprensa

De modo geral, a imprensa sempre destacou a importancia do evento como gerador de
empregos, estimulante de turistas e movimentador da economia, € ofereceu pouco espaco para
criticas.

O Macei6 Fest, como qualquer festa planejada, foi criado como um projeto
empresarial. E entretenimento vendido. Entdo é um projeto, um negocio
muito rentavel. Entdo é claro que dentro desse negdcio existe uma parte do
dinheiro, (...) para a venda na midia. Entdo, o que acontece? A midia se
curva diante disso. S6 fala mal do Maceid Fest quem nao conseguiu uma boa
parte desse dinheiro destinado a divulgagdo, ou pessoas prejudicadas pelo
Maceié Fest (e eu digo prejudicadas entre aspas) (declaragdo de um
jornalista entrevistado, E14).

Debaixo de sua aura de imparcialidade e neutralidade, que vem reforgar o capital
simbolico no jogo de poder, a imprensa pode selecionar (e seleciona), propositadamente ou
ndo, as noticias que divulgara de acordo com interesses especificos (MARTINO, 2003). A
imprensa, ainda que se esforce em parecé-lo, ndo ¢ um ator social independente e, assim,
atende a interesses de setores especificos da sociedade. Na imprensa alagoana vale destacar a
concentragdo existente, ja que a rede de televisdo mais assistida, o jornal mais lido e uma das
radios mais ouvidas do Estado sdo de propriedade do Grupo Arnon de Melo, que pertence a

familia do ex-presidente Fernando Collor de Melo.
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As criticas ao evento sdo quase inexistentes nos jornais analisados, € sO existem
quando se trata de relatar o discurso de outros atores, como da Associagdo de Moradores. Ja
no segundo ano do evento, em 1994, boa parte das matérias versava sobre a consolidacio da
festa, num exemplo do que Hobsbawn (1997) chamou de invengao de uma tradigdo.

Por ‘tradicdo inventada' entende-se um conjunto de praticas normalmente
reguladas por regras tacita ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza
ritual ou simbodlica, visam inculcar certos valores e normas de
comportamento através da repeticdo, o que implica, automaticamente, uma
continuidade em relagdo ao passado. Alids, sempre que possivel, tenta-se
estabelecer continuidade com um passado  historico apropriado
(HOBSBAWN ¢ RANGER, 1997: 8).

Ao invés de ressaltar a novidade do evento, as reportagens procuravam transmitir a
idéia do Macei6 Fest como a continuidade do carnaval de rua antigo. A imprensa descrevia o
evento como uma festa democratica, que conseguia unir ricos ¢ pobres, fechando os olhos,
entretanto, para os abadas, os camarotes, os cordeiros e as pipocas.

Outra estratégia utilizada na divulgagdo do evento e no discurso de seus diretores ¢ a
insisténcia na seguranca do evento. Essa insisténcia ¢ importante para desfazer as davidas dos
dominantes quanto ao 'nivel’ dos participantes dos blocos, e trazé-la para a avenida. O espago
intra-cordas seria tdo seguro quanto o Shopping Center para os jovens da classe média. Tenta-
se criar um clima familiar para o evento, pelo menos no espaco dos camarotes e dentro das
cordas. Os freqiientadores deste espaco se distinguem entre si, como descrito por um dos

presidentes da Liga Independente (E19):

(...) a gente faz muitas amizades, sdo grupos que abrem uma poupanga para
depositar um dinheiro, sdo clientes fiéis, que a cada ano se entusiasmam
mais; que iam, os filhos eram pequenos, e agora os filhos estdo nos blocos e
eles estdo nos camarotes. Entdo € toda uma historia, ndo diria de amor, mas
de curtir um evento carnavalesco. Ja que nossa cidade ndo tem tradicdo com
carnaval em fevereiro ou marco, quando ¢ realizado, vem curtir dessa forma
a festa, de ter a tranqiiilidade de sair de casa andando, ir para o seu camarote,
o filho no bloco, encontra com o pai, entdo ¢ aquela coisa muito familiar.

Mas a midia ¢ um dos principais palcos de embate dos atores do campo e, do mesmo

modo que apoiou e divulgou com parcialidade o atual modelo, abriu espago para outras
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posigdes. Por esse meio, levantaram-se folcloristas, intelectuais e artistas contra o evento. Em
1994, uma banda alagoana, em um protesto contra a exclusdo de outras bandas locais, chegou
a jogar ao publico seu caché, a época equivalente a mil dolares (CIPOLA e NASCIMENTO,
1994). Protestava-se contra a importagdo de uma manifestacao cultural baiana, a utilizagao de
suas bandas, a contratacdo de empresas de fora e o desprezo pela tradi¢do alagoana.

O motivo de tanta luta é simplesmente a concorréncia. Sob o manto da protecdo a
cultura, boa parte desses defensores da cultura alagoana apenas quer defender seu “mercado”.
Nesse caso, se valorizada a cultura local, seriam os atores locais os beneficiados financeira e
simbolicamente. No meio das discussdes ha argumentos sélidos, ¢ alguns dos envolvidos
teoricamente nao se beneficiariam da situagdo (talvez tomam partido por uma certa
consciéncia de classe, e um certo orgulho alagoano, o que, por sua vez, lhes transfere capital
simbolico).

A midia, como ator social, ¢ detentora de grande quantidade de capital social como
também de capital economico. A credibilidade de seu discurso também pode ser considerada
uma forma de capital simbolico. Ela ¢ a tltima integrante da triade que controla o campo
(junto com a Liga Independente e o Poder Publico). A partir dela é que ¢ forjada e difundida a
nova ordem.

Sob os termos “imprensa” e “midia” ndo podem ser reunidos todos os meios de
comunicagdo do Estado em um interesse ¢ em acdes Unicas. Existem divergéncias e jogos de
poder também no seio deste ator coletivo. No entanto, como categoria, seus interesses sao

semelhantes em relacdo a atual estruturagcdo do campo do carnaval.
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4.4.5 Os patrocinadores

Desde o inicio, o Macei6é Fest contou com o apoio de patrocinadores para além do
Poder Publico e da venda de camarotes ¢ abadas (os 2000 abadas do Nana-Banana, em 2003,
esgotados desde o més de julho, foram vendidos por R$ 275,00. Os 376 camarotes, por até R$
4150,00). Nos primeiros anos, 0s patrocinios eram escassos € de pouco valor,
primordialmente de empresas locais. No entanto, logo depois, o “boom” do evento coincidiu
com a época da famosa “guerra das cervejas”, em que as marcas investiram pesadamente em
propagandas de todo o tipo e tornaram-se rapidamente as maiores patrocinadoras do Maceid
Fest.

Essa era a época da explosdo do ax¢é em todo o pais. Esse era o ritmo que mais vendia
discos (no seu auge, em 1997, chegou a emplacar quatro discos entre os mais vendidos do
ano, segundo Martins, 2000). No entanto, ja a partir de 1999 o ritmo comegou a entrar em
crise, € 0s patrocinios as micaretas menores comegaram a minguar, pois a propaganda se
concentrou nos principais mercados. Segundo um dos presidentes da Liga Independente (E4):

Antigamente, quem apoiava muito bem esses carnavais fora de época eram
as cervejarias. Mas comecou a acontecer muitos carnavais, tanto nas capitais
como no interior. E as cervejarias ndo tinham condi¢des de atender todo
mundo. Entdo quando tinham trés ou quatro (micaretas) tinha condi¢des de
patrocinar. Mas hoje t€m 22 grandes carnavais, 200 médios carnavais e mais
de 500 pequenos carnavais. Entdo, ndo ficou interessante para elas estar
patrocinando todos os eventos. E hoje estd muito dificil arranjar patrocinio.
A gente contou por um certo tempo com as telecomunicacdes, no caso da
Telemar e da TIM, mas hoje ¢ isso. Nao ¢ mais como antigamente.

Hoje, o principal patrocinador do evento voltou a ser uma empresa de bebidas, a
Montila. Também voltaram os pequenos patrocinios, de ambi¢do apenas regional. Alguns
desses patrocinadores tém camarotes reservados, que geralmente usam para distribuir aos
funciondrios e clientes ou para divulgacao e propaganda.

Para as empresas, as vantagens de tais patrocinios sdo varias. E acumulado capital

simbolico, pois sua marca ¢ vista e divulgada, e seu nome fica associado a um evento
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‘cultural’. No caso das bebidas, elas se transformam em fornecedoras exclusivas no evento e
suas vendas explodem nos dias da festa. Apesar de ndo poderem contar com o beneficio do
abatimento do imposto de renda (as micaretas ndo sdo favorecidas pelas leis de incentivo a
cultura), outros ganhos ndo tangiveis devem ser considerados para as empresas
patrocinadoras.

A boa imagem que ela conquistou (que ¢ freqlientemente avaliada em
délares) (...) Ihe proporcionara lucros indiretos, lhe permitira, por exemplo,
dissimular certas agdes.

E importante para os patrocinadores (ndo s6 o marketing) criar um clima
politico favoravel a seus interesses no que diz respeito, por exemplo, aos

\

impostos, a regulamentacdo do trabalho ou da satde, as condigdes
ecologicas ou a exportagdo de seus produtos. Muitas empresas admitem isto
(BOURDIEU e HAACKE, 2003).

4.4.6 O setor turistico

Em toda a historia até agora, um conjunto de atores esteve nas sombras, ndo citado,
mas sempre presente. Sem constituir um todo homogéneo, o conjunto de organizagdes
formado por hotéis, agéncias de viagem, comerciantes em geral e outros servicos turisticos,
comegou a ter uma importante participagdo na definicdo dos assuntos pertinentes ao carnaval
a partir do Governo Ronaldo Lessa.

Como foi dito, o planejamento cultural desse Governo sempre esteve subordinado a
sua utilidade econOmica. Tanto é assim que as festas ¢ os eventos oficiais sdo de
responsabilidade da Secretaria Municipal de Turismo, e ndo da Secretaria de Cultura. A
definicdo sobre a autoridade neste assunto serviu como um forte indicador da dire¢do que as
decisdes tomariam.

O Macei6 Fest, por exemplo, sempre teve como objetivo principal para o Poder

Publico atrair turistas, pelo que se apreende das entrevistas obtidas. Desde o inicio foram

feitos contatos com as empresas turisticas € comerciais com o intuito de promover o evento e
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adequar os servigos da cidade. Tal participacao se refletiu na escolha das datas do evento, por
exemplo, segundo um dos presidentes da Liga Independente (ES).
Quando comegou, era em Janeiro, muito perto do carnaval, era alta estacao.
Os hotéis reclamaram, porqué queriam outra data. Ai passamos para
Dezembro, o comércio reclamou porqué era muito perto do Natal. Ai
trouxemos para Novembro, onde estamos agora.

Aparentemente, o apoio ao evento por parte das empresas de suporte turistico era
maior no inicio. Afinal, era a chance de encher os hotéis e restaurantes, movimentar a
economia da cidade e, com as belezas naturais como atrativo adicional, talvez seguir o
caminho de outras capitais nordestinas que se transformaram em destinos turisticos
obrigatorios.

No entanto, o evento ficou grande demais, com cerca de 350 mil pessoas em cada uma
das quatro noites em 2002 (vide anexo B), e muitos problemas foram criados por tal
gigantismo, segundo um proprietario de hotel (E21). No inicio vinham principalmente os altos
estamentos, mas a massificacdo trouxe novos participantes para a festa. O perfil dos turistas
que vém a cidade por causa do evento aparentemente nao foi o pretendido. Segundo pesquisa
de um jornal local (GAPE, 2001), 32,54% dos turistas presentes em Maceid na época do
evento sdo provenientes de outros paises ou das regides Sul e Sudeste do Brasil, enquanto os
67,46% restantes, entre os turistas pesquisados, sdo provenientes da propria regido Nordeste.
Dos entrevistados, apenas 38,19% afirmaram ser o Macei6 Fest a razao de sua vinda a cidade.
36,85% do total de entrevistados tém até 20 anos, 54,68% ficam na cidade menos de uma
semana e 50,52% gastam até R$ 50,00 por dia.

Nos verificamos que essa festa, o Maceid Fest, na verdade é uma ilusdo,
porqué dois ou trés empresarios ganham dinheiro, que sdo as pessoas que
estdo ligadas diretamente com o evento, € o resto s6 faz sofrer. Vocé
deteriora a praia, faz da praia banheiro publico, as pessoas ndo tém educagio
para manter os jardins (...).

Atrapalha ao movimento das barracas, nos cinco dias que antecedem o
evento, quando estdo montando os camarotes, € nos cinco dias depois,
quando estdo desmontando (...).
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As pessoas que vém para o Maceid Fest ndo sdo pessoas com um poder
aquisitivo alto (...) na maioria das vezes, eles sdo jovens, ¢ como 0 povo ja
estd passando por uma fase muito complexa em termos de dinheiro... Entdo
ele vem tnica e exclusivamente para se divertir, pega uma prainha, o gasto
dele ¢ minimo (Presidente do sindicato de bares e restaurantes, E15).

Apesar do propagandeado, o evento nao cria tantos empregos. Os diretores da Liga
Independente e os integrantes do Poder Publico afirmam 20000 (vinte mil). No entanto, a
maioria deles é de sub-empregos, como os ambulantes, os cordeiros, os catadores de latas e os
vendedores de comida e bebida.

O estabelecimento do circuito das micaretas no nordeste criou diversas novas
profissdes, como a de ambulante profissional. For¢cados pela falta de emprego, no Maceid Fest
sdo incontaveis os comerciantes de bebidas, churrasquinho, sanduiches, salgados, entre outros
produtos, vendidos com muito pouco controle. A grande maioria vem dos bairros periféricos
da cidade, mas muitos outros estdo habituados a percorrer as micaretas durante o ano, sendo
muitos deles origindrios de Salvador, de Aracaju e do interior de Alagoas (AMBULANTES,
2002). Alguns alugam barracas padronizadas da prefeitura, compradas por R$ 200 (ano de
2003), outros sao licenciados a vender em isopores, mas grande parte apenas se instala e fica
atento para fugir dos fiscais.

Os cordeiros sao jovens, fortes, oriundos dos mesmos suburbios dos ambulantes. Em
sua posicdo social muito mais préxima dos folides da pipoca que dos desfilantes, formam a
linha divisoria entre os dois grupos. O trabalho ¢ duro e inclui empurrdes, socos, calor, por 8
horas seguidas, para receber, dependendo do bloco, pouco mais que R$ 10 por noite.
Provavelmente, é o maior contingente de “empregos” gerados pela micareta.

Nao se pode deixar de citar entre os “empregos” gerados pelo Maceid Fest o de
catador de latas, que inclui preferencialmente velhos, mulheres e criancas. As noites de festa

sdo proveitosas, pois conseguem reunir centenas de latas de uma so6 vez, e vendem o quilo por
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RS 2,50 (62 latas pesam um quilo). Enquanto os folides exaustos voltam para suas casas,
familias inteiras pernoitam nas areias da praia a espera de mais um dia de cata de lata.

Para o carnaval, a posi¢do do setor turistico difere um pouco. A semana prévia ¢
apoiada, mas as tentativas de se movimentar os dias de carnaval da quaresma nao sdo bem
vistas. A consolidacdo do carnaval maceioense como “carnaval de prévia” marcou a cidade
como um local de descanso nos outros dias, recebendo entdo muitos turistas que querem fugir
da agitacdo de outras capitais. “Macei6 ¢ um destino turistico durante o carnaval. A diferenga
€ que as pessoas nao vém para brincar, mas para aproveitar o feriado” (PACHECO; 2003).

Na nossa concepgdo, o carnaval tem que ser trabalhado de forma
diferenciada. Ou seja, ndo € o carnaval, ¢ a tranqiiilidade de ndo ter carnaval.
Entdo, no nosso contexto, o carnaval tem que ficar em Recife, Olinda,
Salvador, onde quer que seja. Maceidé tem que ser o palco para que estas
pessoas que estdo em toda a nossa regido, que nao gostam de carnaval, que
venham para ca (...). Para vocé ter uma idéia, hoje os quatro dias de carnaval
sdo praticamente os quatro melhores dias do ano em movimento. Exatamente
porqué as pessoas que descem hoje dessa regido sao pessoas que descem de
carro, descem com as familias, entdo por natureza elas tém o poder
aquisitivo maior ¢ o poder de consumo também maior (Presidente da
associagdo de bares e restaurantes, E15).

Entre os atores desta categoria estdo os bares e restaurantes. Eles tém mais ou menos
0os mesmos interesses e beneficios dos hotéis, e através de suas associagdes procuram
influenciar o campo. Algumas dessas associacdes patrocinam a semana prévia de carnaval,
assim como procuram se aproveitar do publico do Maceid Fest, através de promocoes,
propaganda e apoio financeiro. Junto com os hotéis e os empresarios representados pela
Camara dos Logistas (CDL), ¢ o setor mais beneficiado pela movimentacao do carnaval e do
Maceio Fest.

Precisamente estes, os atores mais favorecidos (tanto do setor turistico como os
patrocinadores), sdo 0os mais aversos a exposi¢do de suas relacdes com o Maceid Fest € o
Poder Publico. Declaracdes de que nao tinham nada a dizer (ou de que ndo faziam parte do

campo) foram seguidas de recusas a entrevistas.
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Esta pode ser uma indicagdo de tentativa de manutencdo de poder. Sendo o Carnaval
um evento pouco identificado com o lucro ou o interesse, ficou patente o esfor¢o em ndo
expor a mudangas. Sendo o segredo um caminho para a manutengdo do poder, esses atores
seguem a estratégia de ndo revelar os seus, como um meio de manter a atual estruturacdo do
campo e, conseqiientemente se manter no campo de poder.

Como conjunto, o setor turistico ¢ detentor de grande quantidade de capital
econdmico. Por ser a aposta do governo para o desenvolvimento da cidade, ganharam grande
poder de barganha e participam das reunides comandadas pela SETURMA nas quais sdo
decididas as questdes pertinentes aos eventos na cidade. Por esta repentina valorizagdo de sua

atividade, estes atores sdo detentores também de grande quantidade de capital social.

4.4.7 Os blocos de intelectuais

Ao mesmo tempo em que blocos fechados e pagos dominavam o campo, formavam-se
coalizOes entre os atores sociais secundarios para reagir a essa nova estruturagdo. Grupos
intelectualizados, preocupados com a identidade cultural local, formaram blocos que
contrariavam a nova ordem, apoiados pelos blocos tradicionais, segundo um jornalista
entrevistado (E17). Se por um lado visavam preservar seus simbolos e ritmos, por outro se
tornavam refugio dos setores médios e altos da sociedade, onde tinham origem seus
organizadores. Blocos como o Pinto da Madrugada, o Pecinhas de Maceid, o Meninos Orfaos
da Albania (uma dissidéncia do Meninos da Albania) e o Filhinhos da Mamae, entre outros,
surgiram (ou ressurgiram, no caso deste ultimo) na década de 90. Esses blocos tém a proposta
declarada de se abrir (ou cobrar uma taxa pequena, s6 para a manutengao), usar orquestras ou

bandas improvisadas e retomar a criatividade das fantasias individuais.
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O Pinto da Madrugada, por exemplo, surgiu em 2000, inspirado no Galo da
Madrugada, do Recife, e hoje é o representante de maior sucesso deste novo tipo de bloco.
Sua diretoria ¢ formada por um professor universitario, um economista, um médico ¢ um
jornalista, individuos “com certas relacdes” (palavras de um dos fundadores, E1) e um grande
capital cultural. Estes fatores os habilitaram a procurar (e receber) a confianca (e o dinheiro)
de patrocinadores privados e do governo, a ponto de conseguirem desfilar, em 2003, com 15
orquestras a pé e quase 35 mil pessoas.

Assim como o Maceid Fest, o desfile desses novos blocos recebe ampla e favoravel
cobertura da imprensa (alias, jornalistas sdo alguns dos folides mais assiduos desses blocos).
As colunas sociais costumam divulgar os desfiles semanas antes, e aparecer no bloco €, como
no Maceid Fest, uma chance de ter sua foto estampada no jornal do dia seguinte. E a chance
de adquirir ainda mais capital simbdlico e social (tal formula s6 ¢ valida para aqueles que ja
dispdem de razoaveis quantidades desses capitais).

Assim como estes, outros blocos dos mais diversos tipos desfilam na prévia
carnavalesca, a ponto dessa prévia ser propagandeada como a maior do Nordeste. Os desfiles
sdo antigos, mas a partir de 2002, o conjunto dos desfiles que ocorrem no bairro histérico do
Jaragud ganhou o nome de Jaragud Folia, em uma jogada de marketing. Tal evento contou

com o apoio, além do poder publico, da associagdo de bares e restaurantes de Jaragua.

4.4.8 As agremiacoes tradicionais

A criagao do Maceio6 Fest foi um marco na historia do campo do carnaval em Maceio,
pois reorganizou radicalmente sua estrutura. Surgiu um novo ator (a Liga Independente) que
implantou um novo modelo de gestdo das organizagdes carnavalescas. Com um capital social

volumoso, esse ator se uniu ao Poder Publico e pdde dominar o campo.
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As agremiagOes carnavalescas (incluindo-se aqui trogas, blocos e escolas de samba),
que estavam enfraquecidas, tiveram que se adequar a nova relacdo de forgas do campo. A
retirada de seu principal financiador, o Poder Publico, na década de 70, causada pelo
desinteresse dos estamentos dominantes pelo carnaval local, deixou-as em situagdo de
penuria, fechando muitas delas.

Uma das alternativas encontradas para sua sobrevivéncia foi a alteragdo de seus
objetivos. O campo ndo mais comportava atores desestruturados e ocasionais, o que fez mudar
a relagdo desses blocos com o Carnaval. Mesmo que o desfile carnavalesco fosse o foco
principal da agremiacdo, outras fontes de recursos foram procuradas. Agremiagdes que se
declaravam tradicionais e que hoje criticam a mercantilizagdo do carnaval e a banalizagdo dos
ritmos viram-se obrigadas a promover festas e eventos regados a musica baiana, pagode ou
brega, ritmos da moda, durante todo o ano, para viabilizar sua manutengdo. Essa situacao
perdura até os dias atuais (E13).

Com a volta do financiamento publico, no governo Ronaldo Lessa, algumas dessas
organizagdes (principalmente as detentoras de maior tradi¢do e de maior capital social),
puderam pleitear apoio.

Em 1992, no inicio de seu mandato, o lema da Prefeitura era a retomada do carnaval
de rua, do carnaval tradicional, mas com uma nova caracteristica: um carnaval centralizado,
na Praga Multieventos, um espaco de eventos ao ar livre, na praia de Pajucara, proximo ao
local onde se realiza o Macei6 Fest. Entretanto, esta regido hospeda muito poucas
agremiacgdes, que se concentram, tradicionalmente, em bairros periféricos, principalmente
Jacintinho, Feitosa, Ponta Grossa e Prado. O interesse que se percebe ndo parece ser o de
divulgar os blocos tradicionais, mas sim de os usar novamente a servico da industria do

turismo.
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Interessante constatar que, na década de 90, ocorreu um surto associativo nas
agremiacdes carnavalescas de Macei6. Ha até pouco tempo moribundas, viam a chance de
recuperar sua época de gloria ou, pelo menos, de garantir sua sobrevivéncia, por meio do
financiamento publico. Para tanto, ao invés de buscar esse objetivo individualmente, a
estratégia utilizada foi unir forgas para por em foco a manifestagdo cultural da qual faziam
parte.

Desse modo, ap6s o surgimento da Liga Independente (1992), surgiram a Unido dos
Blocos de Frevo de Maceid, em 1993; a Unido das Escolas de Samba de Maceid, em 1994; a
Associagao de Bandas de Musica e Fanfarra de Alagoas (ABAMFA), em 1995; e a associagdo
de Bois de Carnaval, que ja funciona na pratica desde o inicio da década, sem estar
juridicamente constituida. Um pouco mais antiga ¢ a Associacdo dos Folguedos Populares de
Alagoas (ASFOPAL), fundada em 1985.

Como conjunto, todas essas organizagdes periféricas no campo utilizam a estratégia do
discurso de desinteresse, do amor ao carnaval. Tal estratégia permite que elas se coloquem ao
lado do "povo’, do tradicional, se apresentem como defensoras da cultura e agreguem algum
capital simbolico aos seus portfolios.

Individualmente, sua estratégia é de aliar-se a politicos poderosos, com intuito de
obter vantagens e beneficios. Esse ¢ o caso, por exemplo, da Escola de Samba Jangadeiros
Alagoanos, cujo patrono ¢ o Deputado Federal Jodo Lyra (em outras ocasides, candidato ao
Senado Federal e ao Governo do Estado) e a escola Gavides da Fiel, cujo patrono ¢ o Senador
Teotonio Vilela Filho. “Correm mais (as apresentagdes) quando ¢ época de elei¢ao, ai somos
mais solicitados” (palavras do presidente de uma destas agremiacdes, E10).

Esses blocos s3o considerados tradicionais pela sua historia e pelos seus titulos, mas,
principalmente, por representar e envolver as comunidades de seus bairros. Ali, geragdes de

individuos crescem com a escola ou o bloco onipresente. Algumas agremiagdes, como o bloco
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Sai da Frente e a Escola Unidos do Pog¢o nasceram em meados do séc. XX, e até hoje
preservam as mesmas caracteristicas de sua fundagao, utilizando ritmos e simbolos ainda mais
antigos. A renovagdo dos integrantes ¢ garantida, pois é comum encontrar grupos de
adolescentes e criangas que participam e/ou dirigem esses blocos.

Os diretores geralmente sdo participantes do bloco desde seus primoérdios. Costumam
exaltar o amor ao bloco, o desinteresse, a entrega. No entanto, no espago de influéncia do
bloco, geralmente o bairro onde nascem, a participacdo no bloco traz uma posi¢do de
destaque, uma certa lideranca. Nao se trata s6 do desfile de carnaval; mais que tudo, aquele ¢
um local de encontro e solugdo de problemas comuns, de protecdo em relagdo ao exterior. O
diretor do bloco é na verdade um representante da comunidade, com direito a todo o capital
simbolico de tal posi¢do.

Além do capital de tradicao desses blocos, geralmente eles se beneficiam do capital
social de seus diretores (os contatos com politicos sdo a principal forma de ganhar algum
apoio). Atualmente, com a valorizagdo do chamado capital empresarial no campo, essas
organizagoes tém sido forgcadas a profissionalizar parte de seus quadros, ¢ a maioria delas tem
pelo menos um integrante profissional, de fora da comunidade, responsavel pela confec¢ao de

projetos, mas também por trazer legitimidade para a organizagao.



Quadro 2 - Campo do Carnaval em Maceio atualmente

Principais Atores

Principais Tipos de capital

Principais Consumidores

Principais estratégias Utilizadas

Poder Publico Como arbitro, poder de coercao;|No discurso, a populagdo; nas|Desenvolver o Turismo
como jogador, poder econdémico acdes, estamentos médios e altos.

Liga Independente Capital social, capital econdmico, | Estamentos altos e médios;|Propagandeia o desenvolvimento
capital cultural, capital empresarial | rapidamente atraindo os | da economia e a democratizagdo do
e rapidamente adquirindo capital de | estamentos baixos. carnaval. Faz parceria com o poder
tradi¢ao Publico

Imprensa Capital econdmico, capital social | Estamentos médios e altos Aparéncia de neutralidade. Na

pratica, apoio ao Maceid Fest
Patrocinadores Capital econdmico Todos os tipos; no caso das|Apoio geralmente inserido em

empresas de bebida, segmentado
pela bebida

campanhas de marketing mais
geral; busca de boa imagem

Setor Turistico

Capital econdmico e capital social

Estamentos médios e altos

Apoio ao Maceio Fest; Apoio ao
esvaziamento do carnaval;
propagandeia a  criagdo de
empregos

Blocos de
Intelectuais

Capital cultural, capital social

Estamentos médios e altos,
principalmente os detentores de
capital cultural

Retomada do carnaval de rua, so
que de maneira estilizada

Associagao de
Moradores da Orla de
Maceid

Capital econdmico, capital social

Estamentos altos

Antes era mais ativa; barganha com
Poder Publico e Liga Independente

Associagoes de
agremiacoes
tradicionais

Capital de tradi¢do; algumas detém
também capital social

Estamentos populares em geral;
alguns, pelos estamentos médios
detentores de capital cultural

Amor ao carnaval; desinteresse

Fonte: elaboragao propria
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S Conclusoes e Consideracoes Finais

O presente trabalho alcangou uma interpretagdo relativamente inesperada do objeto que
procurou analisar. O objetivo inicial da pesquisa foi “analisar a forma como a valorizagdao da
logica de mercado alterou o arranjo de poder no campo do carnaval de Macei6, culminando com
o surgimento do Maceio Fest”.

Baseado na teoria dos campos de Bourdieu, o trabalho se iniciou com uma suposi¢do: a de
que, com a valorizagdo da logica de mercado no campo, o valor dos capitais foi alterado,
mudando a posigdo relativa dos atores. At¢ o momento, consideravam-se relevantes apenas o
capital econdmico e o capital de tradicdo nas lutas do campo. Essa secdo procura tragar algumas

consideragdes sobre essas e outras idé€ias.

5.1 Carnaval, mercado e diferenciacao social

Fugindo a idealizagdo comum (inclusive do autor desta pesquisa e de alguns dos
entrevistados) sobre a democracia inerente ao carnaval de Maceio, durante a pesquisa essa festa
se mostrou extremamente compartimentalizada, historicamente. Neste aspecto, o carnaval de hoje
¢ exatamente igual ao carnaval de sempre, alterando-se simplesmente as formas e aparéncias. Em
seu inicio, os diversos grupos sociais se mantinham separados uns dos outros: dominantes em
suas casas, dominados nas ruas, no entrudo. Quando saiam as ruas, os dominantes tinham seus

simbolos de distingdao, como os cavalos e as charretes, primeiramente, e depois os carros, artigos
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de alto luxo a época, utilizados para o corso; as fantasias bem trabalhadas; confetes, serpentinas,
limdes de cheiro e langa-perfume, de marcas importadas; espacialmente, freqiientavam certas
ruas e pracas socialmente proibidas para as classes subalternas.

Alguns desses sinais de distingdo foram, posteriormente, apossados pelos setores médios
do campo social, com a popularizagdao dos carros e dos concursos de fantasias, por exemplo, ¢ os
estamentos dominantes se retiraram para os saldes dos clubes sociais. Tais locais funcionavam
como verdadeiras irmandades, com entrada restrita, onde a aristocracia podia novamente se
afastar dos setores populares. Esses clubes foram as primeiras organizagdes razoavelmente
estruturadas do campo, funcionando durante todo o ano, tendo diretoria fixa, um estatuto de
funcionamento e objetivos definidos.

Com o surgimento dos blocos fechados, os estamentos dominantes retornam as ruas, nos
clubes carnavalescos (tal retorno foi permitido pelo controle aos exageros do entrudo). Os
dominados também tinham blocos, mas nem de longe tinham o mesmo luxo e organizagao.
Inclusive os horarios de locais de desfile eram diferentes. Os “blocos aristocraticos” tinham tudo:
em primeiro lugar o capital econdomico das fortunas de seus integrantes, em segundo o capital
social de suas amizades e relagdes sociais e, em terceiro, o capital simbdlico de seus sobrenomes.

Capital simbdlico também tinham alguns dos blocos populares, mas de outra origem, sua
tradi¢do. Alguns deles até eram adotados por algum grupo da aristocracia, e seu poder
aumentava. A maioria enfrentava grandes dificuldades de sobrevivéncia.

Até este momento, 0 campo permanecia restrito ao ambito local, mas comegou a receber
influéncias e atores externos a partir da introducdo do samba. Tudo o que era local (os ritmos, as

agremiagoes, os simbolos) aos poucos passou a ser desprezado. O que dava destaque agora seria
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ir a0 Rio de Janeiro assistir ao desfile de suas Escolas de Samba. Os estamentos dominantes
tomavam gosto pelo novo ritmo, pois isso lhes oferecia distingao.

Era “de bom-tom” estar fora de Macei6 nos dias de Carnaval. la-se para as casas de praia
nas cidades-balnedrio proximas, ou para a nova Meca dos altos estamentos do campo social:
Salvador e seu axé. Também tinham destaque Recife e Olinda (participar do frevo em Alagoas ¢
claramente "coisa de pobre’, mas ndo se for em Olinda).

Sem atratividade para os setores dominantes, que sairam da cidade, o carnaval passou a
também nao ter atratividade para o poder publico. O fim do apoio deste ator as organizagdes do
campo determinou um periodo de grande crise e exclusdo de muitas delas, que se viram sem
condi¢des de sustento. O capital social, acima do capital de tradigdo, era o capital determinante
nas lutas do campo.

As praticas descritas ndo mudam ou desaparecem de um momento para o outro, € e€sse
processo nao pode ser entendido como uma evolugdo seqiiencial. Algumas dessas praticas ou
habitos demoram geragdes para se alterar, ao encontrar individuos com habitus diferentes de suas
origens, € 0 novo convive ainda muito tempo com o velho. O primeiro passo para a mutagao
dessas praticas parece ser sua difusdo e massificacdo, quando elas sdo apropriadas pelos setores
dominados, que tentam se aproximar dos dominantes: esse jogo de diferenciacdo x imitagao
representa o motor das mudangas no campo, pelo menos no caso analisado.

O campo sofreu uma nova reestruturacao a entrada da década de 90. O reconhecimento da
industria do turismo como possivel alavanca do desenvolvimento inspirou novos governantes a
investir recursos e esforcos nas festas populares. O Maceio Fest, que teve apoio decisivo do

Poder Publico, algou um novo ator ao campo de poder do carnaval: a Liga Independente dos
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Blocos Carnavalescos de Macei6. Com o inicio do Macei6 Fest, varias regras do campo foram
entdo subvertidas.

A primeira delas foi espacial. No inicio do séc. XX, cada bloco era reservado a diferentes
setores da sociedade, mas todos eles desfilavam em espacgo publico. A separacdo entre os locais
era simbodlica (o que ndo deixa essa separagdo mais fraca) e, teoricamente, todo e qualquer
individuo podia freqiientar todo e qualquer local. Quando essa separagdo passou a nao mais
bastar, os setores dominantes da sociedade se refugiaram nos clubes, agora um espago privado,
onde a selecdo de seus freqiientadores era mais rigorosa. Com o fim dos clubes, esses setores
sociais deslocaram-se para locais cada vez mais distantes. Hoje, eles estdo de volta as ruas de
Maceid, no entanto em um espago publico privatizado, separados do resto do campo social tanto
por barreiras simbdlicas como por uma barreira bem real, a corda dos blocos. Se eles voltaram as
ruas, ¢ porqué seu espago exclusivo estava garantido, e exatamente por desfilarem proximos
espacialmente, o novo modelo ressaltou as diferengas simbolicas entre dominantes e dominados.
Ou seja, se algum dia o carnaval realmente houvesse unido lado a lado ricos e pobres, brancos e
negros, esta unido teria acabado com a fundagao das primeiras agremiagdes carnavalescas.

A segunda subversdao ocorreu com a valorizagdo da ldgica de mercado no campo. Esta
investigacao parece indicar que nunca existiu uma légica do desinteresse no campo (o que existia
era a aparéncia de desinteresse. Esta era a regra). No entanto, nunca o interesse nas acdes ficou
tdo exposto. Encontro entre pares, ajuda mutua, distingdo, descontracdo, sejam quais fossem os
objetivos dos integrantes das agremiacdes carnavalescas tradicionais, poucas vezes a acumulagao
de recursos estava entre seus principais objetivos. Seu habitus lhes dizia que outras coisas eram

valorizadas naquele meio. Elas buscavam, no méaximo, os recursos necessarios a realizagdo do
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desfile do ano. Boa parte delas se desfazia quando passava o carnaval, e s6 voltava no ano
seguinte.

Com o novo ator, a acumulagdo virou regra. O Maceid Fest ocorre s6 uma vez no ano,
mas nessa oportunidade ¢ necessario acumular recursos que paguem o evento, mantenham a
organizacgdo aberta durante o ano, ajudem na realizacdo do proximo e ainda produzam lucros.
Inseridos nesta id¢ia de acumulacao surgiram os shows e eventos distribuidos durante o ano para
apoiar a preparagdo do grande evento.

Num campo formado por agremiagdes guiadas primordialmente por uma logica de acao
em que o desinteresse (pelo menos aparente), a logica de mercado da Liga Independente dos
Blocos Carnavalescos rapidamente mostrou-se adequada aos interesses das classes médias e altas
da cidade. Simplesmente porqué se mostrava o melhor meio de se separar ‘o joio do trigo’, de
manter a diferenciagdo entre classes. A separacado fisica, com cordas, foi o0 meio encontrado para
manter a mesma separagdo da época dos clubes, s6 que agora em um espaco publico. E agora
uma separagdo muito mais forte, pois bem mais proxima. O clube ndo oferece a superioridade
transmitida pelo bloco. A existéncia da pipoca ao lado dos blocos favorece a demonstragao de
diferenciagdo. Pode-se dizer entdo que a presenga dos dominados ¢ necessaria ao sucesso do
Macei6 Fest. Mas, simbolicamente, dominantes ¢ dominados estdo mais distantes que nunca.

Essa distingdo ndo poderia ocorrer sem organizagao e estrutura. O modelo de festa precisa
da grande empresa para manter o conforto, a seguranca e a distingdo de seus consumidores. SO a
grande empresa tem condigdes de empreender este tipo de evento. Antes a tradi¢do era a principal
fornecedora de capital simbolico as agremiacdes. Hoje, esse papel ¢ desempenhado pela sua

organizagdo administrativa.
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Com o passar do tempo, o predominio foi completo: o novo ator detinha todos os capitais
em jogo. Se no inicio de sua existéncia este ator (como 0s outros) se apoiava principalmente nos
capitais de seus dirigentes, ou seja, os individuos trabalhavam para a organizacdo, com o passar
do tempo a organizagdo passa a ser vista como um ente em si, acumulando seus proprios capitais
(institucionalizacdo, diriam alguns, poder de marca, diriam outros) e passam elas a trabalhar para
os individuos. Como em muitas organizagdes de diversos setores de atividade, o individuo passa
a ser confundido com a organizacdo, um ganha as caracteristicas do outro, € ndo se pode separa-
los. O poder dos atores coletivos citados ndo pode, portanto, ser reduzido ao poder de seus
dirigentes, nem a soma dos capitais da organizagao simplesmente.

O capital economico (de seus proprietarios € aquele dado pelo Poder Publico) o capital
social (necessario aos primeiros contatos ¢ ao estabelecimento desta parceria); o capital cultural
(de seus integrantes, profissionais do entretenimento, com apoio de especialistas) e o capital de
tradicdo (transferido pelo sucesso de outras micaretas e rapidamente ganho através de
propaganda) formam o portfolio de capitais da Liga Independente. No entanto, provavelmente o
mais decisivo e valorizado de seus capitais seja de outro tipo. Um capital de reconhecimento, ndo
esperado quando do inicio da pesquisa, dificil de descrever, mas que pode ser resumido na
confianga gerada pelo modelo administrativo adotado. Pode-se denominar este capital como
sendo o capital empresarial, que se valorizou junto com a légica de mercado, mas que com ela
nao se confunde.

Esse capital ¢ proprio desta época, que valoriza a organizagdo em oposi¢ao ao individuo,
o profissional em relacdo ao amador, o estruturado em oposi¢ao ao informal. Com certeza a
burocracia tem relagdo com essa confianga gerada nos individuos, principalmente em seus

aspectos de controle e previsibilidade (na burocracia, teoricamente, as regras sao pré-definidas, o
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que impediria favorecimentos e mudangas de ultima hora). No entanto, mais que justificativas
racionais, ¢ na ideologia da organizacdo empresarial (ideologia esta que se espalha com a
globalizagdo) que esta a principal explicagdo para a transformacgao da organizacao administrativa
das empresas em um capital nas lutas pelo poder.

Esse novo modelo de festa novamente movimentou o campo, pois trouxe de volta os
estamentos dominantes, o poder publico, patrocinadores e alavancou a industria do turismo. Os
blocos tradicionais, que quando muito sdo detentores de capital simbodlico de tradigdo, ainda
existem, mas funcionam como figurantes no campo, se apresentando esporadicamente,
principalmente nas cidades do interior.

Outros importantes protagonistas sdo blocos mais recentes que, formados por intelectuais
e profissionais liberais, uniram capital cultural e o capital social de suas relagdes para manter,
com sucesso, blocos abertos. Na verdade, esses individuos estdo, pela sua posi¢do no campo,
mais proximos dos setores dominantes (a maioria deles ¢ freqiientadora dos camarotes do Maceid
Fest), mas pelo seu habitus estao mais predispostos a se preocupar com a preservagdo de algumas
praticas populares.

Retomando o inesperado referido na 1* pagina deste capitulo, esta investigagdo permite
dizer, em primeiro lugar, que o carnaval, assim como outras manifestacdes culturais, ¢é
movimentado e modificado, antes de tudo, pela procura por distingdo. Mais que quaisquer outros
fatores (decisdes governamentais, empreendimentos individuais, inovagdes tecnologicas), a busca
de diferenciacao/imitagao social causou a queda e ascensdo dos atores organizacionais em toda a
histdria, busca esta que nada tem de racional ou planejado.

Em razdo desta constatagdo, conclui-se que, mais que permitir seu desenvolvimento, a

logica de mercado se apodia na busca por diferenciagdo para predominar no campo. Nao que a
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logica de mercado fosse inevitavel, natural, como muitos afirmam, mas pelo menos neste caso
especifico, ela parece ter sido mais um meio que um fim. Um instrumento que garantiu a
separacao de classes; que, indiretamente, beneficiou todos os atores do campo, trazendo de volta
o Poder Publico e, ao mesmo tempo, for¢a o abandono da antiga logica de agdo, impropria para a
nova era, sob pena de exclusdo; que trouxe consigo o modelo administrativo necessario a
manuten¢do de uma estrutura de reproducdo da segregagdo e diferenciagdo social neste campo.
Mais que “palco da liberagdo de instintos reprimidos, de liberdade, etc”, este espago se mostra

um local de reafirma¢do da dominagao na sociedade.

5.2 Limitacoes e sugestoes de pesquisa

Pode-se dizer que esta ¢ uma das muitas interpretagdes possiveis sobre os acontecimentos
do campo. Evoluc¢do, adequacdo, ou premeditacdo? Com certeza, seria necessaria uma pesquisa
muito mais longa, ampla e profunda que esta para que se pudesse cogitar uma compreensao
completa do objeto (como descobri a duras penas, os prazos do mestrado sdo rigidos).

Mas, neste ponto, ¢ importante destacar que o uso da teoria dos campos de Bourdieu
representou para a pesquisa um grande apoio, a0 mesmo tempo em que uma razoavel limitacao.
Se bem que a limitagdo ndo se deu exatamente pelo contetido da teoria.

Se por um lado essa ferramenta conceitual se mostrou detentora de um grande poder
explicativo da realidade, permitindo o des-cobrimento de aspectos encobertos do campo, por
outro lado sua complexidade e abrangéncia me levam (e acho que levardo sempre) a temer por

S€u mau uso.
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Nao que tenha havido insatisfacdo com os resultados alcancados. No entanto, como me
advertiu a Prof* Maria Ceci, a origem de tal teoria ndo esta nos estudos organizacionais, € sim na
sociologia, sendo grande a possibilidade de simplificagdo ou reducionismo das idéias do autor.

Mais tarde, senti na pele que todas as adverténcias estavam corretas (mais uma vez, foi
assustador). Depois do primeiro susto, pude recompor-me e achar alguns caminhos nao
planejados (para isso, também contribuiram as sugestdoes do Professor Marcelo Vieira). Precisaria
de outros dois anos pra resolver problemas como a carga interpretativa de andlise e a
operacionalizagdo de algumas categorias. Precisaria de outros dez para dar conta de toda a
complexidade do pensamento do autor (por exemplo, para analisar melhor a constru¢ao dos
habitus dos atores individuais, e como eles interferem nas a¢des dos atores; ou compreender
melhor as implicagdes dessa teoria quando analisadas organizagdes). No entanto, muitos
obstaculos foram vencidos, e esse foi apenas o primeiro passo de uma busca pessoal (que divido
com meu grupo de pesquisa) para que possamos achar os caminhos pelos quais a teoria dos
campos de Bourdieu ajude a ampliar os horizontes do pensamento organizacional.

Como sugestdo para pesquisas futuras, seria interessante e enriquecedora uma analise
deste objeto através de outras lentes, ou seja, baseando-se em uma outra teoria (a institucional,
por exemplo). A comparagdo dessas analises poderia, no minimo, aumentar a compreensao sobre
0 objeto e salientar as contradi¢cdes ou complementaridades das duas teorias. Tal comparagdo esta
na agenda de trabalho do grupo de pesquisa Observatorio da Realidade Organizacional, e deve
ser realizada brevemente.

Uma segunda sugestdo de pesquisa se refere também a uma comparacdo com este
trabalho, mas incluiria uma outra pesquisa empirica. A idéia seria comparar-se o processo de

estruturagdo do campo ¢ o valor dado aos capitais em locais com uma origem cultural e social
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diferente (talvez esse também possa ser um trabalho para o Observatdrio, comparando-se o
Nordeste dos coronéis com o Sul da pequena propriedade).

Existe também a necessidade de se pesquisar mais a fundo o papel deste novo capital
empresarial na sociedade. Surgido talvez na revolugdo industrial, parece cada vez mais
valorizado. Em seus aspectos relacionados a burocracia, este capital ja foi muito bem estudado.
No entanto, em seus aspectos ideologicos e meios de transmissdo se abre um campo para

pesquisas, sob as lentes das lutas de poder, ¢ claro.
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APENDICE A - Roteiro base das entrevistas

* Qual a historia desta organizacao/agremiagao?

* Quais as atividades desta organizagdo/agremiagao?

* Quando se iniciou o envolvimento desta organiza¢do com o carnaval de Macei6?

* O que mudou no carnaval desde entdo? Como ele era e como ficou?

* Quais as outras organizagdes/agremiagdes atuantes no carnaval do passado e do presente?
* Qual seu investimento médio no carnaval/Macei6 Fest?

* Quantos e quais sdo os envolvidos com a festa?

* Quais sdo suas principais fontes de recursos?

* Como ¢ sua organiza¢ao administrativa?



APENDICE B - Participantes das Associacdes

ABAMFA — Associacdo de Bandas de Musica e Fanfarras

Sociedade Musical Santa Cecilia — Marechal Deodoro

Sociedade Musical Carlos Gomes — Marechal Deodoro

Filarmonica Nossa Senhora da Conceicao — Passo de Camaragibe
Sociedade Musical Prof. Francisco Pedrosa — Coqueiro Seco
Sociedade Musical Prof. Manoel Alves Franga — Piagabugu
Sociedade Musical Prof. Manoel Alves Franga — Marechal Deodoro
Sociedade Filarmonica Euterpe Sao Benedito — Piagcabugu
Associagdo Musical Independente — Santa Luzia do Norte
Sociedade Filarmonica Bom Jesus — Matriz de Camaragibe
Sociedade Musical Penedense — Penedo

ASFOPAL - Associacio dos Folguedos Populares de Alagoas

Guerreiro-Baiana — Banda de Pifanos de Santa Luzia
Pastoril Mensageiro de Fatima

Guerreiro Treme-Terra de Alagoas

Baiana Vencedora

Pagode Comigo Ninguém Pode

Guerreiro Mensageiro Padre Cicero

Baiana Mensageiro de Santa Luzia

Guerreiro Mensageiro Nossa Senhora da Conceigdo
Pastorial Imaculada concei¢do

Reisado Infantil Trilho dos Trés Amores

Pastoril, Coco-de-Roda, Taieira, Baiana

Quilombo

Associacao de Capoeira Palmares

Samba de Matuto Recordagao do Passado
Guerreiro Santa Isabel

Guerreiro Ledo Devorador

Liga das Escolas de Samba de Alagoas

Unidos do Poco

Treze de Maio

Jangadeiros

Girassol

Arco fris

Gavides da Pajucara

Liga Independente dos Blocos Carnavalescos de Maceio

Pecinhas de Maceid
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Uau

Filhos da Pauta
Bonecos da Serraria
Caveira

Cerveja e Companhia
X0 Preguica

Nana Banana
Cocobambu/Jangada
Beijo

Bois de Carnaval®

Camaleado
Puma

Cobra Negra
Leopardo
Zebu

Axé

Dragao

Afro Ojuba
Lacrau
Pantera Negra
Tigre

Aguia de Ouro
Parana

Aguia

Ledo
Rastafari
Gavido

Uniao dos Blocos de Frevo de Maceié

Sai da Frente
Bolao do Frevo
Canto da Cidade
Aguia de Ouro
Takapenga

Ganso na Folia
Pogo na Folia
Bonecos da Cidade

¥ A associagdo ndo estd ainda juridicamente constituida. A relagdo se refere aos grupos que se apresentaram no
carnaval 2003 na categoria boi adulto.
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Locais Importantes
do Camaval de Maceid

Cidade Universitaria

Riacho Doce

Santos Dumont
Benedito Bentes

Tabuleiro

Martins

Clima Bom

Rio Novo
Santa Licia
Guaxuma

Femao
Velho

Jacarecica

Petropolis

Rua do Comércio

do N

Lago

Ponta
Verde

Av Sen. Rui Palmeira

Av. Robert Kennedy

Praga Moleque Namorador

Praga Multi Eventos

Avenida da Paz

Ipioca

Pescaria
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Mapa da Renda Mensal Média
do Domicilio nos Bairmos de Maceio

Renda Mensal Média do Domicilio

[ AeRS 500

[ | deRS 501 aRS 1500

- acima de R$ 1501
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Mapa do Nivel Educacional
nos Bairros de Macei6

Nivel Educacional

- até 5 anos de estudo
- de 6 a 9 anos de estudo

- acima de 10 anos de estudo
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ANEXO A

PRINCIPAIS MICARETAS DO BRASIL (retiradas de www.obaoba.terra.com.br e

www.carnasite.com.br) .

+ Arraial D "Ajuda Folia - 02 a 05/01 - Arraial - BA
» Bonfim Light - 16/01 - Salvador - BA

+ Farol Folia - 18/01 - Aeroclube Plaza Show - BA
+ Recifolia - 16 a 19/01 - Recife - PE

+ CaboFolia 2003 - 23 a 26/01/03 - Cabo Frio - R]

FEVEREIRO

» Micaroa - 07 e 08/02 - Joao Pessoa - PA
+ Pré-Cajui - 13 a 16/02 - Aracaju — SE

MARCO

+ CarnaPorto - 01 a 08/03 - Porto Seguro - BA
+ Parnaiba Fest - 29 e 30/03 - Alphaville - SP
+ Trivela - 29/03 - Rio de Janeiro — R]

ABRIL

+ Micarande - 03 a 06/04 - Campina Grande - PB
+ Carnabeirdo - 12 e 13/04 - Ribeirdo Preto — SP
+ Micareta - 24 a 27/04 - Feira de Santana - BA

» Sanatorio Geral - 26 e 27/04 - Uba - MG

» Miconquista - 30/04 a 04/05 - Vit. da Conquista - BA
+ Trivela - 01/05 - Sao Paulo - SP

+ Micarana - 01 e 04/05 - Itabaiana — SE

+ GevéFolia - 02 a 04/05 - Gov. Valadares - MG

+ Trivela - 10/05 - Belo Horizonte - MG

+ Garanheta - 15 a 18/05 - Garanhuns - PE

+ Carnaitu - 31/05 e 01/06 - Itu - SP
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» Belo Elétrico - 19 a 22/06 - Belo Horizonte - MG

JULHO

+ Fortal - 24 a 27/07 - Fortaleza - CE

+ Micarina - 11 a 14/07 - Teresina - PI

AGOSTO
» Macapa Folia - 02 a 04/08 — Macapa - AP

+ Micarecandanga - 23 a 25/08 - Brasilia - DF

SETEMBRO

» Carnagoiania - 20 e 21/09 - Goiania - GO

OUTUBRO

» Uberaba Folia-11e 12/10 - Uberaba - MG
+ Marafolia - 18 a 20/10 - Sao Luis - MA

NOVEMBRO

+ Parafolia - 07 a 10/11 - Belém - PA
+Vital - 15a17/11 - Vitoria - ES

+ Maceid Fest — 21 a 24/11 - Macei6 - AL

DEZEMBRO

+ Carnatal - 05 a 08/12 - Natal - RN
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Anexo B
Levantamento de Ocorréncias no Maceid Fest

SECRETARIA DE DEFESA SOCIAL
POLICIA MILITAR DE ALAGOAS
COMANDO DO POLICIAMENTO DA CAPITAL

Ao St. GUSTAVO MADEIRO DA SILVA

im vesposta ao Oficio s/ oriundo da Universidade Federal de Pernambuco,

datado de 18 de julho do corrente ano, encaminho a V. S$* dados das ocorréncias policiais militares
captadas durante u realizagio do Maceié Lest nos anos de 2001 ¢ 2002.

ESTATISTICA MACEIO FEST 2001

N°DE ORDEM OCORRENCIAS POLICIAISMILITARES SOMA

01 Pessoas Desaparecidas 06

02 Documentos Encontrados 562

03 Documentos Procurados 467

04 Documentos Devolvidos 42

05 Socorros de Urgéncia i6

06 Vitimas de Arma de Fogo 01

07 Apreensdo de Arma de Fogo 04

08 Vitimas de Arma Branca 00

09 Apreensdo de Arma Branca 05

10 Pessoas Detidas (presas) 236

11 Furto -49

12 Apreensdo de Entorpecente 21

13 Lesiio Corporal 01

14 Qutros (especificar) - 28
TOTAL : 1438

Nr DE ORDEM OCORRENCIAS DE TRANSITO SOMA

01 Veiculos apreendidos - 32

02 Recolhimento de CNH 00

03 |Acidentes ocorridos 03

04 Socorros dec urgéneia . 07

05 Detengdes efetuadas - 02
06 Outros (Notificacdes) 118
TOTAL 168
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ESTATISTICA MACEIO FEST 2002

DATAS
OCORRENCIAS POLICIAIS MILITARES D21 | DIz D/23 D/24 SOMA

PESSOAS PERDIDAS 00 00 00 02 - 02 |
DOCUMENTOS ENCONTRADOS 31 81 211 149 472
SOCORROS PRESTADOS 03 08 04 01 16
VITIMAS DE ARMA DE FOGO 00 00 00 00 00
APREENSAO DE ARMAS DE FOGO 01 00 02 02 05
VITIMAS DE ARMA BRACA 01 00 00 00 01
APREENSAO DE ARMAS BRANCAS 01 01 02 01 05

| PESSOAS CONDUZIDAS A DP 40 292 308 40 680
PESSOAS APREENDIDAS 02 59 04 02 67
DESACATO : 00 00 02 00 02 |
DANO 00 02 00 00 02
PERTURBACAO DA TRANQUILIDADE 31 63 24 41 159
LESAO CORPORAL 01 01 18 01 21
RESISTENCIA 00 00 03 00 03

RIXA 00 00 67 00 67
ARTEFATO EXPL.OSIVO 00 00 0l 01 02
FURTOS 03 00 83 09 95
APREENSAO DE ENTORPECENTES 04 10 13 02 29
HOMICIDIOS 00 00 00 11 11
DESORDEM 31 130 140 39 340
TOTAL 149 647 882 301 1979

: OCORRENCIAS DE TRANSITO DATAS

; D21 | D22 | D23 D/24 SOMA |
VEICULOS APREENDIDOS 00 10 03 00 13
INFRACOES DE TRANSITO 00 09 10 04 23
RECOLHIMENTO DE CNH 00 00 00 00 00
TOTAL 00 19 13 04 36

j MACEIO FEST 2001

Efetivo Diario

Piblico Diirio

1491 300.000
MACEIO FEST 2002 Efetivo Diario Pablico Didrio
1229 350.000

o e,

Quartel em Maceid, 21 de agosto de 2003

el
JO SILVA COUTINHO - CEL PM
Comandante do CPC




