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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo contextualizar
teoricamente as regularidades discursivas subjacentes no texto
jornalistico sobre o fenbmeno econémico MERCOSUL - Mercado
Econbmico do Sul - na editoria de Economia do Jornal do
Commercio (Recife-PE/1995). A partir de um corpus composto de
14 matérias publicadas sobre o tema, no periodo de 01 de
janeiro a 31 de dezembro de 1995, foi possivel estabelecer
algumas relacdes teodricas entre o discurso jornalistico
produzido nessa editoria e as dimensdes econdmicas e

ideoldgicas ai implicitas.

Saliente-se, desde ja, que, dada a sua natureza
epistemolégica, este estudo fez uso de um instrumental
tedrico-metodoldégico multidisciplinar, baseado nas teorias e
procedimentos metodolégicos construidos e revisados no
ambito da Comunicacdo, do Jornalismo, da Linguistica e da
Economia, esta ultima em sua abordagem sobre os fenémenos
macroecondmicos da globalizacdo e regionalizagdo, aqui
evidenciada pela formagdo do Mercado Comum do Sul -

MERCOSUL.

Com efeito, a adocao de tal estratégia permitiu verificar
que esse discurso jornalistico se constituiu num poderoso
mecanismo de discursividade, na medida em que essa
circulacdo de informacfes envolveu importantes aspectos
ideolégicos e econémicos, situados nos niveis publico e privado,
dicotomizados a partir das visfes e dos papéis desempenhados
por cada um desses setores, no sentido de garantir a insercéao
de Pernambuco, e por extensado do proprio Nordeste, na ordem

econbmica da globalizacao.

A presente contribuicdo tedrica inaugura um momento de

pesquisa e, consequentemente, de possiveis avancos no
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ambito da tematica em questdo, mais especificamente em
relacdo a producdo da imprensa pernambucana em tempos de

globalizacgéo.
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ABSTRACT

The aim of this work is to theoretically contextualize the
subjacent discourse principals in journalistic texts that deal
with the economic phenomenon MERCOSUL — The Common
Market of South America — taken from the Economic editorials
of the newspaper Jornal do Commercio (Recife-PE/1995). From
the corpus of material, consisting of 14 published reports on the
given subject, during the period of 1°' January to 31°" December
1995, it was possible to establish certain theoretical
relationships between the journalistic discourse produced in the
editorials, and the economic dimensions and ideologies implicit
therein.

It is important to stress that given the epistemological
nature of this work, the study was carried out with the use of a
multi-disciplinary theoretical-methodological instrument, based
on the theories and methodological procedures constructed and
revised in the areas of Communications, Journalism, Linguists
and Economy - this last area in its treatment of the
macroeconomic phenomenon of globalisation and regionalizing,
here made evident by the formation of the Common Market of
South American - MERCOSUL.

With certain effect, the adoption of such a strategy has
made it possible to verify that this journalistic discourse
constituted a powerful discourse mechanism. To the degree
that, this circulation of information involved important
ideological and economic aspects, situated within both the
public and private sectors, dichotomised from the visions and
roles fulfilled by each of these sectors, in the sense of
guaranteeing the insertion of Pernambuco, and consequently
the whole Northeast itself, in the economic order of
globalisation.

This current theoretical contribution unveils a moment of
research and consequently, of possible advances within the

theme in question, and more specifically, in relation to the



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO
MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

work produced by the Pernambuco press in the times of

globalisation.
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Introducao

Este trabalho constitui-se em uma analise qualitativa de
conteldo das noticias veiculadas na editoria de economia do
Jornal do Commercio, de 1995, sobre o Mercosul, tomadas
enquanto discurso (VAN DIJK, 1990). Trata-se
fundamentalmente de contextualizid-las teoricamente a partir
das regularidades discursivas que apontam para questdes de
ordem econbmica e ideoldgica ali subjacentes. O contexto
teméatico da pesquisa instaura-se na abordagem da noticia
veiculada na midia impressa, tomando-a como uma
representacdo possivel da realidade histérico-social em que se
encontra inserida (ALSINA, 1989). Tal perspectiva permitira
que, a partir das noticias veiculadas, se possa identificar
algumas implicacbes de ordem econbémica e ideoldgica,
sobretudo no que se refere as suas condi¢gbes de producédo
(ORLANDI, 2000; BRANDAO,[s/d]), ou seja, o contexto socio-
histérico e ideolégico em que o discurso é produzido. Dessa
forma, percebemos a noticia enquanto um tipo especifico de
discurso, capaz de engendrar representacdes cognitivas sobre a
realidade social, econdmica, cultural, e institucional dos atores
envolvidos nesse processo informativo (VAN DIJK, 1990). Dir-
se-ia que essa realidade ¢é o contexto préprio da
contemporaneidade, em que a producdo da noticia se da sob a
forma de mercadoria (GOLDENSTEIN, 1987; MARCONDES,
1989), e o0s sujeitos produtores do discurso encontram-se
inseridos numa totalidade histérica chamada mercado
(JAMESON, 1997).

No que se refere ao discurso jornalistico sobre o
Mercosul, partimos da proposicdo de que esse discurso esta
inserido na proépria légica econdmica do capitalismo mundial

(OHLWEILER, 1986) que, em sua contemporaneidade, ¢

10
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responsavel pelos adventos da globalizacado e da
regionalizacdo, do mundialismo e do localismo - eventos de
faces opostas que se complementam daleticamente (GALVAO

et alii, 1997; SANTOS, 1999).

Enquanto processos responsaveis por uma possibilidade
de construcdo da realidade social (ALSINA, 1989), as noticias
aqui analisadas, enquanto discurso, permitem a identificacao
das implicacfes ideolégicas e econdmicas subjacentes no texto
jornalistico sobre o Mercosul frente a Pernambuco e ao
Nordeste. A editoria de economia do Jornal do Commercio,
particularmente no que diz respeito as noticias sobre o
Mercosul, parece ser um locus privilegiado em que se
relacionam, dialogicamente, sujeitos, histéria, ideologia e
linguagem, sintetizados sob a forma de discurso (ORLANDI,
2000; BRANDAO, 2000). Nesse locus reside a construcdo de
sentidos e de interesses produzidos pelos sujeitos que
estabelecem suas relacbes de forca, amalgamando-as em seus

respectivos discursos.

Analisar o conteudo de tais noticias significa poder
contextualizar o discurso jornalistico a partir de suas
implicacbes econdbmicas e ideolégicas, observando tanto as
condi¢cdes da enunciacdo, quanto seu contexto sdocio-histérico-
ideoldgico. Significa também poder estabelecer em que
circunstancias soécio-historicas esse discurso foi produzido,
tanto do ponto de vista do préprio capitalismo e/ou da
economia mundial, por suas implicacdes econémicas, como do
ponto de vista da midia e/ou do discurso jornalistico, por suas
implicacfes ideoldgicas - fundamentalmente no que se refere as
posicdes ideoldgicas contidas nesse discurso, que nos permite
reconhecer o processo pelo qual ele se estabelece de forma

regular.

11
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Midia, Mercosul e discurso terminam, pois, por
constituirem-se em uma fronteira de estudo absolutamente
compativel com o contexto histérico contempordneo em que
estdo inseridos, porque criam uma zona convergente de
posicbes econdmicas e ideoldgicas. Decorrente desse lastro, a
noticia sobre o mercado comum no qual o Brasil esta inserido -
Mercosul - converte-se em um importante termémetro por meio
do qual se pode medir tanto os desdobramentos textuais
quanto contextuais no &ambito do discurso jornalistico em
questdo. Nesta pesquisa, a forma histérica e a forma simbélica
das noticias sobre o Mercosul serdo tratadas a partir de suas
implicacbes discursivas e ideoldgicas, produzidas no interior da
I6gica produtiva do capital globalizado (IANNI, 1999). Nesse
sentido, podem-se construir as hipdéteses fundamentais do
presente trabalho:

H1) O discurso jornalistico sobre o Mercosul - na editoria
de economia do Jornal do Commercio - em 1995 - corresponde
a uma demanda informacional sobre a nova ordem econdmica
mundial, caracterizada pelo binbmio globalizacado-
regionalizacéo.

H2) As noticias divulgadas sobre o Mercosul permitem
identificar algumas regularidades discursivas de ordem
econdmica e ideoldgica subjacentes no discurso jornalistico

sobre o referido fenbmeno.

O corpus de analise foi estrategicamente delimitado a 14
noticias, de um total de 42 noticias veiculadas em 1995 - ano
em que o Mercosul atinje sua formalizacdo legal. Essa reducéao
explica-se na medida em que grande parte das noticias
divulgadas no periodo estudado apresentava, invariavelmente,
um carater publicitario ou institucional, o que viria a interferir
na anélise proposta. Dessa forma, as noticias escolhidas para a
analise foram aquelas que apresentavam um maior

aprofundamento analitico e tedrico da Editoria de economia em

12
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estudo, a partir de suas estruturas de construcao textual, e de
sua adequacdo ao quadro tedrico de referéncia. De matiz
multidisciplinar, o quadro tedérico adotado permitiu a
confluéncia das producdes tedrico-cientificas construidas pela
Teoria da Comunicacao, a Teoria do Presente Jornalistico, pela
Andalise do Discurso, e por contribuicbes revisadas da Teoria

Econbmica.

A partir do lastro tedrico e metodolégico adotado,
desenhamos o perfil interpretativo da pesquisa, identificando-o
como um tipo de abordagem inspirada na analise de conteudo,
enquanto método qualitativo e estrutural do discurso
jornalistico. Tal analise demandou o0s recursos técnicos da
descricdo e a interpretacdo do corpus, a partir do quadro tedrico
de referéncia (LOPES, 1997). O método escolhido para anéalise
vetoriza para a perspectiva histérica dos fendbmenos,
observado-os, a priori, sob o contexto histérico-social ou ainda
sob o &mbito histérico mundial como o Unico ambito
experimental possivel (MORIN apud ALSINA, 1989), ou ainda
que o0 discurso passa hecessariamente pela “determinacéao
histérica dos processos de significagdo” (ORLANDI, 2000:25). A
analise propriamente dita demandou o0s recursos técnicos de
descricdo e a posterior interpretacdo do corpus a partir do

quadro teodrico de referéncia (LOPES, 1997).

A partir das delimitacdes tedrico-metodoldgicas, dividiu-
se a presente pesquisa nesta Introducéo, seguida de 05 (cinco)
capitulos, assim estruturados:

1) Capitulo 1, subseqiente a introducdo, intitulado “Das
articulacdes e dos procedimentos tedrico-metodoldgicos da pesquisa”,
contextualiza a pesquisa a partir de suas dimensdes tedrica
e metodolégica, tomadas por suas implicacbes de ordem

paradigmaticas e sintagmaticas (LOPES, 1997).

13
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2) Capitulo 2, "Fendbmenos comunicacionais, discursivos e econémico:
uma abordagem histérica”, procede a uma contextualizacado
histérica sobre os fendbmenos comunicacionais, discursivos e
econdbmicos, enquanto manifestacfes empiricas observaveis a
partir do momento histérico equivalente ao capitalismo
contemporaneo e/ou da economia mundial. Suas subdivisdes,
a saber: 2.1. Os dominios tedricos; 2.1.1. Midia Impressa;
2.1.2. Mercosul; 2.1.3. Discurso, tratam de definir suas
fronteiras tedrico-conceituais, bem como contextualiza-las
historicamente e em funcéo da prépria pesquisa.

3) Quanto ao capitulo 3, “Uma contextualizacdo teédrica do
jornalismo econémico”, reporta-se ao jornalismo econémico, a
partir de seu carater de especializacdo. O item 3.1. trata das
definicbes tedricas das categorias noticia, texto e mercado.
Tais categorias s&o fundamentais para o entendimento do
jornalismo econdbmico enquanto pratica discursiva e
ideolégica; o 3.2. situa a editoria de economia enquanto
espaco jornalistico demarcado e circunscrito a uma
abordagem temaéatica da economia.

4) Capitulo 4, ‘A estrutura organica da noticia - macroestrutura e
superestrutura do texto jornalistico - a instancia descritiva”, trata da
definicdo do modelo estrutural de descricdo das noticias
constitutivas do corpus, a partir do esquema proposto por Van
Dijk (1990), denominado de macroestrutura e superestrutura
da noticia ou “as estruturas da noticia”. E, por defini¢cdo, o
capitulo da instancia descritiva, em que tratamos
objetivamente o conteddo formal das noticias (em nUmero de
14) sobre o Mercosul.

5) Capitulo 5, “O discurso jornalistico do MERCOSUL: aspectos
ideolégicos e econdmicos - a instancia interpretativa”, consiste na
instancia interpretativa propriamente dita, considerando os
conceitos de condicdes de producdo, formacao discursiva e
formacdo ideoldgica (ORLANDI, 2000; BRANDAO, [s/d])

implicitos nos conteddos textuais e contextuais das noticias,

14
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a partir das categorias semanticas esquematicas construidas
por Van Dijk (1990). Compreende a leitura interpretativa dos
contextos econdmicos e ideoldégicos em que se situa o
discurso jornalistico sobre o Mercosul. Trata-se de um
capitulo que vetoriza para algumas generalizacbdes a partir
do corpus analisado, permitindo um momento de sintese

entre a préopria pesquisa e seus resultados.

Por fim, a conclusdo da pesquisa, a nos sugerir novos
caminhos e tessituras para futuras abordagens, nas quais se
possam ampliar as leituras possiveis do presente objeto de

pesquisa.
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1. Das articulacdes e dos procedimentos tedrico-

metodoldgicos da pesquisa

1.1. Problema

Constitui-se como problema da presente pesquisa a
contextualizacdo do discurso jornalistico sobre o Mercosul, a
partir das regularidades econdémicas e ideoldégicas subjacentes
nas noticias divulgadas sobre o Mercosul, assim construido: E
possivel contextualizar teoricamente as noticias veiculadas na
editoria de Economia do Jornal do Commercio (Recife-PE/1995),
tomadas enquanto discurso jornalistico, a partir de suas

regularidades discursivas de ordem econdmica e ideolbgica?

1.2. Justificativa

A investigacao analitico-cientifica do discurso jornalistico
sobre o Mercosul legitima-se a partir de uma demanda
comunicacional que, nos ultimos anos, se mostra como um
campo de pesquisa bastante promissor. Trata-se, a principio,
do préprio desenvolvimento do pensamento comunicacional, em
suas consequéncias metodolégicas, que adota a
multidisciplinaridade como poderosa estratégia para a
consolidacdo do seu lastro tedrico e, posteriormente, de
considerar a estratégia da multidisciplinaridade como o
resultado dialégico das complexidades histérico-sociais
estabelecidas no &ambito dos processos comunicacionais

experimentados na sociedade contemporanea.

Os processos comunicacionais e informacionais

estabelecidos na contemporaneidade sao profundamente

16
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sociais e compativeis com sua historicidade, tomada aqui como
a relacdo constitutiva entre a linguagem e a historia
(FERREIRA, 2001), e tornam-se capazes de engendrar formas
especificas de percepcao do real, por das diversas técnicas de
mediacdo e de midiatizacdo, e suas correspondentes formas de
ideologizacdo (MIEGE, 2000).

Enquanto processo comunicacional, a midia impressa esta
subsumida a uma ordem histérica que objetiva em suas
paginas um espacgo privilegiado para a formacdo de discursos
que permitem o referendum da ordem estabelecida. Esse espaco
de discurso, se bem averiguado, pode lancar fortes luzes sobre
os fatos, seus protagonistas e suas conseqliéncias, posto que
esta inserido numa légica que tanto rege os fatos como seus
relatos. Essa légica encontra-se delineada na forma
contemporéanea do capitalismo, em que a producéo desloca-se
mundo  afora, em escala mundial, intensificando e
generalizando a internacionalizacdo do capital, através da
instancia onipresente dos mercados transnacionais gerados no
interior da globalizacdo econdmica (IANNI, 1999; OHLWEILER,
1986). Assim, os fendbmenos informacionais e comunicacionais
tornam-se aportes estratégicos para o avanco e consolidacao
do mercado - instancia que, em termos de contemporaneidade,
tem a informacdo como sua mercadoria de mais alto valor
agregado (COHN, 2001). Sédo esses fenbmenos que se
encontram hoje no cerne dos mais disputados, assiduos e
acirrados debates da sociedade. Percebé-los mais detidamente
significa identificar em que bases histérico-sociais sao
construidas importantes condi¢cdes de nossas praticas histoérico-

sociais.
Isto posto, pode-se considerar a midia impressa como um

instrumento de medicdo deste nosso tempo, tanto no que se

refere as discuss@es de natureza publica, quanto as questdes de
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natureza privada, essencialmente no que diz respeito a
“modernizacdo das sociedades e para competicdo econbmica”
(MIEGE, 2000:98). Ainda nesses termos, a midia impressa
coloca-se efetivamente como um campo de correlacdo de
forcas, sobretudo quando dicotomizado pelas instancias
publicas e privadas, que encontram ai um meio eficaz de
disseminacdo de suas idéias, reivindicacbes e estratégias. A
vinculagdo entre o discurso econdmico do Mercosul, por
exemplo, e o espaco jornalistico, antes de contrariar os
interesses da ordem econdmica vigente, termina por confirma-
la a partir de um pressuposto intrinseco ao proprio processo de
comunicacao enquanto praxis social: trata-se de uma instancia
de interacdo, de dialogicidade entre os sujeitos e sua realidade

(ALSINA, 1989).

O presente estudo, intitulado “Midia Impressa e
Mercosul”, legitima-se enquanto momento de reflexdo critica
tedrico-cientifica que busca perceber na editoria de economia
do Jornal do Commercio (Recife-PE/1995) um espaco de pratica
jornalistico-discursiva constituida a partir de especificacbes
histéricas, econdmicas e ideoldgicas. Meio e mensagens
constituem-se como elementos de uma mesma estrutura
informacional e comunicacional definida dentro de uma
contextualizacdo histérica s6 concebida na contemporaneidade:
0s processos informacionais e sua extrema cumplicidade com a

mundializacdo das economias.

1.3. Hipd6teses

ApdOs estabelecidos os termos da probleméatica que nos
serviu como um primeiro passo para a definicdo do objeto de
estudo, pode-se construir as seguintes hipoteses:

H1 - O discurso jornalistico sobre o Mercosul - na editoria

de economia do Jornal do Commercio - em 1995 - corresponde
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a uma demanda informacional sobre nova ordem econdmica
mundial, caracterizada pelo bindbmio globalizacao-
regionalizacgéo.

H2 - As noticias divulgadas sobre o Mercosul permitem
identificar algumas regularidades discursivas de ordem
econbmica e ideoldgica subjacentes no discurso jornalistico

sobre o referido fendbmeno.

1.4. Quadro tedrico de referéncia

Num segundo momento de aproximacdo do objeto de
pesquisa, pode-se construir o quadro tedrico de referéncia
adotando uma estratégia multidisciplinar, no que se refere as
teorias e aos autores que serviram de base para a presente
pesquisa. Ou seja, procedeu-se a uma operacao metodoldgica
na qual foi viabilizado o enquadramento tedrico do objeto
(Lopes, 1997). Para tanto considerou-se como pertinentes as
teorias construidas nas seguintes fronteiras epistemoldégicas, e
seus respectivos tedricos:

1. Comunicagdo: Teorias da Comunicagdo e a Teoria do Presente
Jornalistico, os conceitos da noticia enquanto discurso e da
construcdo da noticia, com destaque para os tedricos: Miguel
Rodrigo Alsina, Lorenzo Gomis, Van Dijk etc.

2. LinguisticaZ/Analise do Discurso: com o0s conceitos de condi¢cdes
de producdo, formacédo discursiva e ideoldgica, com destaque
para os teéricos: Michel Pécheux, Dominique Maingueneau, Eni
P. Orlandi, Helena Brandao etc.

3. Economia/Processos Integracionistas de Globalizacao e
regionalizacdo: conceitos de capitalismo conetmporaneo,
globalizacdo, regionalizagcdo, com detstaque para os tedricos:

Paulo Roberto de Almeida, Octavio lanni, Theotdbnio dos

19



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO
MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

Santos, Otto Ohlweiler, Maria Odete de Oliveira, Walter

Praxedes e Nélson Piletti, Galvao et alii etc.

1.5. A metodologia

Metodologicamente, optou-se por uma abordagem
multidisciplinar do objeto de pesquisa em que o fendmeno
observado pudesse contemplar um nivel minimo de abstracado
tedrica habilitada para sua legitimacado tedrico-cientifica. Para
tanto, tomou-se o0 processo comunicacional-informacional da
midia impressa como um processo histoérico-social, produto das
praticas sociais e profissionais, inserido que esta num
determinado contexto histérico, e “como realizacdo histérica de
fendbmenos superestruturais na sociedade atual” (LOPES, 1997).
As teorias que serviram de aporte conceitual para a pesquisa
referendaram essa perspectiva metodolégica a partir de
abordagens que considerem sempre seus objetos de estudo
num contexto histérico, estabelecendo as relagbes estruturais

do fendbmeno no ambito da sociedade.

Os procedimentos metodolégicos adotados nesta
pesquisa visaram a contextualizar teoricamente as noticias
veiculadas sobre o fendbmeno econdmico chamado Mercado
Comum do Sul - MERCOSUL - na editoria de Economia do Jornal
do Commercio, no periodo de 01 de janeiro a 31 de dezembro
de 1995, identificando suas regularidades discursivas de ordem
econbmica e ideoldgica. Trata-se de procedimentos
caracterizados pela analise de conteddo da midia impressa,
adotados a partir do método qualitativo e estrutural do
discurso jornalistico, quando da veiculacdo de matérias sobre o
Mercosul. Eventuais incursdes ao método quantitativo serviram
tdo-somente para referendar a analise qualitativa dos textos

jornalisticos em questéo.
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O método qualitativo e estrutural do discurso, por sua
vez, foi construido a partir de uma perspectiva histérica dos
fendmenos informacionais e comunicacionais em sua totalidade
e em suas formas processuais. Foi em seu contexto sécio-
histérico que a analise supracitada permitiu as articulacdes
metodoldégicas entre o0s conceitos, as categorias e outros
indicadores de analise. Observe-se que a analise de conteudo
das noticias pesquisadas tem estreita e pertinente relagdo com
as categorias esquematicas sugeridas por Van Dijk (1990).
Partiu-se, entdo, de um esquema estrutural dado, a priori, para
dai procedermos a analise de conteddo, a posteriori; sendo que
tanto o esquema quanto a analise encontram-se respaldados

no quadro tedrico de referéncia adotado.

Estudadas a caracteristicas histdrico-sociais e técnicas
das noticias, a partir do quadro tedrico de referéncia, passamos
ao uso do método descritivo das mesma, a partir das
categorias e/ou estruturas esquematicas da noticia proposta
por Van Dijk (1990). Para tanto, procedeu-se a desconstrucao,
em paréagrafos, dos textos jornalisticos sobre o Mercosul, que,
por sua vez, foram analisados a partir da metodologia analitica
proposta por Van Dijk (1990). Isto nos permitiu identificar os
conteddos discursivos de ordem econbmica e ideolégica
subjacentes no noticiamento sobre o Mercosul, no referido

veiculo de comunicacéao.

1.6. Ocorpus: a selecao e a descricao

A selecdo do corpus foi condicionada por dois fatores
intrinsecos a prépria pesquisa:
1°) O ano de 1995 é extremamente representativo para o
evento econdmico Mercosul, dada a vigéncia das disposi¢cbes
juridicas instituidas apds a assinatura do Protocolo de Ouro

Preto, determinando que os efeitos legais do Mercosul
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passariam a vigorar a partir de 01 de janeiro de 1995 (cf.
capitulo 2.1.1.).

2°) O Jornal do Commercio é o jornal de maior circulagdo em
Pernambuco, atingindo um publico de 442 mil leitores, e define-
se como uma empresa jornalistica de intransigente defesa da
propriedade privada e da livre iniciativa, bem como dos
interesses econbmicos do Nordeste, em especial de
Pernambuco. Seu perfil editorial estd diretamente relacionado a
sua condicdo econbmico-empresarial, mas que se coloca como
um observador da gestdo econdbmica no Estado, seja do ponto

de vista da gestdo privada ou publica (cf. item 3.2.)

Desse modo, configurou-se como corpus de anéalise as
noticias veiculadas na editoria de economia do Jornal do
Commercio (JC), no periodo compreendido entre 01 de janeiro e
31 de dezembro de 1995, em um total de 14 matérias. Tomou-
se a definicdo de noticia a partir das seguintes abordagens:

1) a noticia por sua perspectiva historico-social, produto da

inddstria informativa, responsavel por uma determinada

construcdo da realidade (ALSINA, 1989; MARCONDES, 1989);

2) a noticia por sua perspectiva técnica, considerada como
estrutura autbnoma, definida pela ordenagcdo de seus
elementos, em funcdo do grau de importancia destes (LAGE,
1986);

3) a noticia enquanto discurso, a partir da relacdo estabelecida
entre texto e contexto (VAN DIJK, 1989).

Essas definicdes foram necessarias para restringir o corpus
da pesquisa, em contraposicdo a outros tipos de textos
jornalisticos, de matizes opinativos, tais como colunas, artigos,
ensaios e, até mesmo, editoriais. Para maior visibilidade da
presente pesquisa, as noticias foram descritas a partir de sua
desconstrucdo em paréagrafos, dispostos a partir das estruturas

esquematicas ja citadas (cf. capitulo 3.3.).
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1.7. A andlise de conteudo: o método e a perspectiva

A metodologia que serviu de base para a pesquisa teve
no método estrutural seu aporte principal. Ou seja, buscou-se
no método estrutural as determinacbes a serem evidenciadas
quando da analise de conteudo das noticias jornalisticas,
tomadas “como um tipo especifico de discurso” (VAN DIJK,
1990:249), a partir de seus componentes textuais e

contextuais:

“Dentro de un marco socioeconémico y cultural
mas amplio, este andlisis considera el discurso de
los medios, y por lo tanto también la noticia, como
una forma particular de préactica social,
institucional. Esta practica discursiva de Ila
produccion o de la percepcion de la noticia puede
analizarse tedricamente en dos componentes
principales: un componente textual y un

componente contextual”. (Ibidem: 250).

Através do esquema da estrutura da noticia, proposto por
Van Dijk (1990), foi possivel identificar as interrelacdes, as
articulacdes e os encadeamentos entre as instancias textuais e
contextuais das noticias sobre o Mercosul, na editoria de
economia do Jornal do Commercio - em 1995, do ponto de vista
do discurso jornalistico. A partir das referidas estruturas
algumas regularidades da pratica jornalistica impressa foram
identificadas, em sua coeréncia sintatica. Num segundo
momento, a Lingulistica contribuiu com o instrumental tedrico
da Analise do Discurso permitindo conexdes entre os fatos
noticiados e seus contextos histéricos, sobretudo quanto as
no¢cfes de condigdes de producao, relacbes de sentido,
formacao discursiva e ideoldgica, (PECHEUX, 1997; ORLANDI,
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2000), assegurando, assim, a coeréncia semantica da pesquisa.
Nesse momento, observou-se que as regularidades discursivas
dos textos jornalisticos sobre o Mercosul foram responséaveis
pela identificacdo do contexto s6cio-econémico que autorizam a
circulacao de noticias sobre do Mercosul, bem como pelas
formacdes discursivas e ideolbégicas presentes no texto
jornalistico, que nao apenas legitimam o préprio texto

jornalistico, quanto evidenciam suas posi¢cOes ideolbgicas.

Para a contextualizacdo do momento histérico atual, bem
como para demonstracdo de que texto e contexto fazem parte
de uma mesma realidade histérica, tomou-se como pano-de-
fundo as teorias econdmicas sobre 0s processos
integracionistas da Globalizacdo e da Regionalizacdo e suas
relacbes com 0s processos comunicacionais e informacionais.
Essa operacao metodolégica foi fundamental para a percepcéao
de que o0 texto e o contexto fazem parte de um mesma
conjuntura  soécio-histérica, que o atual estagio de
desenvolvimento da forcas produtivas do capitalismo
determina. Foi, sobretudo, a partir do recurso a essas teorias
que pudemos estabelecer as chamadas regularidades do
discurso jornalistico sobre o Mercosul que incluem,
fundamentalmente, as noc¢Oes de contexto soécio-histérico e

contexto ideoldgico (ORLANDI, 2000).
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2. Fenbmenos comunicacionais, discursivos e

econdmicos: uma abordagem histdrica

Para o objetivo da presente pesquisa, necessario se fez
situar teoricamente o discurso jornalistico sobre o Mercosul nas
fronteiras dos fendbmenos comunicacionais, discursivos e
econbmicos, a partir do seu contexto histérico. Esse contexto
histérico é definido, sobretudo, por uma determinada ordem
histérico-social que legitima e constroéi, dialogicamente, tanto
0os proprios fendmenos quanto sua ordem correspondente, a

saber, a contemporaneidade:

“Apesar dessa diversidade de concepc¢les tedricas e
ideolégicas, um dado comum aparece como
fundamental para a investigacdo e para este novo
enquadramento dos estudos: a compreensdo da
contemporaneidade como uma sociedade
estruturada e ambientada pela comunica¢do, como
uma verdadeira “idade midia”, em suas profundas
ressonancias sobre a sociabilidade contemporanea

em seus diversos campos” (RUBIM, 2001:80).

A correlacdo aqui estabelecida torna-se procedente,
metodoldégica e teoricamente, na medida em que ndo somente
demarca especificamente o momento e/ou contexto histdérico
em que tais fendbmenos sao objetivados, como também
caracteriza sua ordem social e simbdélica, fundamentalmente

enquanto sociabilidade:
“A onipresenca tentacular desta infra-estrutura de

comunicacdo e sua imanente exposicao através da

permanente fabricacdo e mediacao de sentidos pela
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midia constitui a singular ambiéncia da
contemporaneidade. Cabe, entao, construir
parametros que busquem elucidar a comunicagao
como ambiente, como tessitura onipresente que
acolhe e envolve o ser e 0 estar no mundo na
atualidade, como uma quase e segunda “natureza”
que tranca a sociabilidade contemporanea”

(lbidem:82-83).

Nesse caso, é for¢coso reconhecer que também a midia, na
condicdo de fenbmeno comunicacional, se coloca como espaco
privilegiado, importante “ambiente da atualidade”. Na definicdo
de Rubim “... o estar-no-mundo-no-espac¢o/tempo-presente’ (op. cit.:
84). Reconhecga-se, simultaneamente, que essa atualidade e
sua imanente condicdo histérico-social "espaco/tempo presente”
ndo é apenas uma reivindicagcdo comunicacional e/ou midiatica,
mas é sobretudo uma incidéncia econdmica, sendo o tempo o
agora, e o espac¢o, o mundo; em todo caso, o tempo e 0 espaco

do capitalismo, também em sua dimensao contemporéanea:

“O que parecia ser uma espécie de virtualidade do
capitalismo, como modo de producdo mundial,
tornou-se cada vez mais uma realidade do século
XX; (...). Intensificou-se e generalizou-se 0 processo
de dispersado geografica da producéo, ou das forcas
produtivas compreendendo o capital, a tecnologia, a
forca de trabalho, a divisdo do trabalho social, o
planejamento e o0 mercado. A nova divisdo
internacional do trabalho e da producéo, (...), tudo
isso amplamente agilizado e generalizado com base
nas técnicas eletrbnicas, essa nova divisao
internacional do trabalho concretiza a globalizacdo
do capitalismo, em termos geogréficos e historicos”
(IANNI, 1999:56-57).
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7

Portanto, é possivel afirmar, conjuntamente, que tais
fendmenos correspondem, nos niveis empirico e tedérico, a sua
contextualizacdo histérica, pois que se convertem em
fenbmenos objetivados na contemporaneidade, possibilitando a
observancia de suas imanéncias ideoldégicas e econbmicas, do

ponto de vista histoérico.

Do ponto de vista do discurso, tomado como instancia de
materialidade ideolégica, fica claro que a nocado de contexto
histérico reside nas préprias circunstancias em que esse
discurso € produzido, sobretudo em seus aspectos soOcio-
ideolbgicos: “Cada época e cada grupo tém seu repertério de formas
de discurso na comunicagdo soécio-ideolégica” (BAKHTIN apud IANNI,
1999:141). Efetiva-se, aqui, a relacdo dialdégica entre discurso e
contextualizagdo histdérico, na medida em que se deve
considerar que todo discurso esta situado num determinado
contexto sécio-histérico-ideolégico (ORLANDI, 2000). Estamo-
nos referindo, portanto, ao conceito de condi¢cdes de producao
do discurso em sua forma mais ampla, ou seja, 0 espago
social, histérico e ideolégico onde interagem os “sujeitos do
discurso” que ndo somente constituem relacdes discursivas,
como passam a ser seus portadores ou efeitos (COURTINE apud
BRANDAO, [s/d]: 37).

No caso da presente pesquisa, e no que concerne ao
discurso jornalistico sobre o Mercosul, essas condi¢des de
producdo estdo profundamente articuladas com o contexto
histérico contemporaneo definido pelos processos econdémicos,
muito mais complementares que antagdnicos, da globalizacado e

da regionalizacao;

“A atual conjuntura indica dois movimentos

aparentemente opostos, mas interdependentes. O
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processo de globalizacdo da economia mundial que
une todas as nhacdes e regides dentro de um
movimento Unico que integra o0 conjunto da
humanidade numa civilizacdo planetaria, na qual as
necessidades do planeta se sobrepdem as légicas
particulares. Mas ao mesmo tempo, para situar-se
neste mundo global, as nac¢des, assim como as
regides e os diferentes agentes sociais véem-se
obrigados a fortelecerem-se localmente para
competir nessa economia mundial” (SANTOS,
1999:53).

E sobretudo nesse contexto historico-ideolégico mais
amplo que as noticias sobre o Mercosul - tomadas enquanto
discurso - devem ser situadas. E fundamentalmente no ambito
dessas circunstancias que os discursos econdmicos e
ideolégicos foram engendrados, permitindo que a presente
pesquisa avancasse tanto do ponto de vista descritivo, quanto
interpretativo. A partir dai, foi-nos possivel explicitar e
operacionalizar as correlagdes multidimensionais da pesquisa,
com a perspectiva de equalizar tedrica e metodologicamente os

fendbmenos aqui estudados.

A questdo da imanéncia histérica tornou-se, por
conseguinte, uma premissa: os fenbmenos investigados
passam a ser observados a partir de sua condi¢cdo histédrica
contemporanea. Tal operacdo nado nos pareceu forgcosa, mas
pelo contrario, foi posta em curso como corolario das
observacfes empreendidas sobre o corpus analisado. Com
efeito, Menezes (2001:122) sugere que o0 campo da
comunicacao é plural, espaco aberto para novas abordagens e
forma de percepcao e intervencao dos processos

comunicacionais:
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“As teorias da comunicacdo, assumindo novas
conformacgbes e dialogando com novos objetos e
linguagens, ainda que abandonando explicitamente
0 termo “teoria da comunicacdo”, tém se
modificado e adaptado as demandas da sociedade
contemporanea, especialmente na investigacdo dos
fendmenos das novas tecnologias da comunicacao e

da globalizacéo”.

As novas conformacdes defendidas por Menezes (op.cit.)
explicitam as fronteiras multidimensionais da comunicacao
enquanto fenbmeno social e o quanto ela pode estar atrelada
as mais variadas formas de outros fenbmenos também ocorridos
no ambito da sociedade. Ndo pareceu menos possivel que esse
carater social seja inerente a propria Comunicac¢do: sua condi¢cdo
de experiéncia histérica foi produto de um processo social que a
engendrou no seio das sociedades humanas e somente ai ela
obteve seu status de praxis social. Nesses termos, o0s
processos comunicacionais serao sempre contemporaneos
quando analisados sob sua mais recente forma e conteddo. As
pluralidades da Comunicacdo, antes de negar-lhe qualquer
contemporaneidade, pelo contrario, garantem que sua
objetivacdo no ambito histérico-social, e por conseqUéncia, no
ambito econdmico e ideoldgico, possa ser observada e
interpretada como decorrente desse contexto. Para Miége
(2000:130), essas pluralidades se convertem em ambiglidades
sem, no entanto, desmerecé-las, do ponto de vista da

atualidade:

“A comunicacdo contém muitas ambiglidades,
mas sua ambiglidade principal consiste em se
encontrar no devido contexto com a atual etapa de

mundializacdo das economias, aquela em que se
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afirma o reino da mercadoria e se generaliza o

capitalismo”.

Mais uma vez se pode inferir que o discurso, tomado
como instancia histérico-social, ndo esta a margem dessa
imanéncia histérica. Muito pelo contrario, € o discurso uma
forma fundamental de contextualizacdo histdrica, uma vez que
representa a materialidade ideolégica concretizada (BRANDAO,
[s/d]). Na investigacdo presente, pbde-se perceber que o
discurso é construido por uma determinada no¢cdo de momento
histérico-social, sendo ele mesmo, o discurso, uma instancia
que afeta e é afetada pela historia: “Na andlise do discurso,
procura-se compreender a lingua fazendo sentido, enquanto trabalho
simbdlico, parte do trabalho social geral, constitutivo do homem e da
sua histéria (ORLANDI, 2000:15).

Também no tocante a analise dos fendmenos econémicos,
aqui evidenciados, a saber, o0s processos de integracao
econdmica de globalizacdo e regionalizacdo, procedeu-se a uma
abordagem histérico-social, no sentido de equaliza-los em
funcdo dos fenbmenos comunicacionais e discursivos. Estes
fenbmenos tendem a objetivar suas especificidades
exatamente na contemporaneidade. Globalizacéao e
regionalizacdo, enquanto praticas econdmico-sociais, estédo
circunscritas as demandas intrinsecas de fluxos, sistemas,
processos e estruturas econdémicas decorrentes do atual estagio
do capitalismo. Seu aparente carater contraditério exprime mais
uma tendéncia imanente da prépria l6gica capitalista, e menos
uma forjada desorganizagdo ou incompatibilidade com seus

pressupostos:
“Todavia, se forcas politicas, econbmicas e

tecnoldgicas estdo dirigindo as economias do

mundo para niveis mais altos de globalizac¢édo, estas
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mesmas forcas estdo conduzindo a movimentos,
até certo ponto contraditérios, de fragmentacéo da
economia internacional em areas de preferéncias
comerciais ou de blocos regionais de comércio.
(...). Esta tendéncia a criacdo de areas regionais de
comércio, em oposicdo a evolucdo de uma
economia internacional baseada em praticas
multilaterais de comércio, vem se constituindo
numa das caracteristicas mais marcantes da nova
ordem em gestacdo no mundo contemporaneo”

(GALVAO et alii, 1997:24).

Dai que analisar o discurso jornalistico sobre o Mercosul,
a partir das noticias veiculadas no interior da editoria de
economia do JC, no ano de 1995, significa ter necessariamente
que considerad-lo enquanto um fendmeno multifacetado e que
congrega, em seu ambito, aspectos e convergéncias temporais,
sobretudo por ser ele - o discurso jornalistico - também um
espaco de construcdo da realidade social publica (ALSINA,
1989).

Nesses termos, pbde-se efetivar uma zona de
convergéncia em que categorias e conceitos aparentemente tao
dispares puderam ser analisados por um mesmo prisma tedrico.
De fato, a midia impressa, o discurso jornalistico e o mercado,
por suas implicacbes tedricas e pragmaticas, encontram no
capitalismo contemporadneo sua expressdo mais contundente,
pois referendam a ideologia mercadoldégica contida em seu

amago, e sao, dialeticamente, referendadas por ela.

O discurso jornalistico contido na editoria do Jornal do
Commercio - em 1995 - sobre o Mercosul se constitui, portanto,
num importante espaco de construc¢des ideolégicas, marcadas

pelas implicacdes econdmicas caracteristicas dos eventos da
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globalizacdo e da regionalizacdo, de tendéncia mundial. Tal
tendéncia é intrinseca ao atual estagio do capitalismo, em sua
contemporaneidade, sobretudo por suas condi¢des histérico-

sociais:

“Enquanto que o capital, por um lado, deve
tender a destruir toda barreira espacial oposta ao
comércio, isto € ao intercambio, e a conquistar
toda a Terra como um mercado, por outro lado
tende a anular o espago por meio do tempo, isto &,
a reduzir a um minimo o tempo tomado de um
lugar a outro. Quanto mais desenvolvido o capital,
quanto mais extenso € portanto o mercado em que
circula, mercado que constitui a trajetoria espacial
de sua circulacao, tanto mais tende
simultaneamente a estender o mercado e a uma
maior anulacdo do espaco através do tempo. (...)
Aparece aqui a tendéncia universal do capital, o que
o diferencia de todas as formas anteriores de

producdo” (MARX apud IANNI, 1999: 174).

Foi partindo desse contexto histérico que se procedeu a
anélise dos fendmenos comunicacionais, discursivos e
econbmicos aqui estudados, tomando-os enquanto produtos
histérico-sociais inseridos na logica capitalista contemporanea,
que encontra no mercado sua nova sintese. Essa percepcgéo
obrigou-nos a estabelecer o contexto histérico comum aos
referidos fendbmenos como uma instdncia também constituida
por essa mesma légica, fundamentalmente a partir de seus

aspectos ideoldgicos:
“O mesmo se da com as tentativas de separar

a ideologia e a realidade: a ideologia do mercado

nao é, infelizmente, um luxo suplementar de idéias

32



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO
MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

ou de representacdo, um enfeite que pode ser
removido do problema econémico e depois levado
a um necrotério cultural ou superestrutural para ser
dissecado por seus especialistas. Ela é gerada pela
coisa em si, como sua imagem final objetivamente
necesséaria; de algum modo, as duas dimensbes
tém que ser registradas juntas, em sua identidade
assim como em sua diferenca”. (JAMESON,
1997:268).

Desse modo, coube a esta investigacdo ndao somente a
tarefa de conferir uma maior visibilidade sobre as suas
implicagcbes contextuais, tanto mais sobre suas implicacdes de
ordem textual, com vistas a compor um maior nimero possivel
de conexdes entre os fendbmenos aqui estudados. Para tanto, e
de acordo com a metodologia adotada, tomou-se como acdes
operacionais situar teoricamente as categorias de analise
fundamentais para pesquisa, tomadas aqui enquanto
categorias tedricas e praticas sociais, bem como identificar no
préprio discurso jornalistico as caracteristicas e decorréncias do
mesmo. Nesse sentido, buscou-se as conexfes e interrelacbes
objetivadas entre fendmenos e praticas discursivo-jornalisticos

sobre o Mercosul.

2.1. Os dominios teodricos

Seguindo a nossa perspectiva analitica, estabelecemos
uma conexao tedrico-metodolégica entre os fendmenos
estudados, considerando que a midia impressa € uma
possibilidade de interpretacdo da realidade social (ALSINA,
1989), que nessa interpretacdo engendra-se um determinado
discurso (VAN DIJK, 1990) e que esse discurso, por sua vez,
diz respeito aos fendbmenos econdmicos da globalizacdo e

regionalizacdo de mercados, postos em curso no ambito do
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momento histérico definido como contemporaneo. Nesse caso,
o fenbmeno econémico é, precisamente, o MERCOSUL - Mercado
Comum do Sul. No entanto, as conexdes ai evidenciadas sé
foram possiveis quando observados os referidos fendmenos
separadamente, podendo-se estabelecer suas caracteristicas e

imanéncias dentro de suas proprias fronteiras.

Coube-nos construir as implicagcbes tedricas e sociais de
cada fenbmeno destes, no intuito de apreender-lhe o que ha de
convergente, de transversal, de dialdgico, e,
conseqientemente, em gque momento essas prerrogativas sdo
evidenciadas em seu curso  histéorico. Essa operacao,
inicialmente, metodolégica, tomou uma atribuicdo mais ampla,
sobretudo quando suas implicagdes tedricas corroboravam suas
implicacbes sociais. Tais fendbmenos passaram a ser
considerados, a um s6 tempo, tanto do ponto de vista empirico,

quanto do ponto de vista tedrico.

2.1.1. MIDIA IMPRESSA

Tomaremos aqui o0 conceito de midia impressa como
sinbnimo de jornalismo impresso ou imprensa, nos seguintes

moldes:

“O que se entende por imprensa € a totalidade dos
canais impressos - como o jornal e a revista - que
usam palavras escritas como um cdodigo de
individualidade em contraposicdo (...) da cultura de
massa gerida pelos meios eletrbnicos sonoros e
visuais, como radio e televisdo” BAHIA, 1990:

66).

O conceito de midia impressa compreende nao somente

suas dimensfes e aspectos técnicos, como também seu
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contexto social. Isso porque o proprio desenvolvimento
tecnolégico dos meios de comunicagdo, em particular a midia
impressa, € resultado das transformacdes histdricas por eles -
0s meios - sofridas. Para Thompson (1999) esta relagcdo esta no
bojo do proprio desenvolvimento e das transformacdes pelos
quais passou a midia em seu curso histérico, elaborando novas

formas de representacfes:

“Em todas as sociedades os seres humanos se
ocupam da producdo e do intercambio de
informacdes e de conteludo simbdlico. Estes
processos foram alcancados por uma série de
desenvolvimentos institucionais que sao
caracteristicos da era moderna. Em virtude destes
desenvolvimentos, as formas simbdlicas foram
produzidas e reproduzidas em escala sempre em
expansao; (...) de wuma forma profunda e
irreversivel, o desenvolvimento da midia
transformou a natureza da producdo e do
intercambio simbolicos no mundo moderno” (op.
cit.: 19)

Enquanto produto histérico, a midia impressa comp®e
uma estrutura social mais ampla que transcende seus aspectos
tecnoldgicos e institui uma nova correlacdo de forcas sociais
que fornece um novo paradigma institucional de poder!, a partir
de sua esséncia simbédlica. A relagcdo entre os meios de
informacdo e suas formas de producdo e distribuicdo definem

um novo contexto social que supera historicamente paradigmas

! Bobbio (1992:78) afirma que na contemporaneidade a nocdo de poder pressupde um
conceito relacional em que se deve entendé-lo como uma “relacdo entre dois sujeitos, dos
quais o primeiro obtém do segundo um comportamento que, em caso contrario, ndo
ocorreria”. Thompson (1999: 21-22) chama a atengdo para a necessidade de
contextualizagdo do poder enquanto fendmeno social que envolve sujeitos/individuos: “...eles
exprimem e ajudam a tornar relativamente estiveis as relagdes ou redes de poder e
dominagao entre os individuos, e entre grupos de individuos, que ocupam diferentes posi¢cdes
nos campos de interacao”.
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anteriores, estabelecendo novas correlacbes de forcas e de

poder, conforme tabela abaixo:

Tabela 1.1 Formas de poder

Formas de poder Recursos Instituicdes paradigmaticas

Poder econémico Materiais e financeiros Instituicdes econdmicas
(p.ex. empresas comerciais)
Poder politico Autoridade Instituicdes politicas
(p.ex. estados)
Poder coercitivo Forga fisica e armada InstituicOes coercitivas
(especialmente militares,
mas também a policia,

Institui¢cdes carcerérias,

etc.)
Poder simbolico Meios de informacéo Instituicbes culturais
e comunicagao (p.ex. a lgreja, escolas e

universidade, as industrias

da midia, etc.)

Fonte: THOMPSON, 1999:25.

Nesses termos, podemos considerar como legitima a
hipotese de que o jornalismo - ou a midia impressa - se
constitui em uma instancia de poder. O que Marc Paillet (1986)
definiu como o “quarto poder” é um vigoroso e imprescindivel
instrumento de dominacdo, a materializar-se socialmente.
Ocorre que, nado obstante ser o quarto poder da ordem do
simbdlico, sua objetivacdo € histdérica, assume uma condig¢ao
social porque intervém no meio social definindo acbes e
produzindo eventos (THOMPSON, 1999).

Quanto aos aspectos técnicos intrinsecos a midia
impressa, eles se inscrevem numa relacdo necessaria entre a
préopria producdo das formas simbdlicas e o meio necesséario

para sua transmissao:
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“Na producdo de formas simbdlicas e na sua
transmissdo para o0s outros, os individuos
geralmente empregam um meio técnico. O meio

7

técnico é o substrato material das formas
simbdlicas, isto é, o elemento material com que,
ou por meio do qual, a informacdo ou o conteudo
simbdlico é fixado e transmitido do produtor para o
receptor. Todos o0s processos de intercambio
simbdlico envolvem um meio técnico de algum

tipo” (THOMPSON, 1999: 26).

A utilizacdo dos meios técnicos implica também,
necessariamente, na tecitura de novas relagcBes sociais e
simbdlicas entre os individuos e seus processos de construcao
simbdlica sobre a realidade. Esses meios técnicos também séao
responsaveis pela adocao de novas “habilidades, competéncias
e formas de conhecimento (THOMPSON, 1999:29) que forjam
novas percepc¢des, por sua vez, e compreensao do mundo; sao
nessas circunstancias contextuais que € erigido um novo

espaco experimental das praticas histérico-sociais:

“Quando os individuos codificam e decodificam
mensagens, eles empregam n&o somente as
habilidades e competéncias requeridas pelo meio
técnico, mas também varias formas de
conhecimento e suposicdes de fundo que fazem
parte dos recursos culturais que eles trazem para
apoiar o processo de intercambio simbdlico.(...). O
processo de compreensdo € sempre uma acao
reciproca entre as mensagens codificadas e o0s
intérpretes situados, e estes sempre trazem uma
grande quantidade de recursos culturais de apoio a

este processo” (THOMPSON, 1999: 29-30).
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A midia impressa, enquanto uma nova modalidade de
poder simbélico, remonta a segunda metade do século XV. Foi,
historicamente, a partir dai que as primeiras técnicas de
impressdao desenvolvidas por Gutemberg foram disseminadas

pela Europa.

Passado o transcurso histdrico, a midia impressa atinge
sua maioridade metabolizando-se com a sociedade
contemporanea, em suas consequéncias histérico-sociais. Bahia
(1990:66) define objetivamente essa relagdo: “Quanto mais
sinbnimo de imprensa, o jornal como o conhecemos hoje dilata e
aprofunda sua natureza social”. Nesse sentido, faz-se necessario
conceber a midia impressa (os jornais) a partir de suas
caracteristicas informacionais propriamente ditas,
considerando-os do ponto de vista de sua natureza. Essa
natureza é diferencial em comparagdo com 0s outros meios, a
saber, a televisdo e o radio. Na verdade, ndao é objetivo de
nosso trabalho estabelecer pardmetros comparativos entre os
meios, no entanto, tecnicamente, somos forcados a aceitar os
indicios de que a midia impressa se diferencia dos demais mass
media por um carater qualitativo: sua possibilidade de

aprofundamento dos assuntos tratados:

“Os jornais (impressos) manejam a noticia com
mais por menores e extensdo que qualquer outro
veiculo de comunicacdo de massa. A imprensa
futura devera adquirir nova dimensao, para tornar
compreensivel o noticiario, que sera cada vez mais
complexo” (ERBOLATO, 1991:31).

Os desdobramentos técnicos e sociais experimentados
pela midia impressa concorrem para a evolucado da proépria
pratica jornalistica, assegurando ao processo de informacdo a

ampliacdo de suas possibilidades de referencializar a realidade
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através da cobertura jornalistica dos fatos, um tipo de
jornalismo que, para além de informativo, leva em consideracado

a relacdo entre o proprio fato e seu contexto:

“E o0 que leva ao leitor uma idéia cabal sobre a
importancia de uma informacado para a vida social,
econdmica e cultural da comunidade em que esta
radicado. E o jornalismo que da ao leitor os
antecedentes e as implicagbes de uma noticia,
proporcionando a ele a adverténcia de que nao
existem fatos isolados, mas sim cada um deles é
parte de uma concatenacao de ocorréncias, ou seja,
algo que tem raizes e projecbes” (ORNES apud

ERBOLATO, 1991:33).

Por fim, é esse carater metabolizador da midia impressa
que sera considerado neste trabalho. Vamos percebé-la
enquanto espaco de técnica, mas sobretudo enquanto espaco
de representacdo da realidade, um locus privilegiado de
formacdo de sentidos e significados, espaco em que se
encontram clivados interesses publicos e privados, de ordem
econdmico-ideoldgica. Como afirma Chaia (2001: 287): “A midia,
neste contexto, deve ser considerada enquanto fonte geradora de
sistemas de representacao da realidade, utilizados seja para compreender

a sociedade, seja para acionar diferentes formas de acdes”.

No que compete ao presente trabalho, a veiculacdo de
noticias sobre o Mercosul (JC-editoria de economia/1995) em
nada fere essa ldgica jornalistica de dar conta dos fatos

ocorridos por suas dimensdes sociais, técnicas e empresariais.

2.1.2. MERCOSUL

O fenbmeno econbmico MERCOSUL - Mercado Comum do

Sul - é produto de uma demanda econémica engendrada no
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interior da economia mundial. Trata-se, pois, de um fenémeno
que, embora diga respeito a uma determinada regido, traz em
seu bojo os designios de um contexto econdmico mais amplo
de carater global. Isso significa que o MERCOSUL surgiu a partir
de uma pratica econbmica mundial, que tem nos processos de
regionalizacao seu mais importante mecanismo de

retroalimentacao.

Para fins de contextualizagcdo histérica do Mercosul,
tomou-se como pressupostos tedricos o0s conceitos de
globalizacdo e regionalizacdo, a fim de situar mais
estritamente o préprio fendbmeno chamado Mercosul, tanto em

seus aspectos tedricos quanto pragmaticos.

De acordo com Galvdao et alii (1997:17), citando
Baumann, o fenbmeno da globalizac&o se insere num contexto
multifacetado e complexo, envolvendo uma gama de eventos
que atingem varias areas da atividade humana num mesmo
momento. No entanto, afirma o autor, dentre essa gama de
eventos, costuma-se referir & globalizacdo dentro de uma
perspectiva estritamente econdmica, que da conta das

seguintes formas®:

1) “Globalizacdo comercial: relativa ao incremento
no volume de comércio de bens e servicos e a
crescente homogeneizacado internacional de padrdes
de consumo;

2) globalizacéo  financeira:  correspondente  a
expansdo no volume e na circulagdo de recursos

financeiros em escala global;

2 Thompson (1999:135) salienta que o conceito de globalizagdo ndo é o mesmo que
“internacionalizacdo”e “transnacionalizacdo, porque implica em interconexdes mais
sistematicas e reciprocas, nos seguintes moldes: “(a) atividades acontecem numa arena que
é global ou quase isso (e nao apenas regional, por exemplo); (b) atividades séao
organizadas, planejadas ou coordenadas numa escala global; e © atividades envolvem
algum grau de reciprocidade e interdependéncia, de modo a permitir que atividades locais
situadas em diferentes partes do mundo sejam modeladas umas pelas outras”.
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3) globalizacdo da producao: associada a mudancas
tecnoldgicas em processos produtivos e de gestao,
cuja implicagdo principal € a de resultar na
producdo de bens finais que utilizam partes e
componentes de varias precedéncias - p. ex.., 0O
“carro mundial”;

4) e globalizacdo institucional: relativa a
homogeneizagdo internacional de regras e
regulamentos, de direitos e deveres, gerando
também a necessidade de convergéncia e

harmonizacao de politicas econdmicas nacionais”.

Por sua vez, o fenbmeno econdbmico definido como
regionalizacdo apresenta-se como uma estratégia econémica no
bojo da proépria globalizacdo no sentido de permitir que
algumas regides possam formar blocos econdmicos,
constituidos por um determinado numero de paises de uma
mesma regido para competir economicamente dentro dos novos
parametros da economia mundial. Também chamado de
integracado regional, o processo de regionalizacdo compreende
dominios predominantemente econbmicos, sendo,
eventualmente, inspirado por suas implicacbes de ordem

politica e/ou geopolitica.:

“Em principio, o regionalismo pode ser interpretado
como uma tentativa de se promover a liberdade de
comércio em um espaco geografico mais limitado.
Embora os fatores dominantes para a associacdo de
paises difiram caso a caso, parece haver sempre os
seguintes propodsitos comuns nessas associacdes: a)
o0 aumento de niveis de bem-estar, decorrentes dos
esperados incrementos de renda e de eficiéncia; b)

0 aumento da capacidade de negociagdo com
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terceiros paises ou outras associacdes de paises; e c)
a ampliacdo de mecanismos de cooperacdo no
ambito regional, através da melhoria nas relacdes
diplomaticas e do estreitamento de vinculos
politicos com paises vizinhos” (GALVAO et alii,
1997: 25).

Nesse momento, o0s processos de globalizacdo e
regionalizacdo, antes de se constituirem excludentes, ou até
mesmo antagonicos, sdao, fundamentalmente, partes
integrantes de uma mesma realidade, de um mesmo fendbmeno
que os coloca como eventos complementares, interativos e
dindmicos que se alimentam e interagem mutuamente. Em
termos metaféricos, sdo faces de uma mesma moeda. Tal
condicdo, protagonizada pelo bindmio globo-regido, decorre do
préprio projeto econédmico que o capitalismo inaugurou na
contemporaneidade e através do qual ele multiplica seus
lucros. Essa funcdo Obvia de multiplicar lucro, apanagio do
capitalismo, assume uma caracteristica paradoxal em sua

ultima forma:

“A producdo capitalista, que tem como mola e
escopo a continuada acumulacdo do capital, tende
como consequéncia disso reproduzir-se
ampliadamente em duas direcbes: no seio da
propria formacdo social em que se desenvolve e
para mais além das fronteiras dessa formag¢édo. No
interior da proépria formacdo social, a reproducédo
ampliada do modo de producéo capitalista levou,
via concentracdo e centralizacdo do capital, a
criacdo dos monopdlios. Quanto a tendéncia de
expansao do modo de producao capitalista para o
exterior, ela se realiza através da exportagdo de

capitais. A criacdo de monopdlios e a exportacao de
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capitais sdo fenbmenos concomitantes e proprios
de um certo grau de desenvolvimento do
capitalismo” (OHLWEILER, 1986:91-92).

Por outro lado, cumpre advertir que, embora 0s processos
de globalizacdo e regionalizacdo sejam conseqliéncias histdricas
da contemporaneidade, de uma nova conformacado politico-
econdmico -tecnolégica, mecanismo propicio para as
necessidades atuais do capitalismo e sua expansédo, isso néo
garante a eles uma condicdo harmoénica e sem tensfes. Antes
pelo contréario, no afa de se rearrumar e incorporar suas novas
funcdes, os processos de integracfes regionais sdo efetivados,
no mais das vezes, sob condi¢cbes tensionadas e acirradas,
visto que derivam de mecanismos protecionistas e

concorrenciais entre as economias transnacionalizadas:

“Assim, a integracdo dos blocos econdbmicos
regionais anunciam uma nova era junto ao século
XXI, procurando assegurar um mercado comum
proprio e protegido das tensbes e disputas das
concorréncias transnacionais em seus competitivos
movimentos de controle total do mercado mundial”
(OLIVEIRA, 1999:34).

Dir-se-ia, portanto, que os processos de formacao dos
blocos regionais dizem menos respeito as reflexfes
racionalizadas das inovacdes da sociedade internacional
globalizada e muito mais as vicissitudes apresentadas no
ambito dessa nova configuracdo mundial. Instituir novas
correlacdes politicas, institucionais e econémicas dentro desses
novos parametros internacionais e transnacionais parece ser,
entdo, prerrogativa do momento histérico atual, a partir de

projetos integracionistas, como o Mercosul:
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“A conclusdo a que chegamos € que globalizacdo e
regionalizacdo sdo duas faces da mesma moeda.
(...). Dessa forma, a globalizacdo da economia leva
a organizacdo de blocos. (...). A partir dessas
consideragfes, a formacdo do MERCOSUL - bloco
econdbmico reunindo Brasil, Argentina, Paraguai e
Uruguai - pode ser vista como uma exigéncia da
economia mundial contemporanea para as
empresas que atuam nos quatro paises. Sua
organizagdo apresenta-se hoje como o meio mais
vidvel para proteger essas empresas contra a
concorréncia das empresas de outras regides”.
(PRAXEDES e PILETTI, 1999:30).

A instituicdo do Mercado Comum do Sul - MERCOSUL -
reunindo Brasil, Argentina, Paraguai e Uruguai - foi viabilizada
sob os auspicios de dois instrumentos juridicos fundamentais, a
saber, o “Tratado de Assuncao”, assinado em 26 de janeiro de
1991, e o “Protocolo de Ouro Preto”, assinado em 17 de
dezembro de 1994, com seus efeitos a vigorar a partir de 01 de
janeiro de 1995. Se a partir de 1991 o Mercosul era apenas um
processo, a partir de 1995, com o Protocolo de Ouro Preto,
tornou-se resultado, conseqliéncia que foi das clausulas

previstas no Tratado de Assuncédo (1991):

TRATADO DE ASSUNCAO

Tratado para a constituicdo de um mercado comum entre a Republica

Argentina, a Republica Federativa do Brasil, a Republica do Paraguai e a

Republica oriental do Uruguai

...)

Artigo 1° - Os Estados Partes decidem constituir um Mercado

Comum, que deverd estar estabelecido a 31 de dezembro de 1994, e

que se denominara “Mercado Comum do Sul” (MERCOSUL).

Este mercado comum implica:

44




PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO
MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

A livre circulacdo de bens, servicos e fatores produtivos entre
0sS paises, através, entre outros, da eliminacdo dos direitos
alfandegéarios e restricdbes néao tarifarias a circulacdo de
mercadorias e de qualquer outra medida de efeito equivalente;
0 estabelecimento de uma tarifa externa comum a adocdo de
uma politica comercial comum em relacdo a terceiros estados
ou agrupamentos de Estados e a coordenacao de posicdes em
foros econbmico-comerciais regionais e internacionais;

a coordenacao de politicas macroecondémicas e setoriais entre
os Estados Partes - de comércio exterior, agricola, industrial,
fiscal monetaria, cambial e de capitais, de servicos,
alfandegérias, de transportes e comunicacdes e outras que se
acordem - a fim de assegurar condicbes adequadas de
concorréncia entre os Estados partes, e o compromisso dos
mesmos de harmonizar suas legislagdes, nas areas pertinentes,
para lograr o fortalecimento do processo de integracao.

(...)

Feito na cidade de Assuncédo, aos 26 do

més de marco de 1991.

Fonte: PRAXEDES e PILETTI (1999:38)

Definidos os termos do Tratado, ratificados em seus

aspectos legais, por sua condicdo de instrumento juridico,

somou-se a ele o Protocolo de Ouro Preto (1994), no sentido
de consolidar o MERCOSUL como uma realidade econbmica,

politica e institucional irreversivel:

“O Protocolo ndo modifica os objetivos basicos que
ja tinham sido definidos no Tratado de Assuncao:
ele apenas adapta a estrutura institucional do
Mercosul as mudancas ocorridas desde aquela época
e lista os 6rgdos encarregados de administrar a
unido aduaneira em implementacao” (ALMEIDA,

1998:12).
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A partir desses dois momentos, estava instituido e
formalizado juridica e legalmente o Mercado Comum do Sul -
MERCOSUL - que traria para a regido do Cone Sul-americano as
conseqUéncias previstas pela adocdo de um projeto
integracionista desse porte, estando legitimado tanto do ponto
de vista politico, quanto factivel do ponto de vista econdmico.
Enquanto instituicdo politico-econbmica, o Mercosul apresenta

as seguintes etapas:

ETAPAS MERCOSULINAS

1) Zona de Livre Comercio
2) Uniédo Aduaneira (Tarifa Externa Comum - TEC)

3) Mercado Comum

Se em seus primdérdios, com a assinatura do Tratado de
Assuncdo - 1991 -, o Mercosul constituia-se apenas enquanto
zona de livre comércio, onde as mercadorias produzidas pelos
paises membros eram comercializadas em suas fronteiras sem
a cobranca de tarifas de importacdo, a partir de 1995, com a
assinatura do protocolo de Ouro Preto esta zona de livre
comércio foi alcada a condicdo de unido aduaneira, através da
adocao da tarifa externa comum - TEC. Isso significa dizer que
0os paises membros do Mercosul ndo mais podem estabelecer
relacbes comerciais com terceiro paises de forma independente,
cobrando tarifas de importacdo que bem lhes convier. Pelo
contrario, a tarifa externa comum €é um mecanismo
protecionista que assegura aos paises membros a
uniformizacdo da tarifa de importacdo. Ou seja, para qualquer
processo de importacédo realizado no interior do Mercosul, por
seus Estados-membros, com relacdo a terceiros paises, sera
cobrada uma tarifa Gnica de importacdo. E a esse estagio de

uniformizacao tarifaria praticada pelos paises membros do
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Mercosul, relativa aos terceiros paises com 0s quais mantém
transa¢cdes comerciais, que se chama unido aduaneira. Nunca é
demais lembrar que a adocdo da tarifa externa comum - TEC -,
necessaria para a instituicdo da unidao aduaneira, nao se
processou sem discordancias e antagonismos por parte
daqueles paises. Sua definicdo foi fruto de exaustivas
negociacdes que envolviam desde estruturas tributarias
nacionais até aspectos de politica macroeconémicas, tais como

regimes cambiais e sistemas monetérios:

“A coordenacdo das politicas macroeconémicas
entre o0s paises membros, particularmente,
representava, precisamente, ndao s6 um dos
principais objetivos institucionais do MERCOSUL,
durante o periodo de transi¢cdo, mas um dos seus
maiores desafios, cobrindo temas tdo complexos
como a tarifa externa comum, a harmonizacdo das
politicas setoriais, referentes, por exemplo, a
tributacdo nacional e local, as politicas fiscal,
monetaria e cambial, a politica da concorréncia e de
defesa do consumidor, bem como ao tratamento
dos servicos e dos monopdlios estatais”.
(ALMEIDA, 1998:51).

Em tese, o desenvolvimento do atual estagio em que se
encontra o Mercosul - de wunido aduaneira - desembocara,
necessariamente, no surgimento do préprio Mercado Comum do
Sul. Esta etapa correspondera, entre ndés, ou mais
precisamente, no caso do Mercosul, a uma evolucdo de
parametros adotados pela unido aduaneira - de carater
eminentemente tarifario - no sentido de instituir praticas
econdbmicas mais genéricas, no que diz respeito aos beneficios
de uma maior liberdade de escolha por parte dos cidaddos que

residem nessas fronteiras. Essas previsdes estdo longe de se
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confirmarem como inexoravelmente plausiveis. E flagrante sua
condicdo de suscetibilidade diante de tantos interesses em
jogo. No entanto, o Mercosul €é hoje uma realidade
inquestionavel e seus efeitos devem ser mensurados a partir
exatamente de sua historicidade, por se tratar de um fenémeno

econdmico contemporaneo.

Por outro lado, cabe, desde j&, lancar um olhar um pouco
mais critico sobre o Mercosul, pelo que ele apresenta de
fundamental importancia no cenario econdémico no qual estamos
inseridos. Sua legitimidade histérica, enquanto processo e
realidade compativeis com a nova ordem econdmica mundial
ndo implica, necessariamente, em que se torne instrumento
equalizador das disparidades sé6cio-econbmicas vigentes no

Brasil, ou em seus paises-membros:

“Se numa primeira abordagem, se torna
patente o éxito comercial do processo de
integracao, por outro lado fica evidenciado o
reduzido, quando nao totalmente ausente,
grau de preocupacdo com os reflexos dessas
politicas na diminuicdo das desigualdades
sociais que caracterizam a realidade dos paises

envolvidos” (ANDRADE, 1997:333)

Tal processo parece estar ainda contaminado pelos
desequilibrios econdmicos mundiais responsaveis pela
dicotomia (paises) desenvolvido/subdesenvolvido e toda ordem
de implicacbes que dai decorrem, sobretudo no chamados
paises do Terceiro Mundo. Para Furtado (2000), a estrutura
internacional do poder tende a se caracterizar pela formacao de
grandes blocos das chamadas nacdes-sedes,
fundamentalmente por seu poder de acesso a novos

conhecimentos e por sua disposicdo de um capital intelectual
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capacitado para a nova conformacdo. No entanto, essa
supremacia se da em detrimento das condi¢cfes experimentadas
por nacgdes tradicionais existentes quando do intercaAmbio de

servicos, por exemplo:

“Na dinAmica desse sistema, prevalecem as forcas
tendentes a reproduzir a atual clivagem
desenvolvimento/subdesenvolvimento. Para
escapar a esse sistema de forgcas que se articulam
planetariamente, & necessario que se conjugue uma
vontade politica fundada em amplo consenso social
com condi¢cbes objetivas que poucos paises do
Terceiro Mundo reune atualmente” FURTADO,

2000:38).

No que concerne a discussdo em torno da teméatica da
Comunicacado, a conclusdo é a de um certo distanciamento da
comunidade académica diante da pauta mercosulina. Deve-se
ponderar que a atitude é comprometedora, do ponto de vista
da discussado sobre os novos caminhos a serem tomados pela
Comunicacdo neste novo cenario. Mas, por enquanto, a
dispersdo e o pouco envolvimento com a questido ndo permitem

a sistematizacdo de agenda sobre o tema (ANDRADE,1997):

“Novamente o desafio se nos apresenta e, de forma
recalcitrante, corremos o risco de ser atropelados
pela dindmica do processo. Certamente, o Mercosul
constitui a dltima esperanca de nossa insercdo no
mundo contemporaneo, e desgracadamente,
seguira seu curso com ou sem a participacdo dos
especialistas da Comunicacdo. (...). Umacitacdo do
pesquisador Mario Kaplun sintetiza com precisao as

relagcbes entre o Mercosul e a Comunicagdo: ‘toda
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integracdo ndo s6 promove intercAmbios

comunicativos como os exige” (op. cit.:334).

E, pois, nesse intrincado jogo de interesses, definidos a
partir das forcas hegemoénicas da economia mundial, no qual
figura o Mercosul, que, em sua condicdo terceiro mundista,
insiste em se colocar enquanto um espaco de avancgo
econdmico diante das novas demandas. Essa insisténcia deveréa
ser tdo mais revitalizada quanto mais necessario for um novo
ordenamento politico-econémico reivindicado por um maior
numero possivel de envolvidos no processo, sobretudo no

sentido de lograr seus intentos sociais, politicos e econémicos:

“Sua viabilidade se encontra na capacidade desses
Estados articularem com outros Estados soberanos
e democraticos uma estratégia de relacionamento
econdmico, diplomatico e politico baseada nos
interesses comuns das partes, e ndo na dominacao
politica, na exploracdo e na expropriacdo da riqueza

socialmente produzida” (SANTOS, 1999:137).

2.1.3. Discurso

As consideragbes tedricas possiveis no bojo deste
trabalho sobre o conceito de discurso correspondem as
categorias de analises tedricas construidas no ambito da
Andalise do Discurso, ramo mais estrito da Linglistica,
fundamentalmente em suas idéias centrais de condi¢cfes de
producédo, formacdo discursiva e formacao ideolégica enquanto

categorias textuais e contextuais.

Nesse sentido, o que legitimou o uso desse aporte
tedrico foi sua procedente adequacdo ao tipo de analise
requerida pela pesquisa. O discurso jornalistico sobre o

Mercosul, no ambito da citada editoria de economia do JC, em
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1995, é um espaco de construcdo e pratica discursivas em que
essas categorias foram observadas e analisadas em sua
historicidade, ou seja, um discurso que termina por legitimar
uma determinada pratica jornalistica, sobretudo em suas

intencdes econdmicas e ideolégicas.

Nesse sentido, colocou-se como urgente a necessidade
de definir teoricamente tais categorias, bem como identifica-las
no ambito da circulagdo de noticias sobre o Mercosul na editoria
de economia do JC (Recife-PE/1995). Essa necessidade diz
respeito as operacdes metodolégicas de descricdo do objeto de
estudo, bem como sua interpretacdo, a luz daqueles conceitos.
Necesséario se faz também explicitar que o aporte conceitual
aqui adotado possibilitou fundamentalmente a mensuracao das
implicacdes ideoldgicas contidas nestas noticias, a partir dos
cortes transversais entre a noticia sobre economia, de forma
mais estrita, e suas implicacdes ideoldgicas, de forma mais
ampla. Dai, pode-se depreender que o que aparentemente se
configurava como um fendbmeno eminentemente econdmico,
possui em seu bojo encruzilhadas ideoldgicas, explicitadas por
meio dos proprios textos da noticia. Portanto, essa mensuracao
tedrica, a respeito do discurso jornalistico, anteriormente
definido, foi essencialmente concebido a partir da digressao
transversal e dialdégica entre as matérias analisadas e o aporte

tedrico que as referenda enquanto objeto de estudo.

A premissa da relagdo entre o texto jornalistico, tomado
enquanto discurso, e seu contexto histérico-econémico-social,
pareceu-nos imprescindivel por suas implicacbes de ordem
histérica e social, considerando que estamos diante de um
fenbmeno social que, apreendido em sua materialidade,
colocou-nos diante de uma reflexdo sobre a linguagem, o
sujeito, a histéria e a ideologia (ORLANDI, 2000). Nesse

sentido, importa ao presente trabalho adotar o aporte tedrico
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da Analise do Discurso, a partir de suas propostas dialbégica e
interativa, que da conta das categorias também fundamentais
por sua aproximag¢do com a pratica jornalistica, nos seguintes

termos:

“A Andlise de Discurso concebe a linguagem como
mediacdo necessaria entre o homem e a realidade
natural e social. Essa mediagcdo, que é o discurso,
torna possivel tanto a permanéncia quanto o
deslocamento e a transformacdo do homem e da
realidade em que vive. O trabalho simbdlico do
discurso esta na base da producdo da existéncia
humana”. (ORLANDI, 2000:15).

Sem embargo, a relagdo texto e contexto € condicdo sine
qua non dentro do préprio conceito de discurso, tanto mais
porque para a Analise do Discurso (AD) essa relacao se reveste
de carater social. Trata-se, por conseguinte, da correlacdo entre
os niveis linglistico (TEXTO) e o extralinglistico (CONTEXTO)
materializada através do discurso: “O ponto de articulagcdo dos
processos ideoldgicos e dos fendbmenos linglisticos é, portanto,
o discurso” (BRANDAO, [s/d]: 12). Discurso &, pois,
materialidade ideoldgica, no instante em que objetiva
significacdes e cria o simbdlico ideologizado e instituido
socialmente: “o liame que liga as ‘significacdes’ de um texto as
condicbes histérico-sociais deste texto ndo é de forma alguma
secundaria, mas constitutivo das proprias significacdes” (HAROCHE et
alii apud BRANDAO, [s/d]: 12).

Discurso €&, portanto, sentido e esse sentido € da ordem
do ideoldgico, formado por suas condi¢cfes de producdo numa
dada formacao histérica (ORLANDI,2000). Desse modo, as
noticias, tomadas aqui enquanto discurso, também sao locus de

significacdo engendrada a partir de suas condi¢cfes de producdao.
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Por condicbes de producdo entenda-se as instancias de
producdo do discurso quanto a enunciagcdo ao seu contexto
socio-histérico e ideologico (ORLANDI, 2000; BRANDAO, [s/d]).

Na verdade, o conceito de condicdes de producdo é
fundamental para a nossa analise, na medida em que
sedimenta teoricamente a relacdo aqui defendida entre TEXTO
e CONTEXTO. Tanto mais porque a utilizacdo do suporte tedrico
proposto por Van Dijk (1989) também pressupde essa relacgéo,

sendo que do ponto de vista da noticia:

“Por esta via, las estruturas de la noticia pueden
relacionarse explicitamente com las préticas
sociales y com las ideologias de la produccién de
noticia e, indiretamente, con los contextos
institucional e macrosociolégico de los medios
periodisticos” (VAN DIJK, 1989:09-10).

Também entre os conceitos e categorias de analise que
serviram de base tedrica para esta pesquisa estdo os de
formacao discursiva e formacgédo ideoldégica. Ambas apresentam
direta relacdo na medida em que se justapfem e se articulam
para fundamentar a materialidade ideoldogica do discurso. E
nessa relacdo que se constréi o sentido do discurso pelas
“posicdes ideolbgicas colocadas em jogo no processo sdécio-histérico em
que as palavras sdo produzidas” (ORLANDI, 2000:42). Ou seja: “As
formacdes discursivas, por sua vez, representam no discurso as
formacgdes ideoldgicas” (op. cit.:43). Dir-se-ia que o texto esta
para formacéado discursiva, como o contexto esta para formacao
ideoldgica, sendo que o conteudo ideoldgico do texto é o que o

define enquanto discurso. Para Brandao (s/d:90):
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“Formacgdo Discursiva: conjunto de enunciados
marcados pelas mesmas regularidades, pelas
mesmas “regras de formacdo”. A formacéo
discursiva se define pela sua relacio com a
formacao ideoldgica, isto €, os textos que fazem
parte de uma formacao discursiva remetem a uma
mesma formacao ideoldgica. A formacao discursiva
determina “o que pode ser dito” a partir de un

lugar social historicamente determinado”.

No que diz respeito ao conceito de formacao ideolégica
(F1), Ferreira (2001:16), citando Pécheux (1975), reafirma que
“as palavras, expressfes, proposicbées, mudam de sentido segundo as
posicdes sustentadas por aqueles que as empregam,(...), em referéncia
as formacdes ideoldgicas nas quais se inscrevem estas posi¢cdes”. Isto
significa dizer que a formacdo ideolégica diz respeito a uma
conjuntura ideoldgica determinada por posi¢cdes, atitudes e

representacdes de classe.

Trata-se de uma segunda relacdo a ser constituida pelo
préprio conceito de ideologia. Para a AD, a ideologia determina
o0 sentido no ambito do discurso. Ela (a ideologia) ndo esta
para além do discurso, em sua exterioridade, mas o constitui,
primordial e fundamentalmente. E a ideologia que produz os
efeitos discursivos existentes na relacdo entre sujeito e
linguagem (FERREIRA, 2001)., por ser ela um elemento
constituidor da relagdo simbdlica e material do sujeito: “Este é o
trabalho da ideologia: produzir evidéncias, colocando o homem na
relacdo imaginaria com suas condicbes materiais de existéncia”

(ORLANDI, 2000:46).
E na relacdo do histérico e do simbdlico que a ideologia

constitui o sujeito e os sentidos. Ou seja, para que haja

sujeitos e sentidos é forcoso que haja ideologia, visto que é

54



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO
MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

por intermédio dela que o0s mesmos sao constituidos
historicamente. De acordo com Orlandi (2000: 46), citando

Pécheux:

“Podemos comecar por dizer que a ideologia faz
parte, ou melhor, é a condicdo para a constituicdo
do sujeito e dos sentidos. O individuo é interpelado
em sujeito pela ideologia para que se produza o
dizer. Partindo da afirmacéo de que a ideologia e o
inconsciente s&o estruturas-funcionamentos, M.
Pécheux diz que sua caracteristica comum é a de
dissimular sua existéncia no interior de seu proprio
funcionamento, produzindo um tecido de
evidéncias “subjetivas”, entendo-se por “subjetivas”
ndo como “que afetam o sujeito”, mas, mais

fortemente, como “nas quais se constitui o

sujeito™”.

Do ponto de vista deste trabalho, é forcoso reconhecer
que as noticias veiculadas na editoria de economia do JC
(Recife-PE/1995), tomadas enquanto discurso, estédo
teoricamente inscritas no ambito de tais formacfes, a partir
das relacdes nelas implicitas, fundamentalmente no que se
refere as implicacdes ideolégicas determinadas pelas
motivacdes econdmicas dos sujeitos envolvidos, quando da
objetivacdo dos seus processos enunciativos, leia-se, texto
jornalistico. No momento em que Van Dijk (1989) defende que
a noticia deve ser estudada como uma forma especifica de
discurso, ele o faz tendo em mente, a priori, a objetivacao
dessas relacdes dentro das condi¢cbes de producdo da matéria
jornalistica. Aqui, faz-se necessario observar mais detidamente
as relacfes intrinsecas aos textos jornalisticos, propriamente

ditos, e aos textos que lhes servem de fonte:
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“Las actividades y las interacciones periodisiticas, asi
como la escritura y reescritura afectivas de los
textos periodisticos, son también inherentemente
sociales. Por lo tanto, el analisis de las
transformaciones de texto fuente en textos
periodisticos debe explicarse en términos de
cogniciones sociales dentro de contextos también

sociales”(VAN DIJK, 1989:145).

Ressalvando-se, de imediato, que tanto a Analise de
Discurso, quanto o Jornalismo, possuem, cada um ao seu
modo, campos especificos de atuacdes empirica e tedrica,
temos aqui uma area de confluéncia em que se pode tomar
legitimamente a noticia enquanto discurso, por suas
implicacdes de ordem contextuais e textuais. Essa area de
confluéncia congrega tanto seus aspectos teoéricos, quanto seus
aspectos praticos. Ou seja, um discurso que esta mediando nao
somente uma praxis simbdlica, tanto mais uma préaxis social e
histérica. E no contorno e no entorno dessa mediacdo que o
discurso jornalistico se consubstancia e toma para si a condi¢ao
de uma representacdo plausivel para a realidade social,
tomando contexto e texto como partes integrantes e dialéticas

de uma dada realidade:

“El componente textual analiza sistematicamente
las diferentes estructuras del discurso periodisitico
en diferentes niveles. El componente contextual
analiza los factores cognitivos y sociales, las
condiciones, los limites o las consequencias de estas
estructuras textuales e, indirectamente, su contexto
econdbmico, cultural e histérico” (VAN DIJK,
1989: 250).
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Postas as fronteiras em que concebemos teoricamente a
presente pesquisa, pode-se prosseguir a analise estrutural das
matérias jornalisticas anteriormente referenciadas, a partir de
uma perspectiva de transversalidade e confluéncia entre suas
condicOes textuais e contextuais. No que se refere as noticias
sobre o Mercosul, este discurso jornalistico pode ser visto como
um espaco construido a partir de sujeitos histéricos, portanto
clivados por uma dada ideologia, correspondente a uma
determinado momento histérico, a saber o capitalismo
contemporaneo. Mais uma Vvez, portanto, encontra-se
evidenciada a relacdo textual e contextual, como condi¢cBes
essenciais para a pratica discursivo-jornalistica, a partir das
circunstancias imediatas de sua producdao, bem como das
circunstancias mais amplas evidenciadas pelo contexto soécio-
histérico, ideoldgico. Desse modo interessa a presente pesquisa
as nocdes tedricas que evidenciam a relacdo dialdgica entre o
texto e o seu contexto histérico, pois que tal relacdo permitiu a
construcdo de uma zona de sentido ou de significacdo que
congrega em seu bojo as regularidades discursivas das
dimensbdes econdmicas e ideolégicas subjacentes nas referidas

noticias.

No que se refere, pois, a presente pesquisa, pode-se
depreender que enunciacdo e contexto, de fato, se articulam
enquanto instancias de relacdes da enunciacdo, da ideologia e
do(s) sujeito(s) que participa(m) de processos de significacdo e
processo histérico determinado. O discurso ndo esta em nds por
nossa condicao de operados da enunciacdo. O discurso esta em
nés enquanto sujeitos histéricos e socialmente constituidos e
constituintes. Enunciacdo e Histdria, portanto, se constroem e

sdo construidas socialmente.

“Quando nascemos os discursos ja estdo em

processo e nés é que entramos nesse processo. Eles
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nao se originam em noés. Isso ndo significa que
ndo haja singularidade na maneira como a lingua e
a histdria nos afetam. Mas ndo somos o inicio delas.
Elas se realizam em ndés em sua materialidade. Essa

€ uma determinacdo necessaria para que haja
sentidos e sujeitos” (ORLANDI, 2000: 35-36).

As formas, portanto, de enunciacdo e histdria, terminam
por desencadear estruturas de sentido, de significacdo, ou
seja, estruturas que permitem tanto a enunciagcdo quanto a
formacdo de significacdo do que foi dito, dando-lhe sentido. Na
Analise de Discurso, esse processo é concebido como paréafrase
e polissemia, que consiste, respectivamente, na estruturacao
de um sentido Unico, mesmo a partir de varios textos e na
estruturacdo de sentidos diversos a partir de varios textos. No
caso especifico dessa pesquisa, importa a adocdo da parafrase
como caracteristica discursiva das noticias sobre o Mercosul,
fundamentalmente por permitir a inscricdo das regularidades
anunciativas no bojo do discurso jornalistico sobre o Mercosul.
A parafrase institui estruturas regulares no discurso, sendo que
tais regularidades estdo sempre instituidas nas fronteiras das
formacdes ideoldgicas onde é construido o dizer, de tal forma
que no dizer estdo implicados a enunciacdo, o0 sujeito e a

ideologia. Ou seja:

“O discurso parafrastico seria entdo aquele que
mesmo proferido por varios locutores e através de
multiplos textos, reafirmaria um sentido pois,
usando uma definicdo de Maingueneau, “ha um
sistema de regras que define a especificidade da
enunciacdo: ha uma dispersdo de textos, mas seu
modo de inscricdo historica permite defini-la como
um espaco de regularidades enunciativas”.
(ALMEIDA, 1999b: 183).
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Para o presente estudo, portanto, as noticias veiculadas
na editoria de economia do JC, em 1995, sobre o Mercosul
evidenciam-se enquanto parafrasticas no momento em que
possibilitam perceber as regularidades do discurso, quanto lhes
concede um amalgama referencial, determinando tanto uma
dada formacao discursiva, ou ainda mais suas formacdes
ideoldgicas correspondentes. Esclareca-se, desde ja, que estas
regularidades enunciativas e/ou discursivas ndo se constituem
enquanto processo de enrijecimento do préprio discurso
jornalistico, das condi¢cdes histéricas e sociais em que ele - o
discurso - se materializa. Essas condi¢cdes sado sempre de
ordem dialbgica, dialética e transversalizada porque sao
histéricas e passiveis de deslocamentos e de embates politico-
sociais. Considerar essas formacgbes discursivas como
parafrasticas garante a elas a condicdo de previsiveis, de
legitimas e de aceitaveis dentro de um quadro cognitivo de

recepcao, por parte do leitor.
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3. Uma contextualizacdo tedrica do jornalismo

econdmico

O fato jornalistico constréi sua legitimacao dentro de uma
mensuracdo factual minima que justifica ndo somente a
importancia do fato em si mesmo quanto a prépria justificativa
do seu noticiamento. Parece procedente, entdo, que o fato e
seu noticiamento terminam por construir uma articulacdo
necesséaria entre a realidade e seu nivel simbdlico que garanta
a propria mensuracdo factual, a partir da logicidade social
pertinente ao processo de mediacdo inerente ao jornalismo,
realizado como demanda histérica. Isso nos remete a uma
caracteristica fundamental do jornalismo, ou da mediatizacdo
impressa, a saber, o noticiamento de fatos nos quais uma dada
interpretacdo da realidade social possa ser representada, sendo

assim tratada pela teoria do presente jornalistico:

“Esta es la funcciéon de los medios: rodearnos de un
presente social continuo, bastante nuevo para que
nos impresione y bastante viejo para que podamos
conocerlo y comentarlo, que es una manera de
asimilarlo y dominarlo. (...). El periodismo puede
considerar-se un método de interpretacion sucesiva

de la realidade social”. (GOMIS, 1991: 191).

Mas o jornalismo visto sob esse prisma, ou apenas por
esse prisma, sugere-nos, prioristicamente, o factual como
momento abstraido, recorte operacionalizado e
operacionalizavel, comprometido em sua dinamicidade
histérica, capaz apenas de constituir cadeias de causalidade
fragmentadas, mesmo que sucessivas. Ainda Gomis (1991) nos
adverte que o jornalismo, enquanto método de interpretacao
sucessiva da realidade, possui pressupostos minimos para sua

legitimacao:
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a) a realidade social é fragmenta em periodos;
b) é a atualidade o periodo dessa realidade;
c) a realidade fragmentada torna-se fato e os fatos no
jornalismo tornam-se noticias;
d) a realidade interpretada varia por seu tempo e seu publico;
e) para que o publico possa interpretar esses fatos e tomar
parte deles, os meios adotam filtros e formas convencionais
para o tratamento da noticia.
Para o autor:
“El  momento esencial en la interpretacion
periodistica es aquel en que se aisla
lingliisticamente de la realidad algo que vemos
como un hecho y que podemos redactar - reducir -
como noticia. Noticia es un hecho que va mas alla
de si mismo, un hecho con trascendencia. Por eso
la interpretacion de la realidad social como un
conjunto de noticias es una interpretacion
activadora de la sociedad” (GOMIS, 1991: 192).

Do ponto de vista tedrico, uma abordagem desse tipo
sobre o jornalismo demanda dialogicamente seu oposto, sua
complementacdo, advinda da contextualizacdo do fato,
enquanto substrato do recorte histérico operacionalizado na
praxis midiatica. Nesse sentido, a contextualizacdo histoérica do
fato noticiado € um ato interno a prépria producdo da noticia,
como um fato externo a prépria percepcao da noticia enquanto
recorte da realidade social. Isso garante que o fato noticiado
possa ser instituido dentro de um nivel minimo de conexao com
a realidade, sobretudo quando este factual é abordado dentro

da referencialidade do simbdlico, da mediacao.
“Para que o objeto, pertencente a qualquer esfera da

realidade, entre no horizonte social do grupo e

desencadeie uma reagdo semidtico-ideoldgica, é
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indispensavel que ele esteja ligado as condicbes
socio-econbmicas essenciais do referido grupo, que
concerne de alguma maneira as bases de sua
existéncia material. (...). Em outras palavras, néo
pode entrar no dominio da ideologia, tomar forma
e ai deitar raizes sendo aquilo que adquiriu um valor
social” (BAKHTIN, 1981:45).

E nessa intersecdo entre a interpretacdo plausivel de uma
dada realidade social e seu contexto social e ideoldégico que
também se insere a pratica do jornalismo econdmico. Trata-se
de um tipo de pratica jornalistica especializada que tende a
selecionar as noticias a partir do deslocamento da informacao

do ambito geral para o particular (BAHIA, 1990: 214):

“O jornalismo especializado € uma necessidade
social porque resulta do préprio desenvolvimento
das relacdes em sociedade. E uma técnica de
tratamento da noticia que se aperfeicoa
paralelamente & evolugdo dos meios de produgéo,
das tecnologias industriais e comerciais, das
aquisicbes culturais, das pesquisas e experiéncias

cientificas”.

Esse contexto mais amplo de transformacdes
tecnoldgicas e sociais terminam atingindo a pratica jornalistica
em seus flancos, obrigando-a a representar a realidade social a
partir de demandas técnicas e sociais. Compartimentar a
noticia a partir de interesses do ponto de vista da producéao e
do ponto de vista da recepcdo é uma das func¢des do jornalismo
especializado: “A informacdo dirigida a cobertura de assuntos
determinados e em funcdo de certos publicos, dando a noticia uma

carater especifico, € jornalismo especializado” (Ibidem: 215).
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E nesse lastro que podemos situar o jornalismo
econdmico, especializado na cobertura de formas
institucionalizadas ou nao de negé6cios. Seu desenvolvimento
significa a dilatacdo de um campo restrito e de pequena
demanda para um mercado mais amplo de elevada demanda,
possibilitada pelas transformacbdes experimentadas pelos
proprios leitores, no caso da midia impressa, como pelas
préprias transformacdes ocorridas na economia e na sociedade.
Seu publico alvo abrange os setores privado e governamentais
e relne desde empresarios até especuladores financeiros,
também uma larga parcela da sociedade que, por um motivo ou
por outro, esta ligada a interesses econdémicos (BAHIA, 1990).
O autor assinala o carater global e restrito do jornalismo
econdbmico, que ¢€é capaz de cobrir tanto o0s eventos

macroecondmicos, guanto os eventos micro-econdémicos:

“Umas vezes a edicdo enfoca 0 processo socio-
econbmico como um todo, outras vezes se detém
nas variaveis de maior interesse. No primeiro caso,
trata-se de uma informacdo que eventualmente
analisa os fatos econdémicos e suas repercussoes; e
no segundo, de uma analise que decola da evolugéo
conjuntural para setorizar, particularizar, qualificar e

especificar o assunto” (Ibidem: 226).

No que se refere ao presente trabalho, essa forma
histérica adquirida pelo jornalismo impresso econémico, tomado
do ponto de vista técnico e do ponto de vista social e
econdmico, como especializado, é suficiente para caracterizar e
contextualizar nosso ambiente analitico, qual seja a editoria de
economia do JC, em 1995, como um espago jornalistico
construido a partir dessas demandas. O jornalismo
especializado praticado pela editoria de economia do Jornal do

Commercio, em 1995, quando do noticiamento sobre o
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Mercosul, foi analisado aqui como um espa¢o no qual se
deflagraram correlacbes de forcas entre os atores que
protagonizaram naquele momento as noticias sobre o Mercosul,
permitindo a partir dai a apreensdo de seus desdobramentos

econdmicos e ideoldgicos.

3.1. Noticia, texto e mercado: algumas defini¢cdes transversais

Para os objetivos requeridos pela pesquisa em tela,
tomou-se a definicAo de noticia a partir de trés referenciais
tedricos: a) a noticia por suas implicacdes técnicas e/ou
estruturais (LAGE, 1987; VAN DIJK, 1990); b) a noticia
enquanto “produto da industria informativa” (ALSINA;
MARCONDES, 1989); c) a noticia enquanto discurso (VAN DIJK,
1990). Pareceu-nos que estas trés diretrizes conceituais para a
noticia conferiu a nossa pesquisa um carater mais amplo para o
estudo das noticias sobre o Mercosul, visto que esses conceitos
privilegiam, cada um ao seu modo, um importante aspecto,

sendo tais aspectos, no mais das vezes, complementares.

A esses conceitos de noticia juntam-se os conceitos de
texto (ORLANDI, 2000; BRANDAO, s/n; VAN DIJK, 1989) e
mercado (MARX, 1987; JAMESON, 1997), de modo a demonstrar
que existem correlacdes tedricas e empirico-pragmaticas entre
eles que possibilitam averiguar as noticias sobre o Mercosul
como lécus dessa transversalidade tedrica. O carater transversal
adquirido por estas categorias reside exatamente nas
convergéncias de ordem empirico-pragmaticas da relagdo texto-

contexto.
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Para os fins da presente pesquisa tomou-se o conceito de
noticia a partir de duas perspectivas, a saber, estrutural e
mercadolégica. Em seus aspectos estruturais, ou formais,
seguiu-se o0 esquema tematico proposto por Van Dijk (1990),
para o qual as noticias se apresentam como “estruturas globais
do discurso” que, apesar de nao implicar necessariamente numa
estrutura fixa, pode ser adotado por ser um esquema
recorrente para a analise do discurso jornalistico, por sua
validade e pertinéncia. Tais estruturas sdo designadas por Van
Dijk como superestruturas esquematicas compostas por
categorias e regras superestruturais proéprias do discurso
jornalistico. Estas estruturas esquematicas, no que dizem
respeito a presente pesquisa, foram fundamentais para a
analise das matérias sobre o Mercosul, na medida em que nos
possibilitou a desconstrucdo dos textos jornalisticos em seus
varios momentos, e sua posterior analise em termos de
conteddo. Vale ressaltar, desde ja, que cabe ao item 3.3. a
missdo de ndo somente explicitar estas estruturas
esquematicas como valida-la enquanto recurso metodoldgico de

analise.

No que diz respeito ao aspecto mercadoldgico da noticia,
tomou-se como referencial tedrico alguns conceitos defendidos
pelos idedlogos do jornalismo, quando de uma determinada
concepcdo da noticia nesses termos. Essa concepc¢do da
qualidade essencial da noticia busca imputarlhe uma
caracteristica ideolégica por ser um bem simbdlico. A noticia
assume um perfil mais amplo que aquele estrutural e se coloca
na condicdo de elemento constitutivo de uma ldgica
empresarial imersa num determinado sistema produtivo
hegemonico, o capitalismo contemporaneo, que engendra em
seu bojo interesses de classe e de otimizacdao de lucros,
através da empresa jornalistica. Isso implica em converter a

noticia em mercadoria, dotada de légica produtiva prépria, com
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demandas mercadoldgicas especificas, porém bastante

adequada a logica capitalista.

O jornal, como produto da inddstria cultural, reveste-se
de caracteristicas inexoraveis de mercadoria especifica que se
presta a uma determinada funcdo de carater simbdlico, por sua
demanda, e mercadoldgico, por sua oferta. A noticia, por sua
vez, apresenta-se como parte constitutiva desta empresa

maior, sendo mesmo seu principal produto:

“Com efeito a propria producdo da noticia significa

a adaptacdo do fato social a alguma coisa mais
rentavel.(...). Mercadoria pura e simples, matéria
solta e universal, como as demais mercadorias, fato
social sem histéria e com reduzida agdo presente,
reduzida a interrelacdo entre criador e receptor,
reduzidas proposta e colaboragcdo para sua
transformacdo individual e coletiva, alimento
simbdlico para a mente” (MARCONDES, 1989:
29).

Essa forma mercadoria segue a logica sistémica e
produtiva também no capitalismo contemporaneo,
independente do seu carater simbdlico. Sua condicao é definida
dentro de um sistema econbmico propriamente dito, suas
caracteristicas sao determinadas material e historicamente,
mas ela serd sempre uma coisa util, seja do ponto de vista
material ou simbdlico. Tal como Marx afirmou em seu estudo

sobre mercadoria:

“A mercadoria € antes de mais nada um objeto
externo, uma coisa que por meio de suas
caracteristicas satisfaz necessidades humanas de

alguma forma. A natureza das necessidades, se elas,
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por exemplo, surgem do estbmago ou da fantasia,
ndo altera nada na coisa. Nao importa a maneira
como a coisa satisfaz a necessidade humana, se
diretamente, como meio de subsisténcia, objeto de
consumo, ou indiretamente, como meio de
producdo”. (MARX, 1987:41-42).

Assim, na condicdo de mercadoria, a noticia esta
totalmente vinculada a um tipo especifico de estrutura
produtiva e a ela se amolda sob pena de n&o ser explorada em
sua potencialidade de lucro e rentabilidade. Tanto quanto
outros tipos de mercadoria, a noticia submete-se as mesmas

etapas de producao:

“Suas mensagens sao elaboradas no interior de
grandes complexos empresariais, altamente
concentrados do ponto de vista técnico e
centralizados do ponto de vista do capital; séo
produzidas em escala industrial, num esquema
marcado, na maioria das vezes, por um alto grau de
divisdo do trabalho. (...) como produtos, s&o
padronizadas, sua producéo e distribuicdo orientam-
se por um critério de rentabilidade”.

(GOLDENSTEIN, 1987:22).

De maneira semelhante, Alsina (1989) estabelece seu
conceito de noticia “como um produto da indastria informativa™
(p. 27), sendo que suas conseqléncias mercadolégicas se
dilatam quando postas no curso histérico-social, pelo que a
noticia é também uma representacdo do social e, como
representacdo, também trata de construir uma abordagem da
realidade social, producdo de sentido concretizada no bojo das

relacbes sociais, bem como na prépria pratica jornalistica.

8 Traducdo da autora.
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Portanto, para Alsina (1989), a noticia como produto da
empresa jornalistica assume uma dimensdo mercadolégica, nao
obstante seu carater cognitivo, no que se refere as suas

implicacOes representacionais e contextuais também.

No tocante ao conceito de texto pareceu-nos por demais
procedente o conceito de texto defendido por Orlandi (2000:

68-69), no lastro conceitual da Analise de Discurso:

“O texto, como dissemos, € a unidade de andlise
afetada pelas condicbes de producdo e é também o
lugar da relacdo com a representacédo da linguagem
(..). Mas é também, e sobretudo, espaco
significante: lugar de jogos de sentido, de trabalho
da linguagem, de funcionamento da discursividade.
Como todo objeto simbdlico, ele é objeto de

interpretacao”.

O que convém precipuamente a presente pesquisa €
exatamente a nocao de texto como materialidade histérica, que
reflete condi¢cdes histéricas, que da conta de categorias que sao
sintaticas, mas sobretudo semaéanticas por seus sentidos, por
suas implicagcbes ideoldgicas principalmente. O texto
jornalistico €&, portanto, a maternalidade histérica do proprio
fazer jornalistico, da proépria pratica jornalistica quando da
construcdo de uma certa dimensédo da realidade social. No caso
do discurso jornalistico sobre o Mercosul, serdo os textos
impressos, no caso, as noticias, que dardo materialidade ao
discurso dos atores sociais e econdmicos que o sustentam. E
através desses textos que o discurso jornalistico pode ser
averiguado a partir de suas categorias sintiticas e seméanticas
e que, por sua vez, nos remetem a um nivel possivel de

descricdo textual, possibilitando perceber as correlagdes
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existentes entre as dimensdes textuais e contextuais. Texto,
portanto, é: “Unidade complexa de significagdo cuja andlise implica as
condicbes de sua produgdo (contexto histérico-social, situacgédo,

interlocutores)” (BRANDAO, [s/d]: 92).

No entanto, ndo sdo os textos jornalisticos - as noticias -
que dao conta de todo o processo de discursividade que esta
pesquisa pretende desvendar. Este processo é constituido a
partir de suas condi¢cbes de producdo, na formacdo do seu
sentido, a partir da correlacdo entre o proprio texto e o seu
contexto, incluidos ai os sujeitos produtores dos seus
discursos. Orlandi (2000) alerta para o fato de que os textos
interessam para analise do discurso por serem unidade de
sentido, mas que esta anéalise € bem mais abrangente, visto
que compreende o discurso que se textualiza, em funcdo de
seus processos de producdo de sentido e da constituicdo de
seus sujeitos: “Feita a analise, ndo é sobre o texto que falara o
analista, mas sobre o discurso. (...). O que temos, como produto da
analise, é a compreensao dos processos de producdo de sentidos e de
constituicdo dos sujeitos em suas posi¢cdes”. (op. cit.: 72). Nesse
sentido, importa-nos, nas noticias sobre o Mercosul, essa
producdo de sentido e seus sujeitos produtores, suas posi¢cOes
na cena discursiva. Importa-nos identificar nas noticias,
tomadas enquanto textos jornalisticos, quais as posi¢cdes
econdbmicas e ideoldgicas materializadas nesse discurso,
observando como os textos nos remetem ao discurso, a partir
fundamentalmente de suas formacdes discursivas e de suas
condi¢cfes de producdo. Obviamente que essas formacdes
discursivas estardo diretamente relacionadas com as formacdes

ideoldgicas ali contidas.
Um terceiro conceito foi-nos obrigatdrio para sustentar a

tese de que as noticias sobre o Mercosul sdo uma exigéncia

mercadoldgica, tanto no que se refere a empresa jornalistica -
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JC -, quanto no que se refere aos seus aspectos sociais,
quando os cidadaos dos paises que participam do Mercosul
sentem necessidade de ser informados sobre seus
desdobramentos. Ou seja, € o mercado, estabelecendo um
espaco de pratica econbmica e ideolégica, que legitima o
noticiamento sobre o Mercosul. A instancia mercado esta entao
na proépria producdo jornalistica do JC, como empresa
jornalistica configurada a partir de uma determinada estrutura
mercadolégica e obrigada, por uma questido de demanda social,
a noticiar sobre o fendbmeno da formacdo de mercados
regionalizados, na forma do Mercosul e seus congéneres. Para
os efeitos aqui pretendidos, importa-nos as noticias sobre o

Mercosul e sua contextualizacdo econbmica e ideoldgica.

A palavra MERCADO tem seus antecedentes etimoldgicos
no latim e nos remete aos termos “comércio e mercadoria”.
Assim concebido, o termo MERCADO explicita de modo estrito
todas as implicacbes de ordem econbmica, ideoldgica e social
que surgem como imanéncias em seu bojo. Posto que, em
termos contemporaneos, o mercado se converte em uma
“totalidade social” (JAMESON, 1997). Sdo suas dimensdes
ideolégicas e sociais que retiram de sua terminologia linglistica
toda aparente inocéncia econdmica encerrada na visdo do
MERCADO apenas como espaco de relacdes de troca. O
MERCADO ¢é, antes de tudo, instancia ideoldgica, social e
institucional, tomada enquanto totalidade no bojo do
capitalismo contemporaneo, definido e determinado a partir da

circulacdo das mercadorias:

“Enquanto que o capital, por um lado, deve tender a
destruir toda barreira espacial oposta ao comércio,
isto é, ao intercambio e a conquistar toda a terra
como um mercado, por outro lado tende a anular o

espaco por meio do tempo, isto &, reduzir a um
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minimo o tempo tomado pelo movimento de um
lugar a outro. Quanto mais desenvolvido o capital,
quanto mais extenso é, portanto, o mercado em
que circula, mercado que constitui a trajetéria
especial de sua circulacdo, tanto mais tende
simultaneamente a estender o mercado a uma
maior circulacdo do espaco através do tempo. (...)
Aparece aqui a tendéncia universal do capital, o que
o diferencia de todas as formas anteriores de

producdo” (MARX apud IANNI, 1999:209).

MERCADO ¢é, pois, o espaco social erigido a partir das
consequéncias definidas pela circulacdo de mercadorias. A
circulacdo de mercadorias é, no capitalismo contemporaneo, a
forma hegeménica e totalizante do movimento social. Ou seja,
a condicdo social s6 pode ser adquirida dentro das fronteiras
da circulacdo das mercadorias, da alienacdo e apropriacao
gerais, melhor dizendo, do MERCADO. Ora, no que diz respeito
ao presente trabalho, a nocdo de MERCADO enquanto
totalidade social permeia tanto o texto quanto o contexto em
que o discurso jornalistico sobre o Mercosul é materializado. Do
ponto de vista do texto, € em sua materialidade que estédo
explicitados os termos dos embates econdmicos e ideolégicos
sobre o Mercosul. Do ponto de vista do contexto histérico-social
em que se d& essas noticias, claro estd que elas se colocam
como referéncias histéricas do momento contemporaneo de uma

economia de mercado globalizado.

Nesse sentido, pode-se afirmar que também aqui o
mercado na sua totalidade social se apresenta como udnico
cenario possivel em que as formacdes discursivas e ideoldgicas
subjacentes ao discurso jornalistico sobre o Mercosul podem
ser evidenciadas em suas mais correlatas dimensdes. Midia

impressa e mercado, antes de se excluirem reciprocamente,
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terminam por se complementarem dentro de um jogo

econdmico e ideolégico proficuo, do ponto de vista contextual.

3.2. A editoria de economia do Jornal do Commercio

O conceito de editoria nos reporta as suas implicacdes
operacionais e técnicas e surgiu da necessidade de
especializacdo da pratica jornalistica. Editorias sdo unidades de
operacgOes editoriais responsaveis pela cobertura de areas de
informacdo especifica, como economia, esportes etc. Nos
jornais, apresentam-se como espacos pré-fixados, embora com
certa flexibilidade no tocante ao numero de paginas, para
facilitar a localizacdo das noticias que interessam ao leitor
(BAHIA, 1990; KOTSCHO, 1986). Atualmente, a disposi¢cdo das
editorias nos jornais obedece a critérios graficos, e/ou
editoriais e mercadolégicos. Em todo caso, pode-se afirmar que
0 surgimento das editorias €é consequUéncia inevitavel das

mudancas ocorridas no desenvolvimento da pratica jornalistica.

O jornalismo econbmico é o resultado das praticas
institucionalizadas de negoécios. Ap6s os anos 60, adquire maior
expressdo por ser responsavel pela cobertura dos eventos
econdmicos e financeiros através das tendéncias, reaclfes e
comportamento do mercado (BAHIA, 1990). No Brasil, esse
incremento no jornalismo econémico se deu, ap6s os anos 70,
por alguns dos jornais e revistas mais importantes do pais,
especializados em jornalismo econdmico: a Gazeta Mercantil, as

revistas Senhor e Exame:

“De uma demanda pequena o mercado das
noticias de economia salta para uma demanda
elevada, detonada pela mudanca de habitos dos
consumidores e pelo processo de desenvolvimento

econdmico e social. O novo publico consumidor de
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informacdo  econbmica redne  empresarios,
economistas, assessores técnicos privados e

governamentais (...)” (BAHIA, 1990: 226).

Essa dilatacdo no mercado consumidor das noticias sobre
economia decorreu, fundamentalmente, do préprio
desenvolvimento das economias nacionais e mundial e pela
consequente ampliacdo dos mercados. Essas correlagfes
econbmicas vao tomando forma na préatica jornalistica na
medida em que definem as circunstancias dessa cobertura

jornalistica:

“Umas vezes a edicdo enfoca o processo soécio-
econdmico como um todo, outras vezes se detém
nas variaveis de maior interesse. No primeiro caso,
trata-se de uma informacdo que eventualmente
analisa os fatos econdmicos e suas repercussoes; e
no segundo, de uma andlise que decola da evolugao
conjuntural para setorizar, particularizar, qualificar e

especificar o assunto” (BAHIA, 1990: 226).

Essas mudancas também s&do responsaveis pela
popularizacdo da informacdo econbmica que, abandonando o
ranco elitista, abre espaco para as informacdes que vdo desde
as cotacbOes cambiais e financeiras da bolsa até a informacao
sobre as regras para o saque do seguro-desemprego. Os
investidores populares podem ter acesso a informacao sobre a

correcdo monetaria que incidira sobre seu saldo de poupanca:

“Leitores (...) buscam informacdes corretas sobre
bolsas, aplicacbes a curto prazo, investimentos de
risco, como assegurar o Vvalor do salario. A
informacdo econbmica prestada pelos veiculos

assume uma funcgao politica e social, valorizada pela
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qualidade de orientacdo que fornece ao publico
(BAHIA, 1990:227).

No tocante ao Jornal do Commercio, sua editoria de
economia nao contraria essa légica da producdo jornalistica
quanto ao seu carater de jornalismo especializado. As noticias
ali veiculadas sao caracterizadas pela tematica econdmica, em
suas macro e micro-abordagens. Também sao veiculadas ali
noticias que se deslocam entre o local, o regional, o nacional e
o global. Assim, ndo é possivel instituir um locus estatico para
essa editoria, dada sua abrangéncia do ponto de vista da

cobertura dos fatos econémicos.

De acordo com o diretor adjunto de Redacédo do Jornal do
Commercio, Laurindo Ferreira, ha 10 anos na empresa, a
editoria de economia do JC reflete o préprio contexto
econdbmico-mercadolégico no qual esta inserido. Trata-se de
uma editoria voltada para as questdes do Nordeste,
prioritariamente, mas que exerce a defesa intransigente da
livre iniciativa e da propriedade privada, considerando que o
jornal faz parte de um conglomerado econémico. Por outro lado,
0 jornal também defende a liberdade de opc¢des econdbmicas,
contanto que elas possam contribuir economicamente para o
desenvolvimento da regido, a partir da discussdao das grandes

questdes econdmicas regionais.

Quanto a importancia dos processos de regionalizagdo das
economias mundiais, Laurindo Ferreira imprime um certo tom
critico das coberturas sobre o processo de regionalizacdo. Para
ele, os jornais locais cobrem pouco as discussfes sobre
regionalizacdao, principalmente do ponto de vista da Ameérica

Latina:
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“Cobrimos mal o Mercosul. O que temos que fazer
€ buscar uma repercussao sobre o Mercosul, sob a
perspectiva local. Mas existe uma questdo: ha uma
enorme pobreza dos lideres empresariais e das
entidades representativas das classes empresariais

de pautar discussoées relevantes”

Como diretor de Redacédo, Laurindo Ferreira adverte que
essa discussdo deveria interessar aos varios segmentos sociais
de Pernambuco e do Nordeste, como sindicatos, empresarios e
jornais. Essas discussfes deveriam superar as preocupacdes
imediatistas que, em termos regionais, sao claramente
desarticuladas: “Com raras excecdes, nossos lideres sdo empresarios e
nao intelectuais. Eles ndo percebem e ndo refletem seu papel social,
histérico e econbmico neste momento. Mas devemos provocar pautas

sobre o Mercosul”.

Do ponto de vista da midia impressa, essa questdo
parece ser recorrente. Recentemente, em pesquisa intitulada
“O Mercosul é Noticia?”, realizada em jornais de todas as
regides do pais, Antdnio de Andrade, pesquisador do Instituto
Metodista de Ensino Superior, definiu assim o grau de

noticiamento do Mercosul:

“O grau de noticiabilidade do Mercosul est4, pois, na
razdo direta que o tema tenha a ver com a
demanda econdbmica que ele representa. (...). Se a
integracdo comercial e cultural € um objetivo a ser
alcancado, torna-se importante que os meios de
comunicacdo de massa, particularmente os jornais,
trabalhem no sentido de propiciar um
conhecimento cada vez maior dos paises

envolvidos” (ANDRADE, 1997:349)
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z

Para os objetivos aqui pretendidos, é oportuno identificar
a editoria de economia do Jornal do Commercio como um
espaco de pratica jornalistica caracterizada por um discurso
jornalistico especifico: o econdmico. Passamos, entdo, a
considera-la como uma zona de confluéncia em que se possa
observar trés fendbmenos empirico-tedricos: o jornalismo,
propriamente dito, a economia, e a pratica discursiva. E nessa
fronteira tedrica que se legitima o estudo cientifico da editoria

de economia do JC.

O proximo capitulo trata da analise das noticias sobre o
Mercosul, na editoria de economia do JC, em 1995, a partir do
esquema estrutural proposto por Van Dijk (1990). Trata-se da
analise propriamente dita, em que efetivamos uma leitura
critica das referidas noticias, a partir dos referenciais tedricos

adotados e devidamente explicitados anteriormente.

4. A estrutura organica da noticia -
macroestrutura e superestrutura do texto

jornalistico - a instancia analitica

Este capitulo consiste na instancia analitica da pesquisa,
no qual procederemos a manipulacdo das noticias do ponto de

vista analitico. Aqui, o “objeto empirico” da pesquisa tomara
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seu carater cientifico, visto que serdo definidas suas
caracteristicas essenciais. “A construcdo do “objeto empirico” vem a
ser a reproducdo do fendmeno concreto descrito através de seus
caracteres essenciais. (LOPES, 1997: 129). A partir deste

procedimento analitico-metodoldgico, “... o fendmeno deixa de ser
percebido como algo cadtico e ininteligivel e passa a ser visto em seus
atributos essenciais e interdependentes, isto €, sob uma forma sintética”

(op. cit.: 129).

Metodologicamente, tomamos o modelo de anélise das
noticias sobre o Mercosul, proposto pelo teérico Van Dijk
(1990), que considera que a noticia possui 2 niveis estruturais
de organizacdo, a saber, o tematico (macroestrutura) e o
esquematico (superestrutura). E na interacdo dialdgica entre
esses dois niveis que residirdA a instancia analitica desta
pesquisa, sobretudo em seu intento de identificar as
regularidades discursivas do corpus, em suas dimensdes

ideoldgicas e econdmicas.

O modelo proposto por Van Dijk (1990) é fundamental
para a presente pesquisa na medida em que nos oferece
categorias semaéanticas e esquematicas que nos permitira a
analise interpretativa das referidas noticias, tomadas enquanto
discurso, no qual se relacionam reciprocamente suas dimensdes

textuais e contextuais, assim definidas:

“O principal objetivo da analise do discurso, pois,
consiste em produzir descricdes explicitas e
sistematicas de unidades de uso da linguagem a
que temos denominado discurso. Estas descricoes
tém dimensdes principais as quais podemos
denominar simplesmente textuais e contextuais. As
dimensbes textuais dao conta das estruturas do

discurso em diferentes niveis de descricdo. As
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estruturas contextuais relacionam estas descri¢bes
estruturais com diferentes propriedades do
contexto, como 0S processos cognitivos e as
representacdes ou fatores soécio-culturais”® (VAN
DIJK, 1990: 45)

Situada, entdo, a perspectiva analitica da pesquisa,
procederemos a contextualizagcdo conceitual do modelo de
analise adotado (VAN DIJK, 1990) no que se refere a estrutura

organica da noticia.

O conceito de macroestrutura textual em Van Dijk (1990),
esta diretamente ligado ao significado do texto ou a sua
dimensao semantica e diz respeito aos temas ou assuntos do
texto. Van Dijk (Op. cit. 55) assim define os temas: ‘Os temas
sdo uma propriedade do significado ou contetido de um texto (...). Isto
é, os temas pertencem ao macronivel global da descricdo do discurso. O
conceito tedrico que usamos para descrever os assuntos, os temas €,

portanto, o das macroestruturas semanticas’.

Assim, o conceito de macroestrutura em Van Dijk define o
nivel mais amplo da noticia em sua estrutura textual. Trata-se
do nivel global do texto, definido em seu aspecto semantico.

Este nivel global,

4T a a , . , . . .
5T@%ﬁ&%%§aﬁo§% € constituido por construtos proposicionais que

formam ‘tm conjunto organizado de proposicdes™ que é a prépria
macroestrutura textual ( VAN DIJK, 1990: 55).

Van Dijk (1990) defende que a forma textual da noticia
em sua macroestrutura se da de maneira hierarquizada,
constituida por uma cadeia vertical de construtos, assim
definida: MACROESTRUTURAS—PROPOSIQAO—
MICROESTRUTURAS. Para os fins de nossa pesquisa, importa-
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nos as categorias macro e microestruturais, com vista a anélise

das noticias.

Sao microestruturas o0os enunciados locais contidos nas
macroestrutura textual da noticia. Elas dao conta de um nivel
mais restrito do significado global de um texto. Van Dijk (1990)
considera a relacdo entre macro e microestrutura

correspondendo, respectivamente, ao todo e as partes textuais:

“Repetidamente temos observado que as estruturas
totais, abstratas, necessitam das palavras e das
oracfes para realizarem-se ou expressarem-se em
um nivel local mais concreto. Neste nivel local,
também distinguimos entre o significado e sua
expressao nas estruturas superficiais, como a
palavra, as frases, as clausulas e as formas

oracionais™ (VAN DIJK, 1990:92).

O segundo nivel estrutural da organizacdo da noticia,
tomada enquanto discurso, proposto por Van Dijk (op. cit.), diz
respeito ao seu carater esquematico e consiste na descri¢do da
forma global de um discurso. “Teoricamente, explicamos o0s
esquemas do discurso em termos das assim denominadas
superestruturas”® (op. cit.: 80). Van *

Dijk salienta que as estruturas globais do texto jornalistico
impresso sao definidas por categorias e que tais estruturas
apresentam uma relacdo direta com o significado global do
texto numa relagdo forma e conteddo ou macroestruturas e

superestruturas.

A superestrutura (forma) cabe a organizacdo da

macroestrutura (conteudo/sentido) nas associacdes

6. Tradugao da autora
7. Traducgao da autora
8. Traducgao da autora
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estabelecidas entre ambas. “A necessaria relagdo com outras
estruturas do discurso se estabelece através de macroestruturas
semanticas (temas). Isto é, a fim de assinar uma forma ou esquema
global a um texto, devemos relaciona-lo com um significado global que

possa definir essa forma e esse esquema™ (VAN DIJK, 1990: 80).

Situados os limites tedricos da instancia analitica do
presente trabalho, cumpre-nos ressaltar a  estratégia
metodolégica utilizada para a analise das noticias sobre o
Mercosul, na editoria de economia do Jornal do Commercio, em

1995, corpus desta pesquisa.

Por comporem uma estrutura formal do texto jornalistico,
permitindo-nos uma correlagdo com as microestruturas, foram
priorizadas as seguintes categorias esquematicas da noticia
(VAN DIJK, 1990):

1) RESUMO/SUMARIO: titulo e lead: trata-se de um resumo
introdutério do relato jornalistico e diz respeito a sua
dimensdo seméantica.

2) EPISODIO: acontecimentos principais, circunstancias, o
contexto e seus antecedentes (background): sdo categorias
responsaveis pela contextualizacdo do fato jornalistico,
situando-o em sua dimensdo temporal e em seus niveis
politico, econdmico, social, ideoldgico, etc.

3) CONSEQUENCIAS: desdobramentos do episédio.

4) REACOES VERBAIS: posicionamento objetivado através de

5

declaragbes verbais, diretas ou indiretas, bem como pelas

citacdes inseridas na noticia.

5) COMENTARIO: objetivado por avaliacdes, especulacdes,

expectativas e conclusfes sobre o fato jornalis tico.

9. Tradugao da autora
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Para os fins metodolégicos desta pesquisa, utilizamos o
modelo analitico proposto por Van Dijk (1990),
fundamentalmente no que se refere as categorias seméanticas e
esquematicas, respectivamente, das microestruturas e das
superestruturas, utilizando a seguinte metodologia:

1. Desconstrucdo das noticias, nos termos das categorias

superestruturais (anteriormente descritas).

2. ldentificacdo das microestruturas textuais.

3. Anélise descritiva e seméantica da superestruturas e suas
microestruturas constitutivas, a partir de suas dimensdes

ideolégicas e econdmicas.

A utilizacdo desta estratégia metodoldgica possibilitara
um maior poder de analise do conteudo das referidas noticias,
buscando-se definir suas regularidades discursivas em suas
dimensdes ideoldgica e econbmica. Para tanto,
estabeleceremos um quadro de relacdes formais e semanticas
(quadro 1) do textos jornalisticos, a partir do cruzamento entre
as superestruturas e as microestruturas do texto levando-se
em consideracdo o esquema de Van Dijk (1990) no sentido de

objetivar a instancia interpretativa da pesquisa:

QUADRO 1 - QUADRO ANALITICO

SUPERESTRUTURAS | MICROESTRTURAS MICROESTRTURA
ESQUEMATICAS (DIMENSAO (DIMENSAO
IDEOLOGICA) ECONOMICA)
Consideramos como dimenséo ideoldgica das

microestruturas do texto todas as formas oracionais que
contenham um posicionamento de valor ideoldgico, seja em sua
forma direta (reacdo verbal) ou em sua forma indireta
(comentarios, expectativas, contextos, etc). Consideramos

como dimensao econbmica das microestruturas dos textos
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todas as formas oracionais que contenham informacao de valor
quantitativo ou, mais precisamente, econdmico financeiro.
Saliente-se que, para cada matéria analisada, apresentamos
um quadro analitico correspondente as dimensdes ideoldgicas e

econdbmicas.

Ressalte-se, também, que para o0s objetivos desta
pesquisa foram escolhidas 14 matérias, de um total de 42,
veiculadas no ano de 1995, na editoria de economia do Jornal
do Commercio (Recife-PE). Esse corte foi viavel apenas na
medida em que ndo comprometeu a interpretacdo do objeto de
estudo e que se pode observar um maior grau de informacéao e
contextualizacdo das referidas noticias. Para fins da analise, as
noticias foram enumeradas em sequiéncia, de acordo com a

cronologia de publicacao.

MATERIA N° 1

Edicao JC/Editoria de Economia, 1° de janeiro de 1995 -
pagina 1

82




PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO

MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

SUMARIO
TITULO

LEAD

(M1)PE NAO SE PREPAROU PARA O MERCOSUL.
(M2)Entra hoje em vigor o Mercado Comum do Sul.
(M3)Em Pernambuco o novo mercado desperta
pouco interesse.

(M4)Brasil, Argentina, Paraguai e Uruguai péem em
pratica, a partir de hoje, o mais importante acordo
comercial da América Latina: o Mercado Comum do
Sul - Mercosul.

(M5) E o segundo maior bloco econémico do
continente americano,

(M6) superado apenas pelo Acordo de Livre Comércio
para a América do Norte, o Nafta,

(M7) que une Estados Unidos, Canada e México.

Circunstancias
Contexto

(M8) O Mercosul reune quase 2000 milhdes de
consumidores e um Produto Interno Bruto (PIB) em
torno de US$ 800 bilhdes.

(M9) Essa unido aduaneira permitirA a compra de
produtos mais baratos

(M10) ja que a comercializacdo entre os paises
membros esta, a partir de hoje, livre de qualquer
imposto.

Comentario

(M11) Amplia-se, com o Mercosul, o0 numero de

Expectativa empregos, o fluxo de turistas, as possibilidades de
negocios
(M12) e a internacionalizacdo de pequenas e médias
empresas.

Comentario
AvaliacGes

(M13) Em Pernambuco, ainda s&do timidos o
interesse e o conhecimento acerca do Mercosul,
(M14)mas algumas empresas ja estdao obtendo
lucros vendendo seus produtos em paises vizinhos,
como o Grupo Moura, de Belo Jardim, e a Fazenda
Garibaldina, do Vale do Sao Francisco,

(M15) numa demonstracdo de que distancia nao é
empecilho para bons negécios, apesar das
dificuldades com estradas deficientes, com a quase
auséncia de transporte ferroviario e das limitagdes
do transporte maritimo.

QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 1
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SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdmica)
Sumario M1, M2, M3, M4 M5,M6,M7
Titulo e lead
Circunstancias/ M8,M9,M10
contexto
Comentario/ M11,M12
expectativa
Comentarios/ M13 M14,M15
avaliacoes

MATERIA N° 2
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Edicao JC/EE/01/01/95, p.4

SUMARIO

TITULO (M1)DESNIVEL PROFISSIONAL SERA UM DOS
PROBLEMAS.

LEAD (M2) O Mercosul trara a tona problemas referentes

ao desnivel
envolvidos.

(M3) Estes problemas dificilmente poderdo ser
controlados pelo governos, segundo especialistas.

(M4) Na primeira etapa da unidao de mercados, nao
estara autorizado o livre transito de empregados -

(M5) cada pais mantera sua propria legislacéo
sobre imigracao.

(M6) Contudo, conter fluxo de interessados nos
melhores salarios argentinos - o0 minimo na
Argentina corresponde a um quinto do que é pago
no Brasil -

(M7) e principalmente, reprimir operacdes
terceirizadas de contratacdo de brasileiros ndo sera
tarefa féacil.

entre os trabalhadores dos paises

Comentario
Expectativas

Consequéncias

Reacao verbal

Circunstancias
Contexto

(M8) Segundo o psicélogo Jodo Paulo Veiga,
especialista em Mercosul que atua hoje no
Departamento de Estudos Sécio-Econbémicos
(Desep) da Central Unica dos Trabalhadores (CUT),
(M9)pode haver uma sucessdo de incidentes entre
Brasil e Argentina, principalmente.

(M10) A consequUéncia mais temida ¢é o
desenvolvimento de algum tipo de animosidade
entre os dois povos,

(M11) que sentirdo suas reservas de emprego, ja
esgotadas mais ameacadas ainda.

(M12) “O Brasil coloca no mercado de trabalho
todos os anos um Uruguai inteiro ( trés milhdes de
pessoas) de novos profissionais”,

(M13)diz o engenheiro Harry Simonsen, dono de
uma  consultoria que assessora empresas
interessadas na integracéo.

(M14) “E claro que ha um temor generalizado”.
(M15) A miséria no Brasil, em comparacdo com a da
Argentina, explica este quadro.

(M16) Segundo critério de divisdo de rendimentos
de familias em cinco faixas (de A a E), a Argentina,
com 33 milhdes de habitantes,

(M17) possui apenas 5% na ultima faixa.

(M18) Aqui, a chamada classe E soma mais do que
a populacédo inteira da Argentina: 43 milhdes de
um total de 150 milhfes de brasileiros.

Comentarios
Expectativas

(M19) A possibilidade de o Brasil transformar-se
em reserva de mao de obra barata no Mercosul ja
suscita disputas.
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Background

Reacdo verbal

(M20) O Sindicato dos Trabalhadores da Construcéao
Civil argentino recentemente acusou o Brasil de
praticar o dumping social.

(M21) Grandes empreiteiras instaladas na
Argentina e no Uruguai passaram a requisitar mao -
de-obra brasileira, pelo artificio da terceirizacdo -
empresas brasileiras de locacdo de mao-de-obra
eram acionadas.

(M22) Assim os trabalhadores eram contratados
por empresas nacionais, segundo leis e salarios
daqui,

(M23)mas trabalhavam Ila.

(M24) “A tendéncia dos argentinos sera a de
colocar barreiras a cada concorréncia desse tipo”,
afirma Veiga.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 2

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdémica)
Sumario M1, M2, M3, M4, M5,
Titulo e lead M6, M7
Comentarios/ M8, M9
expectativas
Conseguéncias M10, M11
Reacao verbal M14, M13 M12
Circunstancias/ M15 M16, M17, M18
contexto
Comentarios/ M19
expectativas
Background M20 M21, M22, M23
Reacao verbal M24
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MATERIA N° 3

Edicdo JC,EE, 01/01/95, pag. 5

SUMARIO:

TITULO (M1)TURISMO DEVE MOVIMENTAR US$ 60 BILHOES
NA REGIAO.

LEAD (M2) No turismo, um setor que movimenta 7,8% do

PIB brasileiro, o Mercosul deve significar duas
coisas:

(M3) incremento do fluxo de turistas da Argentina,
Uruguai e Paraguai para o Brasil e do resto do
mundo para os quatro, agora com fronteira Unica.
(M4) A América do Sul é hoje responsavel por 52%
do fluxo de turismo internacional,

(M5) e os trés paises do Mercosul estdo entre os
cinco que mais enviam turistas ao Brasil.

(M6) O faturamento do setor no Mercosul é
estimado em US$ 60 bilhdes.

(M7) A avaliacdo tanto do governo como dos
empresarios, entretanto, é de que as coisas nao
vao se transformar a partir de hoje.

Comentarios
Expectativas

(M8) A médio e longo prazo, porém, a expectativa é
de que a regido seja uma das mais atrativas do
mundo. (M9) Juntos, 0s quatro paises reldnem
paisagens tdo diversas como as praias do nordeste
brasileiro, o exotismo do Pantanal, da Floresta
Amazoénica, e da Patagdnia. Na Argentina, a
sofisticacdo de Buenos Aires e das estacdes de
Bariloche, o litoral uruguaiu e as compras no porto
livre do Paraguai.

Expectativas

Reacdo verbal

Reacao verbal

(M10) Nenhum outro bloco econdmico redne uma
diversidade tdo grande.

(M11) S¢6 falta agora investir em infra-estrutura
para tornala atraente aos exigentes turistas
norte-americanos, europeus e asiaticos,

(M12) esperados agora em maior numero.

(M13) “A regido tem um enorme potencial turistico”,
(M14) afirma o Secretario Nacional de Turismo do
Ministério da Industria, Comércio e Turismo, Caio
Carvalho.

(M15) “O Mercosul pode ser um produto completo,
e tem que ser vendido como um shopping center,
com suas varias opcdes”;

(M16) diz o presidente da Associacdo Brasileira de
Agéncias de Viagens (Abav), Sérgio Nogueira.
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Expectativas (M17) Um estudo da Word Travel and Tourism
Council (WTTC) indica que o turismo no Mercosul
deve crescer 6% ao ano - representando 7,1% do
PIB do bloco.

(M18) O mesmo crescimento previsto para o setor
no Brasil.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 3

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdmica)
Sumario M7 M1, M2, M3, M4, M5
Titulo e lead
Comentarios/ M8, M9
expectativa
Expectativas M10, M11 M12
Reacao verbal M13, M14, M15, M16
Expectativas M17, M18
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MATERIA N° 4

Edicdo JC,EE,01/01/95, pag.

SUMARIO

TITULO (M1) CRESCIMENTO NAS SAFRAS DO BRASIL E DA
ARGENTINA

LEAD (M2) A producdo agropecuaria do Mercosul tem

tudo para crescer a partir deste ano.

(M3) Produtores da Argentina e do Brasil
investiram fortemente em tecnologia,
produtividade e eficiéncia, nos ultimos anos,

(M4) e j4 estdo colhendo os primeiros resultados.
A safra brasileira de 1994 é de 11,5% maior do
que a de 1993, com 76,2 milhdes de toneladas,
segundo a Companhia Nacional de Abastecimento
(Conab).

(M5) A producdo de milho alcangcou 33 milhdes de
toneladas e a de soja, 25 milhdes.

Comentarios
Expectativas/Avalia
cOes

(M6) Alguns dos dados mostram que 1994 foi
também o ano de recuperacdo do setor agricola
argentino.

(M7) De janeiro a julho foram vendidos na
Argentina 3.079 tratores, segundo informe mensal
da Fundacion Mediteranea de Cérdoba.

(M8) No mesmo periodo do ano anterior, as
vendas nao ultrapassaram 1.949 unidades.

(M9) O consumo de fertilizantes chegou a 615 mil
toneladas, o dobro da média consumida entre
1984 e 1990.

(M10) As perspectivas argentinas sao otimistas,
tanto no setor agricola como no pecuario.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 4

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdmica)
Sumario M2, M3 M1,M4,M5
Titulo e lead
Comentarios/ M6, M7, M8, M9, M10
expectativas
avaliacOes

92



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO

MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

MATERIA N° 5

Edicdo JC,EE,01/01/95, pag. 6

SUMARIO

TITULO (M1) PERNAMBUCO PODERA FICAR FORA DO
MERCADO COMUM

LEAD (M2) Pernambuco pode ser considerado um dos

Estados mais fechados para o mercado externo.
(M3) As exportagcfes pernambucanas registram
queda de 26,6% entre 1980 e 1992, segundo
estudos de autoria de Paulo Gustavo de Aradjo
Cunha, duas vezes secretario de Industria e
Comércio de Pernambuco, hoje executivo da White
Martins.

(M4) No mesmo periodo, o Ceara aumentou suas
exportacbes em 94,4%

(M5) e a Bahia registrou um acréscimo de 33,9%.

Circunstancias
Background

(M6) Em 1980, as exportagbes pernambucanas
atingiram US$ 479 mil.

(M7) Em 90, cairam para a casa dos US$ 400 mil,
em 91, ficaram na faixa dos US$ 336 mil

(M8) e, em 1992, nao ultrapassaram os US$ 352
mil.

(M9) No mesmo periodo as exportacdes da Bahia
saltaram de US$ 1,11 milhdo em 1980, para 1,49
milhdes, em 1992.

(M10) O Cearé registrava US$ 156 mil na década de
80, atingindo US$ 303 mil, em 90.

(M11) O Maranhao saltou dos US$ 11 mil, para os
472 mil, no mesmo periodo.

Comentarios
Avaliacao

Reacéo verbal

(M12) Paulo Gustavo Cunha alertou para a intima
relacdo entre o nivel de abertura para o mercado
internacional e seu efeito dindmico no crescimento
interno.

(M13) “No periodo citado, Pernambuco registrou
queda neste coeficiente de 5,95% para 3,25%”, diz
Cunha.

Comentario
Expectativas

Reacao verbal

(M14) O quadro pode se reverter com o Mercosul,
ou nao.

(M15) Isso vai depender s6 do interesse do
empresariado pernambucano em ingressar no
mercado internacional. (M16) Paulo Gustavo Cunha
acredita que o Mercosul s6 vai beneficiar
Pernambuco

(M17) se a classe empresarial despertar para a
importancia da competitividade.

(M18)“Aquela fase do incentivo, da ajuda, do
governo interferindo na  producéo, passou.
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Entramos agora na era da competicdo, onde ganha
espaco quem tem o melhor produto a oferecer”,
ressalta.

Comentério
AvaliacGes
Reacao verbal

Comentario/Avali
acao

(M19) Na sua opinido, o Mercosul ndo vai prejudicar
a economia pernambucana:

(M20) “O que pode acontecer é o estado ficar de
fora de um potencial de consumo de cerca de 190
milhdes de pessoas”, acrescenta.

(M21) Ficando de fora, sua economia tende a se
estagnar e Pernambuco corre o risco de ver seus
vizinhos crescerem deixando-o para trés.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 5

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdmica)
Sumario M1, M2 M3, M4, M5
Titulo e lead
Circunstancias/ M6, M7, M8, M9, M10,
contexto M11
Comentario/ M12
avaliacao
Reacao verbal M13
Comentarios/ M14, M15, M16, M17
expectativas
Reacao verbal M18
Comentario/ M19
avaliacao
Reacdo verbal M19 M19
Comentario/ M21
avaliacédo

95



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO

MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

MATERIA N° 6

Edicdo JC,EE,01/01/95, pag. 6

SUMARIO

TITULO (M1) CAVALLO FALA SOBRE O NORDESTE

LEAD (M2) BUENOS AIRES - O ministro da Economia da

Argentina, Domingo Cavallo, disse que o Nordeste
do Brasil conta com “muitas possibilidades
produtivas”

(M3) e tera um papel decisivo no desenrolar do
Mercosul, (M4) perspectiva que, até o momento,
parecia destinada as regides de maior avancgo
econdmico dos paises,

Reacao verbal

(M5)“Nao creio que os efeitos da integracao
econbmica venham a ser diferente para os
nordestinos e para os habitantes de Sao Paulo”,
(M6) se encarrega de esclarecer o chefe da
economia argentina ao Jornal do Commercio num
intervalo de sua agitada agenda.

Circunstancias
Contexto

(M7) A resposta de Cavallo ndo deixa de ser
incomum:

(M8) em quase quatro anos de negociacdes entre os
governos dos paises do Mercosul, o interesse pelo
Brasil se limitava as possibilidades comerciais com
empresas de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas
Gerais, Parana e Rio Grande do Sul.

(M9) O Nordeste era visto apenas como um lugar
proéprio para o turismo, sem uma importancia
significativa no intercambio com empresas
argentinas, uruguaias e paraguaias.

Comentario
Expectativa

Reacao verbal

(M10) O temor de que se consolide um Mercosul rico
em detrimento dos Estados pobres de cada pais ja
foi expresso em viva voz por um dos candidatos
presidenciais argentinos com possibilidades de
alcancar vitéria em maio de 1995.

(M11) O radical Horacio Massaccesi - proveniente da
Patagdnia, umas das regides menos privilegiadas da
Argentina - expressou a sua preocupacao.

(M12) “Se o Mercosul for para Buenos Aires e Sao
Paulo, eu ndo o quero”,

(M13) sentenciou, sem saber, que este era o0 mesmo
medo de véarios politicos e empresarios do Nordeste
brasileiro.

Consequéncias

Reacdo verbal

(M14) POSSIBILIDADES - Fora o turismo, o Nordeste
tem algo para oferecer aos outros paises do
Mercosul? Perguntou o Jornal do Commercio a
Cavallo, dando lugar a primeira referéncia que o
ministro da economia fizera sobre o tema.

(M15) “Creio que sim -respondeu - o Nordeste tem
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muitas possibilidades produtivas, como muitas
economias regionais da Argentina as tém.

(M16) N&do devemos ver a situagcdo como um sentido
estatico dos recursos naturais.

(M17) Tem-se que considerar em primeiro lugar as
capacidades que podem ir adquirindo as pessoas
(M18) e as novas trocas que podem criar
aproveitando os recursos humanos que tém cada
regido”.

Circunstancias
Contexto

(M19) Fiel ao seu costume, Cavallo aproveita cada
uma de suas entrevistas para transmitir mensagens:
comparou o futuro do Nordeste brasileiro com o de
varias regides menos privilegiadas da Argentina.
(M20) Desmentiu Massaccesi, um de seus rivais na
oposicao,

(M21) e lembrou dois nomes de primeiro nivel do
Nordeste: até o final do ano, seu colega Ciro Gomes
e, a partir de janeiro, o vice-presidente Marco
Maciel.

Comentario
Expectativas

(M22) Porém, o otimismo de Cavallo quanto a
relacdo que faz entre a Argentina e o Nordeste tem
origem nas “novas trocas” as quais se referiu.

(M23) Ele ja adiantou em outubro, ao falar em
Buenos Aires com Fernando Henrique Cardoso, a
quem propds acelerar a politica de céus abertos”,
(M24) ou seja quebrar as leis que regulam o espaco
aéreo entre os quatro paises do Mercosul.

(M25) Desta maneira, qualquer empresa de aviao
podera realizar vbéos domésticos nos outros trés
paises com o conseqiiente barateamento dos custos.
(M26) Se no momento viajar de Buenos Aires ao
Recife, ida e volta, significa desembolsar US$ 692,
com esta medida tal custo reduziria
consideravelmente, intensificando o intercambio
turistico e empresarial.

Comentarios
Expectativas

(M27) RECIFE - Para completar a integracédo, o
Ministério da Economia argentino tem um plano que
comecara a se desenvolver em 1995.

(M28) A dragagem da parte sul do Rio Parana
permitira a passagem de embarcacdes de grande
porte facilitando o transporte da producdo do norte
argentino, do Paraguai e do Sul do Brasil através
dos portos de Barranqueras e Rosario.

(M29) Uma vez que as embarcacgbes alcancem o
Oceano Atlantico, os portos brasileiros serdo escalas
obrigatérias e, entre estas, Recife fara valer a sua
condicdo de terceiro porto nacional.

Comentarios
AvaliacOes

(M30) No momento, sao soO possibilidades.

(M31) Porém, entre os objetivos do governo
argentino, o Nordeste aparece como uma importante
alternativa para o intercAmbio comercial e para as
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| trocas reciprocas muito além do turismo.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 6

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdémica)
Sumario M1, M2, M3, M4
Titulo e lead
Consequéncias/ M5, M6
reacao verbal
Circunstancias/ M7, M8, M9
contexto
Comentarios/ M10, M11
expectativa
Reacdo verbal M12, M13
Consequéncias/ M15, M16, M17, M18
reacao verbal
Circunstancias/ M19, M20, M21
contexto
Comentarios/ M22, M23, M27, M28, M24, M25, M26
expectativas M29
Comentarios/ M30, M31
avaliacbes
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MATERIA N° 7

Edicdo JC,EE,01/01/95, pag. 7

SUMARIO

TITULO (M1) ARGENTINA RECEBE EMPRESARIOS DE PE

LEAD (M2) O Diretor do Departamento de Comércio

Exterior (Decex), da Federacdo das Industrias de
Pernambuco (Fiepe), Raimundo Ferreira, revelou que
a entidade esta organizando uma missao
empresarial com destino a Buenos Aires, que sera
promovida no primeiro semestre do ano.

(M3) A Fiepe quer mostrar aos empresarios a
importancia comercial do Mercosul,

(M4) repetindo experiéncias realizadas em Portugal
e na Bélgica,

(M5) onde se tentou estreitar relacbes com a
iniciativa privada européia.

Circunstancias
Contexto

Reacao verbal

(M6) Ferreira justifica o atraso dos contatos de
empresarios pernambucanos com paises do Mercosul
(M7) explicando que as empresas estiveram
ocupadas nos ultimos dois anos tentando sobreviver
a crise econdmica.

(M8) “A preocupacdo do setor era nao fechar as
portas. Os contatos feitos com a Unido Européia
aconteceram porque este mercado ja consome
nossos produtos e com a retragdo interna tivemos
de amplia-los”, disse Ferreira.

Comentarios
Expectativas

(M9) Antes de promover a missdo para Buenos
Aires, a Fiepe deve fazer um seminario sobre a
integracdao do Estado ao Mercosul para despertar nos
empresarios o interesse pelo bloco.

(M10) Ferreira afirmou que a Argentina (segundo
maior mercado do bloco, depois do Brasil), carente
de produtos manufaturados, representara para o
Brasil uma fatia do mercado do tamanho e com o
poder aquisitivo do estado de Sdo Paulo.

(M11) Segundo ele, esse potencial deve ser
aproveitado também pela iniciativa local,

(M12) que é fornecedora de frutas tropicais, cana-
de-acucar, rendas, téxteis, calcados, além de
servi¢cos na area de turismo.

Comentarios
AvaliacGes

(M13) POTENCIAL -O secretario-adjunto da
Indastria, Comércio e Turismo no Governo Joaquim
Francisco, Alfredo Bertini, afirmou que a iniciativa de
chegar até o Mercosul deve partir dos empresarios.
(M14) Segundo ele, o papel do poder publico é
divulgar o Mercosul e incentivar o processo de
abertura da economia local,
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Reacéo verbal

(M15) mas acrescentou que existe um
desconhecimento alto por parte do empresariado.
(M16) “A consciéncia de comércio exterior em
Pernambuco é muito recente, vem de cinco anos a
seis anos.

(M17) A economia ainda é muito fechada, exporta-se

pouco, mas o potencial local é grande”, disse
Bertini.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 7

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdémica)
Sumario M1, M2, M3, M4, M5
Titulo e lead
Circunstancias/ M6, M7
contexto
Reacao verbal M8
Comentarios/ M9, M10, M11, M12
expectativas
Comentarios/ M13, M14, M15
avaliacbes
Reacao verbal M16, M17
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MATERIA N° 8

Edicdo JC,EE,01/01/95, pag.

SUMARIO

TITULO (M1) MANGAS E UVAS EXPORTADAS DE PETROLINA
PARA O SUL

LEAD (M2) A manga produzida no Vale do Sao Francisco

ja é apreciada pelos argentinos e uruguaios, que
consumiram um total de 501 caixas de uvas em
1994, segundo Fernando Almeida, Diretor da
Brasilian Grapes Marketing Board (BGMB), da
Valexport, a associacdo dos exportadores do Vale
do S&o Francisco.

(M3) Ele acrescenta que o aspargo e o melao vao
acabar entrando para a pauta de exportacgéo.

Circunstancias
Contexto

(M4) A Fazenda Garibaldina, em Santa Maria da
boa Vista, é uma das exportadoras para o
Mercosul.

(M5) Para a Argentina, ele enviou, em 1994, 50
mil caixas de uva e 10 mil de manga.

(M6) E um exemplo de que a distancia nao
inviabiliza negécios entre o Nordeste e os quatro
paises do mercado comum.

Reacao verbal

Circunstancias
Contexto

(M7) “Para nés, o Mercosul significa a alternativa
de mercado e calendario”,

(M8) comenta o proprietario Jorge Garziera.

(M9) Ele exporta parte de sua producao para o0s
Estados Unidos e Europa e

(M10) agora aproveita os meses de julho a
setembro, verdo no Hemisfério Norte, para
negociar no Mercosul. (M11) Nesta mesma época,
0s Argentinos estdo no inverno e desabastecidos.

Expectativa

Reacao verbal

Circunstancias
Contexto

(M12) A Fazenda Garibaldina vai aderir ao
transporte maritimo em 1995.

(M13) “Os navios vém da Europa, descarregam
em Suape e vao vazios para o Sul onde séo
reabastecidos. (M14) Aproveitaremos 0 percurso
em que seguem sem cargas e mandar a nossa”.
(M15) Paga-se hoje pelo frete de navio para a
Europa US$1,5 por caixa. Por terra para a
Argentina, o custo US$ 2 por caixa. Por mar para a
Argentina fica em US$ 1 por caixa.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 8

SUPERESTRUTU RAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdmica)
Sumario M1, M2, M3 M2
Titulo e lead
Circunstancias/ M6 M4, M5
contexto
Reacao verbal M7,M8

Circunstancias/

M9, M10, M11

contexto
Expectativas M12
Reacao verbal M13, M14
Circunstancias/ M15

contexto
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MATERIA N° 09

Edicdo JC,EE,01/01/95, pag. 7

SUMARIO

TITULO (M1) MERCOSUL TRARA MAIS TURISTAS PARA O
ESTADO

LEAD

(M2) Sol o ano inteiro e um litoral privilegiado por
belas praias, aliado a variedade gastronémica e ao
artesanato regional, fazem do Nordeste um dos
principais destinos turisticos do Mercosul,
segundo o] Presidente da Associacao
Interamericana de Hotéis (AIAH), José Otavio
Meira Lins.

(M3) O fluxo turistico do Mercosul para o Brasil
aumentou de 450 mil turistas em 1991, para 1
milhdo, em 1994,

(M4) representando 56% do fluxo de estrangeiros
no pais, com uma receita cambial de US$ 800
milhdes, segundo Meira Lins,

(M5) que também é o representante do Brasil na
comissdo de turismo do Mercosul.

Circunstancias
Evento prévio

Comentario
Expectativas

(M6) Ele contou que desde 1992 a comissdo vem
realizando reunides especializadas para organizar
os detalhes técnicos e acdes necessarias para que
0 o potencial do turismo como atividade
econdmica, comercial, cultural e social seja
utilizado no Mercosul.

(M7) Uma das provas da importancia e do
potencial do setor é a constatacdo de que os
empresarios do ramo deverdo investir no Brasil,
Argentina, Paraguai e Uruguai o total de US$ 11,2
bilhdes, em 1995, segundo relatério da World
Travel and Tourism Council (WTTC), realizado com
apoio da American Express.

Comentarios
Expectativas

Consequéncias

Reacdo verbal

(M8) O estudo constatou que o turismo deve
crescer 6% em termos reais ao ano

(M9) e recolhera aos cofres publicos dos paises do
Mercosul US$ 12,7 bilhdes em impostos diretos e
indiretos.

(M10) Num prazo de dez anos vai gerar 2,7
milhdes de novos empregos nos quatro paises do
Cone Sul.

(M11) “Esse desempenho pode ser ainda maior se
0s governos desburocratizarem o] setor,
incrementando investimentos em infra-estrutura
basica”, acrescentou Meira Lins.

Comentarios
AvaliacOes

(M12) Segundo ele, varios projetos que podem
estimular ainda mais o turismo do Nordeste
brasileiro e de outros blocos econdbmicos estao
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sendo estudados, entre os quais a criagao do
“Mercosul Airpass”.
(M13) A idéia é vender ao turista estrangeiro um
passe que permite a sua locomocdo dentro dos
quatro paises como se estivesse circulando em
um Unico pais. B.N.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 9

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdémica)
Sumario M1, M2, M5 M1, M3, M4
Titulo e lead
Circunstancias/ M6
evento prévio
Comentarios/ M7, M8, M9
expectativa
Consequéncias M10
Reacdo verbal M10
Comentarios/ M12, M13
avaliacbes
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MATERIA N° 10

Edicao JC,EE,01/01/95, pag.

SUMARIO

TITULO (M1) INTEGRACAO DO NORDESTE EM PAUTA - Marco
Maciel preside debate para ampliar a participacdo da

LEAD regiao.

(M2) O vice-presidente da Republica, Marco Maciel,
vai presidir na préxima terca-feira o debate sobre o
“Nordeste e o Mercosul”,

(M3) que sera realizado na Sudene para discutir
como aumentar a integracdo da regido no Mercado
Comum do Cone Sul.

(M4) A idéia de Marco
exportacdes nordestinas.
(M5) O evento tera participacdo de 150 pessoas,
entre liderancas empresariais e politicas, secretarios
estaduais de Industria e Comércio, Agricultura e
Planejamento, além dos dirigentes dos bancos
oficiais.

Maciel ¢é ampliar as

Comentarios
Expectativas/
Avaliacoes

Reacao verbal

(M6) O chefe-adjunto da Assessoria Diplomatica da
Vice-Presidéncia, Adalnio Ganem, um dos
organizadores do seminario, disse que o0 interesse
despertado pela reunido € um indicio claro de que o
Nordeste tem condi¢cdes de ampliar sua participacéao
nas exportacdes aos demais paises do Mercosul
(Argentina, Paraguai, Uruguai).

(M7) O bloco econbmico representou uma corrente
de comércio da ordem de US$ 10,3 bilhSes, em
1994.

(M8)“A integracdo a este mercado vai gerar mais
divisas e emprego para o Nordeste”, avaliou Ganem.

Comentarios
Expectativas

(M9) A primeira mesa redonda, que faz parte da
programacdo dos debates, tera a participacdo do
secretario-geral do Itamaraty, Sebastido do Rego
Barros, e da Associacdo Latino Americana de
Integracdo (Aladi).

(M10) A segunda rodada tera a participacdo dos
embaixadores da Argentina, Alieto Guadagni, do
Uruguai, Enrique Fynn, e do Paraguai, Dido Bogado,
além de dirigentes de comércio dos quatro paises.

Comentarios
Expectativas

(M11) Os representantes da Federagdo das
Indlstrias de Pernambuco (Fiepe), que afirmam
considerar timida a participacdo do Estado na pauta
de exportacdo com destino ao Mercosul,

(M12) vao aproveitar a presenca de Alieto Guadagni
para definir os nomes dos participantes da missao
empresarial a Argentina, de 31 de agosto a 1° de
setembro.
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(M13) Nesse encontro, também serd estabelecido o
roteiro de trabalho do grupo.

Comentarios
Expectativas

(M14) ESCRITORIO - Amanh&, o vice-prresidente
Marco Maciel vai participar da solenidade de
assinatura do convénio entre a Sudene e Ministério
das Relacdes Exteriores para criacdo do escritorio de
representacdo do Itamaraty no Recife.

(M15) A finalidade do espaco ser4 de promover o
intercambio entre os governos do Nordeste e o
Mercosul e dar apoio as empresas que planejam
aumentar suas exportacgdes.

(M16) O evento acontecera ainda com a participacao
do secretario especial de Politicas Regionais, Cicero
Lucena.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 10

SUPERESTRUTURAS

ESQUEMATICAS

MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
(dimenséao ideoldgica) (dimensao econdémica)

Sumario
Titulo e lead

M1, M2, M3, M4, M5

Comentarios/ M6 M7
expectativas/
avaliacbes

Reacao verbal M8
Comentarios/ M9, M10

expectativas
Comentarios/ M11, M12, M13

expectativas

Comentarios/
expectativas

M14, M15, M16
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MATERIA N° 11

Edicdo JC,EE,08/08/95, pag.

SUMARIO

TITULO (M1) ESCRITORIO DO ITAMARATY MELHORA RELACAO
COMERC IAL

LEAD (M2) Ao participar ontem da assinatura de um

Reacao verbal

convénio entre o Ministério das Rela¢gdes Exteriores e
a Sudene para instalagdo de um escritério do
Itamaraty no Recife, o vice-presidente da Republica,
Marco Maciel, disse que a partir de agora o Nordeste
vai melhorar seu relacionamento comercial com o
Mercosul (Argentina, Uruguai e Paraguai).

(M3) “O Mercosul veio para ficar e é importante que o
Nordeste participe desse esforco para o0 seu
desenvolvimento”, afirmou.

Circunstancias
Evento prévio

(M4) Maciel assegurou que ninguém mais pode deixar
de reconhecer que a integracdo de mercados é uma
realidade mundial e o escritério no Recife sera um
instrumento indutor do desenvolvimento do Nordeste.
(M5) A representacado do lItamaraty, segundo Maciel,
funcionara como um centro de informac¢6es moderno,
para fornecer dados sobre as possibilidades com o
exterior.

Consequéncias
Reacéo verbal
Comentéarios
Expectativas

(M6) “O Nordeste, por estar em desenvolvimento,
carece de informacdes e apoio”,

(M7) acrescentou Maciel, sem fazer previsdo sobre o
volume de negé6cios que podera ser fechado com
apoio do escritério, que funcionara em trés meses e
sera chefiado pelo embaixador Leonardo Cavalcanti.
(M8) A representacdo - a primeira que o Itamaraty
instala fora de Brasilia - funcionara na Sudene, que
também dard apoio logistico e de pessoal.

Comentérios
Expectativas/
Avaliacdo

(M9) O secretario-geral do Ministério das Relagdes
Exteriores, embaixador Sebastido do Rego Barros,
adiantou que o escritério sera um centro de promocéao
dos produtos da regidao, um agente para atrair
investimentos e promotor do intercambio com o
exterior.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 11

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdémica)
Sumario M1, M2
Titulo e lead
Reacéo verbal M3
Circunstancias/ M4, M5
evento prévio
Reacao verbal M6
Comentarios/ M7, M8
expectativas
Comentarios/ M9
expectativas
Avaliacdo M9
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MATERIA N° 12

Edicdo JC,EE, 09/08/95, pag. 1

SUMARIO

TITULO (M1) EMBAIXADORES QUEREM NE NO MERCOSUL -
Para a Argentina, a regidao € mais interessante que
Japao, Franca e alguns paises da América

LEAD (M2) O Nordeste precisa se integrar efetivamente ao

Mercosul, porque trata-se de um potencial mercado
consumidor e ao mesmo tempo necessita exportar
seus produtos.

(M3) Esta foi a opinido expressa ontem pelos
embaixadores Alieto Guadagni (Argentina), Enrique
Fynn (Uruguai) e Dido Bogado (Paraguai), durante a
Mesa de Debates Mercosul/Nordeste, realizada na
Sudene, com a presenca do vice-presidente da
Republica, Marco Maciel.

Reacéo verbal

Avaliacao

Reacao verbal

(M4) “N&ao chego com propostas, mas a intencéo de
conhecer melhor o Nordeste e saber o que podera
exportar e importar”, afirmou o embaixador uruguaio.
(M5) Deixou claro, porém, que o protagonista de tudo
para que o Nordeste participe do Mercosul é mesmo o
empresariado.

(M6) “Nada faz com que ndo tenhamos interesse de
trabalhar aqui, mas queremos conhecer as aspira¢cdes
do Nordeste”, disse.

Circunstancias
Contexto

Reacao verbal

(M7) O embaixador Guadagni disse que, para a
Argentina, o] Nordeste é mais importante
comercialmente do que paises como Franca, Japao,
Peru Venezuela e México. Explicou que a Argentina
exporta anualmente para o Nordeste produtos no
valor superior a US$ 500 milhées.
(M8) “Precisamos nos integrar
competir no mundo”, pregou.

para podermos

Comentarios
Expectativa/
Avaliacao

(M9) Para o embaixador Dido Bogado, o livre comércio
tende a ser uma realidade e por isso 0s paises
devem participar intensamente, com a integracado de
suas diferentes regides.

(M10) Ele ndo tem duvida de que o Mercosul vai atrair
muitos investimentos.

Comentarios
Avaliacdo

(M11) GOVERNADORES - Os governadores que
estiveram presentes ontem na Sudene, alertaram que
se o Governo Federal n&o investir em infra-estrutura
no Nordeste a regido corre o risco de se beneficiar
menos do que deveria das vantagens dessa unido
aduaneira.

Circunstancias
Contexto

(M12) O governador em exercicio de Pernambuco,
Jorge Gomes (PSB), comentou que o Governo Federal
deveria investir principalmente em estradas, de
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forma a reduzir o custo dos fretes, para melhorar as
condicdes de competitividade das empresas
nordestinas no Mercosul.

Circunstancias
Contexto

Reacao verbal

Comentario/
avaliacao

(M13) O governador do Piaui, Francisco Souza
(PMDB), pediu ampliacdo para modernizacdo do
parque industrial regional.

(M14) “Se nao fizermos nada ja, seremos apenas
compradores neste novo mercado”, declarou.

(M15) O governador da Bahia, Paulo Souto (PFL),
também alertou para a questdo da industrializacdo da
regiao.

Circunstancias
Contexto

Comentario/
avaliacao

(M16) Ele teme que a proximidade dos paises do
Mercosul aos mercados do Centro-Sul brasileiro
prejudique o Nordeste.

(M17)Souto pediu uma nova politica industrial para
contornar a nova situacao.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 12

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdémica)
Sumario M1, M2, M3
Titulo e lead
Reacéo verbal M4
Avaliacdo M5
Reacao verbal M6
Circunstancias/ M7
contexto
Reacéo verbal M8
Comentarios/ M9, M10, M11
expectativa/
avaliacao
Circunstancias/ M12, M13
contexto
Reacéo verbal M14
Comentario/ M15
avaliacao
Circunstancias/ M16
contexto
Comentarios/ M17
avaliacdo
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MATERIA N° 13

Edicdo JC,EE, 09/08/95, pag. 1

SUMARIO

TITULO (M1) INTEGRACAO ESTA ATRELADA A MODERNIZACAO
(M2) O presidente da Federacdo das Indudstrias do

LEAD Estado de Pernambuco (Fiepe), Armando Monteiro

Neto, disse ontem, na Sudene, que a Unido pode
ajudar a ampliar a competitividade das empresas
regionais no Mercosul reduzindo o0s custos e
realizando investimentos para a modernizagdo da
infra -estrutura, como estradas e portos.

Circunstancias
Contexto

(M3) O vice-presidente da Republica, Marco Maciel,
acrescenta que o acordo comercial abre novos
horizontes para o comércio regional e nacional

(M4) e comentou ainda que o0 setor empresarial
precisa se envolver com as discussfes que levardo a
uma maior integracdo comercial.

Comentarios
AvaliacOes

(M5) O chefe do departamento de Comércio Exterior,
do MRE, Renato Marques, reconheceu que a distancia
contribui para atrasar a integracao com o Nordeste
(M6) e pediu que o0s empresarios da regiao
mantenham interesse crescente no acordo para
aprofundar as relacdes comerciais com o Mercosul.

Comentarios
Avaliacdo

(M7) O chefe do departamento de promoc¢do comercial
do Itamaraty, Celson Vieira, disse acreditar que
ainda seja cedo para analisar se 0 Mercosul prejudica
ou beneficia qualquer regido do pais.

(M8) A Sudene adiantou que realiza em setembro
seminarios nos Estados nordestinos para aprofundar
0s debates em torno do Mercosul.

Comentarios
AvaliacGes

(M9) GENERAL - Ao fazer um balanco sobre o debate
Mercosul/Nordeste, o0 superintendente da Sudene,
general Nilton Rodrigues, disse que o0s participantes
concluiram, entre outras coisas,

(M10) que as empresas nordestinas precisam de uma
rapida modernizacdo e criar uma capacidade gerencial
melhor.

(M11) Outra conclusdo é que o0s empresarios
necessitam de mais informacdes sobre o Mercosul.

Comentarios
Expectativas

Reacao verbal

(M12) Para levar aos empresarios informacdes
necessarias, Rodrigues adiantou que a Sudene, além
de abrigar um escritério do Itamaraty,

(M13) vai realizar seminarios nos Estados e colocar
funcionarios exclusivamente para tratar do assunto
nas suas representacdes estaduais.

(M14) “Com as informacdes vamos facilitar os
negécios a se realizarem entre o Nordeste e
Mercosul”, acredita o superintendente.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 13

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdmica)
Sumario M1, M2
Titulo e lead
Circunstancias/ M3, M4
contexto
Comentarios/ M5, M6, M7, M8, M9,
avaliacao M10, M11
Comentarios/ M6
avaliacdo
Comentarios/ M12, M13
expectativas
Reacao verbal M14
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MATERIA N° 14

Edicdo JC,EE, 12/08/95
SUMARIO
TITULO (M1) PAUTA DE EXPORTACOES PRECISA SER

AMPLIADA - Aumento do espaco para produtos
locais depende da sua qualidade.

LEAD (M2) A abertura de espaco para os produtos
pernambucanos no Mercado Comum do Sul
(Mercosul), composto pelo Brasil, Argentina,
Paraguai e Uruguai, s6 depende da qualidade das
mercadorias.
(M3) O professor da Universidade Catélica de
Pernambuco (Unicap), Nailton Santos, afirmou
ontem durante debate na Assembléia
Legislativa, que a distancia deixou de ser

Reacéo verbal impedimento para a insercdo do Estado no bloco
econdmico.
(M4) “Prova disso é a aceitacdo da manga,
produzida no Vale do Sado Francisco, e que é
consumida por mercados exigentes como o
norte-americano e o europeu”, acrescentou.

Comentéarios (M5) Para ampliar a insercdo do Estado no
Avaliacdes/ Mercosul é preciso aumentar a pauta de
Expectativas exportagdes, que ainda esta concentrada no

acucar e no alcool, de acordo com o Vvice-
presidente da Federacdo das Inddstrias de
Pernambuco (Fiepe), Paulo Gustavo Cunha.

(M6) A idéia é identificar novas mercadorias para
atender o bloco o que hoje consome 12% do que
0 Estado exporta, o que representa cerca de US$
45 milhdes.

(M7)Entre os produtos com boa aceitacdo esta a
borracha sintética, onde 45% da producédo local
vai para os paises do Mercosul.

Comentarios (M8) O deputado estadual Paulo Rubens

Avaliacbes/ Santiago (PT), que promoveu o0 debate,

Expectativas concordou com a necessidade de diversificacao
da pauta

(M9) e disse que as chances de Pernambuco ser
beneficiado com o Mercosul estdo ligadas a
produtividade.

(M10) Segundo ele, o Estado precisa usar as

novas tecnologias desenvolvidas nas
Reacao verbal universidades locais para poder disputar novos
mercados.

(M11) “Assim sera possivel também proteger-se
da concorréncia predatéria dos paises orientais,
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como aconteceu nos setores de confecgdes,
calcados e producdo de coco”, ressaltou.
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QUADRO ANALITICO - MATERIA N° 14

SUPERESTRUTURAS MICROESTRUTURAS MICROESTRUTURAS
ESQUEMATICAS (dimenséao ideoldgica) (dimensao econdmica)
Sumario M1, M2, M3
Titulo e lead
Reacao verbal M4
Comentarios/ M5 M6, M7
avaliacdes/
expectativas
Comentarios/ M8, M9, M10
avaliacao/
expectativas
Reacao verbal M11
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5. O discurso jornalistico sobre o Mercosul -
aspectos econbmicos e ideoldégicos - a

instancia interpretativa

Ainda do ponto de vista metodoldgico, lembramos que o
“objeto empirico” desta pesquisa sdo as noticias veiculadas na
editoria de economia do Jornal do Commercio (recife-PE/1995),
sobre o Mercosul.

Tais noticias foram analisadas com base em um tipo especial
de discurso, o discurso jornalistico (impresso), tal qual nos
sugere Van Dijk (1999: 249).

Esse discurso é considerado como uma instancia soécio-
institucional, a partir de um marco socioeconémico mais amplo.
Para sua analise teodrica, assegura Van Dijk (1990), faz-se
necessario contemplar seus principais componentes: o0 de
ordem textual e o de ordem contextual. SO assim, somos
capazes de identificar as relacbes estabelecidas entre as
diferentes estruturas do discurso jornalistico impresso e o
contexto econdmico, cultural, social e ideolégico que permeia

essas estruturas, na forma discursiva.

Tem sido nosso proposito identificar em que contexto
ideolégico e econbmico estao inseridas as referidas noticias.
Nosso intento é, portanto, identificar as regularidades
discursivas do texto jornalistico sobre o Mercosul, em suas
dimensdes ideoldgicas e econbmicas. “Los analisis ideoldgicos de la
noticia dependen esencialmente de los avances tanto en estas
dimensiones textuales y contextuales de la noticia, como los processos

de comunicacion (...)” (VAN DIJK, 1990: 251).

Considerando, pois, o0 carater multidisciplinar desta

pesquisa, pode-se afirmar que as dimensdes defendidas pelo
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autor (op. cit.) correspondem, na Anéalise do Discurso (AD), aos
conceitos de “Formacdo Discursiva”, (FD), e “Formacao
Ideoldgica”, (FI). Tomamos aqui os conceitos de FD e FI como
sendo, respectivamente, um “conjunto de enunciados marcados
pelas mesmas regularidades, pelas mesmas ‘regras de formacdo™
(BRANDAO, S/D: 90) e o conceito de Fl como um ‘tonjunto de
atitudes e de representacdes (...) que se relacionam as posicOes de
classe...” (lbidem). As FDs estdo sempre contidas em uma
determinada FIl. Assim, podemos estabelecer as seguinte
relacdo: a FD esta para o texto/textual, como a Fl esta para o

contexto/contextual.

No entanto, a explicita correlacao teérica entre FD e Fl s6
se objetiva mediante as “condi¢cbes de producdo” do préprio
discurso. Para Ferreira (2001:13) as “condi¢cbes de producado”
também sdo constituidas pelas dimensdes textuais e
contextuais do discurso: “S&o responsaveis pelo estabdecimento das
relagcbes de forca no interior do discurso e mantém com a linguagem
uma relacdo necesséria, constituindo o sentido do texto”. Para Orlandi
(2000:30) as condicdes de producdo dizem respeito a
exterioridade linglistica, podendo ser consideradas em sentido
estrito (circunstadncia da enunciacdo) e em sentido amplo

(contexto sécio-histdérico-ideoldgico).

As consideracfes tedricas anteriores foram de extrema
necessarias para que pudéssemos proceder a objetivacao da
instancia interpretativa desta pesquisa. Foi, sobretudo, a partir
das relagcbes entre as dimensdes textuais e contextuais das
noticias sobre o Mercosul (JC/EC/1995), tomadas enquanto
discurso jornalistico, que pudemos identificar as regularidades

discursivas (FD), em seus aspectos ideoldgicos e econémicos.

Sem embargo, na condicdo de formacado discursiva e

ideolégica, o discurso jornalistico sobre o Mercosul define suas
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préprias condi¢cbes de producdo, ou seja, explicita o lugar de
onde os interlocutores falam, explicita quem sao o0s
interlocutores e explicita seu contexto histérico-social, em suas
dimensodes ideoldgicas e econdmicas. Em nenhum momento as
categorias conceituais da AD sao excludentes em relacdo as
categorias seméanticas e esquematicas sugeridas por Van
Dijk(1990). Pelo contrario, complementam-se no sentido de
permitir que se identifiquem as regularidades discursivas do
texto jornalistico pesquisado. Foi, fundamentalmente, pela
utilizacdo desse suporte tedrico-metodoldégico que pudemos
objetivar a instancia interpretativa desta pesquisa, levada a
cabo pela analise formal e conceitual das noticias. Tal suporte
nos permitiu estabelecer uma estratégia metodolégica em que
descrevemos os componentes textuais (SUPERESTRUTURAS) e
0os componentes contextuais (MICROESTRUTURAS) das noticias
(cf. respectivos quadros de analise), através da qual
estabelecemos as seguintes formacdes discursivas (FD),
tomadas enquanto regularidades discursivas, e seus aspectos
ideoldgicos e econbmicos correspondentes. Tais regularidades
estdo relacionadas a seguir (ver tabelas correspondentes), em
funcado das noticias/matérias (M1, M2, M3...) analisadas:

1. O discurso jornalistico sobre o Mercosul é ideologicamente
constituido pelas elites politicas e empresariais de
Pernambuco. As noticias sobre o Mercosul sugerem que o
processo de insercdo de PE na economia mundial é uma
tendéncia elitista, que desloca as discuss@es para o ambito
das classes dirigentes, tendo em vista que as fontes
autorizadas e mobilizadas para referendar e dar credibilidade
a elas - as noticias - sao fontes credenciadas por sua
condicdo de classes dirigentes, composta por empresarios,
governo e politicos, sejam do poder publico ou privado,

conforme tabela 1.
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TABELA 1

Regularidade discursiva 1: o discurso jornalistico sobre o
Mercosul é sustentado ideologicamente pelas elites dirigentes
(governo, politicos e empresarios)

M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 M10 ( M11 | M12 M13 | M14

X X X X X X X X X X X

2. O noticiamento sobre o Mercosul envolve importantes
aspectos ideoldgicos e econdbmicos, situados nos niveis
publico e privado, dicotomizados a partir dos papéis que
cabe a cada um dos lados, no sentido de garantir a insercéao
de Pernambuco e do Nordeste na ordem econdmica
globalizada. Para o poder publico, cabe aos empresarios
estabelecer estratégias de maior competitividade
tecnoldgica e econbmica para garantir esta insercado; para os
empresarios, cabe ao poder publico desregulamentar,
subsidiar e dotar de infra-estrutura a economia
pernambucana, também para garantir esta insercéo,

conforme tabela 2.

TABELA 2

Regularidade discursiva 2: papéis ideoldgicos e econémicos dos
setores publicos e privados

M1 M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 Mio ( M11 | M12 M13 | M14

X X X X

3. A despeito das especificidades dos papéis econdmicos e
ideolégicos que competem a cada setor (publico ou privado),
ha um consenso e uma preocupacdo sobre a importancia do
Mercosul para a insercdo de Pernambuco e do Nordeste na

economia globalizada, conforme tabela 3.

TABELA 3

Regularidade discursiva 3: setores publicos e privados
consensualizam sobre a importancia do Mercosul para

Pernambuco e o Nordeste
ML | M2 [ M3 | M4 |mMs5 |me | M7 | M8 | M9 | Mi0 | M1l |Mmi2 M13 | M14
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| x

4.

T Ix T xTx [ 1 ITxTx]x xx

O discurso ideolégico-econdmico das classes dirigentes em
PE é do tipo conservador na medida em que endossa o mito
das “vantagens comparativas” que reduz o potencial
econdmico de Pernambuco aos setores de servico, turismo e
agricultura (OLIVEIRA, 1996), em detrimento de
investimentos em induUstria e em tecnologia, conforme tabela

4.

TABELA 4

Regularidade discursiva 4: “vantagens comparativas”:
agricultura/fruticultura, turismo e servicos.

M1

M2 M3 M4 M5 M6 M7 M8 M9 Mio ( M11 | M12 M13 | M14

X

X X X X X X

Essas evidéncias tomadas como posi¢cdes implicitas ao

discurso jornalistico sobre o Mercosul, na editoria de economia

do JC, no ano de 1995, vetorizam para as proprias condi¢cdes

histéricas em que esse discurso é estabelecido, definindo as

fronteiras de suas formacdes discursivas e ideoldgicas:

“O discurso se constitui em seus sentidos porque
aquilo que o sujeito diz se inscreve em uma
formacdo discursiva e ndo outra para ter um
sentido e ndo outro. Por ai podemos perceber que
as palavras ndo tém sentido nelas mesmas, elas
derivam seus sentidos das formacgOes discursivas
em que se inscrevem. As formacgdes discursivas, por
sua vez, representam no discurso as formacoes
ideoldgicas. (...). Tudo que dizemos tem, pois, um
traco ideolégico em relagdo a outros tracos
ideoldgicos. E isto ndo esta na esséncia das palavras

mas na discursividade, isto €, na maneira como, no
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discurso, a ideologia produz seus efeitos,
materializando-se nele”. (ORLANDI, 2000: 43).

No tocante ao presente estudo, as posi¢cdes tomadas no
discurso jornalistico, tanto pelos setores privados quanto pelos
setores publicos, demonstram claramente as proprias formacdes
ideolégicas de cada bloco ante os interesses econdmicos e
ideolb6gicos sustentados pelos representantes da nova ordem
econdbmica entre ndés, nordestinos e pernambucanos. Trata-se
de um tipo de insercdo que mesmo hegemdnica e imperativa
esta longe de ser absolutamente consensual, sendo, pelo
contrario, tensionada e conflitante, visto que o cenario da
regionalizacdo de mercados ainda admite em seu ambito varios

problemas conflitantes e contraditérios.

Para os anseios de desenvolvimento do Nordeste, e
particularmente de Pernambuco, a ordem do dia da globalizacédo
e da regionalizacdo de mercados nao é suficiente para dizimar
as disparidades sociais e econdmicas existentes nas proprias
fronteiras regionais, o que termina por comprometer até mesmo
uma insercdo mais eficiente e participativa em termos de
aglutinacdo de todos os setores da sociedade. Pelo contrario,
as diferencas podem ser agravadas e o0 processo de
marginalizacdo do Nordeste mais agucado em funcdo do carater
elitista e excludente do modelo de insercdo mundial escolhido

pelo Estado brasileiro:

“Como as consequéncias sociais do neoliberalismo
sdo grandes nos paises com respeitaveis indices
sociais, naqueles paises onde a questdo social ja &
considerada grave, como é o caso do Brasil, o tema
passa a ter uma importancia fundamental. Desta
forma, poderiamos falar de marginalidade, em

relagdo ao Projeto Mercosul, com dois sentidos. Um
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social, cuja expressdo esta no carater elitista do
projeto e na auséncia de uma agenda de combate
as desigualdades sociais. Outro regional, relacionado
a exclusdao naquele Projeto das regibes Norte e
Nordeste do Brasil”. (OLIVEIRA, 1996: 63-64).

Disso decorre que, tanto para o poder publico quanto para
o poder privado, é de facil aceitacdo a manutencdo das
chamadas “vantagens comparativas” da economia nordestina
representada pelo turismo, pela fruticultura e pelas vantagens

comerciais advindas dai:

“Baseando-se numa “lei”, ja bastante criticada pela
inadequacéao frente a histéria da economia mundial,
alguns dos argumentos em favor das “vantagens
comparativas” do Nordeste repousam na
constatacdo de que a regido apresenta clima
tropical o ano inteiro. Tal fator garantiria a
superioridade regional no turismo e na producgao de
fruticulturas para exportacdo. Assim, o Mercosul
significaria um estimulo comercial a determinados
setores econdmicos regionais, particularmente
turismo e fruticultura. Por sua vez, os investimentos
em inddstria e em tecnologia seriam feitos nas
regides Sudeste e Sul, particularmente em S&o

Paulo”. (OLIVEIRA, 1996: 67-68).

O discurso jornalistico do JC, em sua editoria de
economia -1995 - , sobre o Mercosul, termina por refletir as
complexas relagcbes econdbmicas e ideolbégicas implicitas ao
préprio processo de regionalizacdo mercadolégica, bem como as
condicbes em que o Nordeste participa dessa insercado. Se por
um lado, o discurso mercosulino do JC endossou mitos e
posicOes ideolbégicas, cristalizou interesses econdmicos e
ratificou as demandas ideolégicas e econdmicas requeridas pela

nova ordem mundial protagonizada pelos fenémenos
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econdmicos da globalizacao e da regionalizacao, por outro, esse
mesmo discurso parece sugerir que essa insercao € tanto mais
complexa e problematica quanto mais se relegue as condicdes
sociais de disparidades e assimetrias em que se encontra a
regido nordestina nesse cenario mais amplo, suas questdes

qualitativas e quantitativas, sobretudo.

Contextualizar teoricamente esse discurso e suas
implicacdes de carater econdmico e ideoldgico pode significar
mais uma lente através da qual se possa visualizar formas
mais equitativas de inser¢gbes sociais, econdmicas, politicas

etc:

“Do lado do Nordeste, é chegada a hora de
romper de vez com as praticas politicas
tradicionais, procurar recursos proprios e nao
federais para massivos investimentos em educacao,
no sentido de ampliar a base tecnoldgica e a méao
de obra qualificada na regido, fator essencial para
estados que ja possuem consideravel infra-estrutura
de comunicacgdes e servigos, como Pernambuco. S6
investindo, no sentido de integrar industrialmente o
Nordeste a area do novo ciclo de desenvolvimento
engendrado com o Mercosul, € que se resolvera a
questao da marginalidade regional. Caso contrério,
teremos uma zona de livre comércio conturbada
por tensbBes regionais e sociais”. (OLIVEIRA,
1996:77).
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6. Conclusdes e perspectivas

A utilizacdo de um instrumental tedrico-metodoldgico
multidisciplinar para a analise das noticias sobre o Mercosul, na
editoria de economia do Jornal do Commercio (Recife/PE,1995),
foi de fundamental importancia para a execucdo desta
pesquisa, sobretudo por ter permitido a criacdo de uma
fronteira epistemolégica em que fenbmenos econbdmicos
(globalizacdo/regionalizacao), comunicacionais (jornalismo
impresso) e discursivos ( noticias enquanto discurso) pudessem

ser analisados e contextualizados teoricamente.

Esta confluéncia tedrico-metodolégica consubstanciou a
analise dos dados, explicitando as dimensfes textuais e
contextuais das noticias, em seus aspectos ideoldgicos e
econdbmicos, tomadas enquanto regularidades discursivas. Foi-
nos possivel, entdo, endossar as hipdteses levantadas no

trabalho em seus dois momentos:

Para no6s, a H1 esta confirmada, na medida em que o
contexto histérico-econbmico contemporaneo, definido como

globalizag&o, pressiona e exige de toda sociedade a insergéao

129



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO
MIDIA IMPRESSA E MERCOSUL

em sua l6gica capitalista. Esse carater econbmico
imprescindivel exige também seu noticiamento, enquanto
demanda soécio-informacional. Ou seja, nenhuma sociedade
contemporanea pode prescindir do seu nivel informacional sobre
sua insercdo no mercado econdmico mundial, sobretudo quando
esta sociedade ndo se encontra em condi¢cdes favoraveis de
competitividade econbmica, caso da sociedade brasileira no
contexto da globalizacdo (FURTADO, 2000). ‘Ha algo mais a ser
considerado: cabe mais propriamente falar da sociedade capitalista
da informacéo. Vale dizer: uma sociedade em que as determinagbes
regidas pela producéo e reproducéo do valor sdo sobredeterminadas pela
informacgao(...)” (COHN, 2001: 25).

Portanto, a veiculacdo de noticias sobre o Mercosul
(JC/EC/1995), corresponde, de fato, a uma demanda
informacional, tanto do ponto de vista da sociedade, quanto do
ponto de vista da empresa jornalistica, pois trata-se de
posicOes ideolbégicas e econbmicas tomadas pelas elites
politicas e empresariais de Pernambuco sobre a insercdo do
Estado na nova ordem econdmica mundial, caracterizada pelo
bindmio GLOBALIZA(;AO—REGIONALIZAQAO (OLIVEIRA, 1999).

Quanto a segunda hipdtese (H2), sua confirmacdo tornou-
se possivel quando da instancia interpretativa das referidas
noticias. Realizada, tomando-se por base o quadro tedrico de
referéncia, a analise das noticias sobre o Mercosul (JC/EC/1995)
permitiu identificar suas regularidades discursivas, suas
formacBes discursivas, em seus aspectos ideoldgicos e

econdbmicos.

As principais conclusGes desta pesquisa vetoriza para o
carater ideoldgico e econbmico contido nas noticias, sobretudo
nas categorias esquematicas (VAN DIJK, 1990) das “reacgbes

verbais” e das “avaliacbes e expectativas” dos interlocutores do
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discurso jornalistico sobre o Mercosul, definindo as seguintes

regularidades discursivas (cf. capitulo 5):

1. O discurso jornalistico sobre o Mercosul é ideologicamente
constituido pelas elites politicas e empresariais de
Pernambuco. As noticias sobre o Mercosul sugerem que o
processo de insercdo de PE na economia mundial é uma
tendéncia elitista e excludente, que desloca as discussdes
para o ambito das classes dirigentes, tendo em vista que as
fontes autorizadas e mobilizadas para referendar e dar
credibilidade a elas - as noticias - sdo fontes credenciadas
por sua condicdo de classes dirigentes, sejam do poder
publico ou privado.

2. O noticiamento sobre o Mercosul envolve importantes
aspectos ideoldgicos e econbmicos, situados nos niveis
publico e privado, dicotomizados a partir dos papéis que cabe
a cada um dos lados, no sentido de garantir a insergdo de
Pernambuco e do Nordeste na ordem econ6mica globalizada.
Para o poder publico, cabe aos empresarios estabelecer
estratégias de maior competitividade tecnoldégica e
econdmica para garantir esta insercdo; para os empresarios,
cabe ao poder publico desregulamentar, subsidiar e dotar de
infra-estrutura a economia pernambucana, também para
garantir esta insercao.

3. A despeito das especificidades dos papéis econdmicos e
ideoldgicos que competem a cada setor (publico ou privado),
ha um consenso e uma preocupacao sobre a importancia do
Mercosul para a inser¢cdo de Pernambuco e do Nordeste na
economia globalizada.

4. O discurso ideolégico-econdmico das classes dirigentes em
PE é do tipo conservador na medida em que endossa o mito
das “vantagens comparativas” que reduz o potencial
econdmico de Pernambuco e do Nordeste aos setores de

servigco, turismo e agricultura/fruticultura (OLIVEIRA, 1996),
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em detrimento de investimentos em indUdstria e em

tecnologia.

Parece-nos efetivado o objetivo do trabalho, qual seja,
de contextualizar teoricamente as regularidades discursivas no
texto jornalistico sobre o Mercosul, na editoria de economia do
Jornal do Commercio (Recife/PE,1995). Ndo obstante,
preferimos perceber neste trabalho de pesquisa a possibilidade
de novas tecituras tedricas e a construcao de novos sentidos
epistemoldgicos, visto que ndo o0 encaramos como uma
“totalidade” tedrico-metodoldgica. Parece-nos, pois, pertinente
novos questionamentos, tais como:

1. A analise discursiva é capaz de identificar as dimensfes
culturais e simbdlicas de outros tipos de textos jornalisticos
(impressos)?

2. O jornalismo impresso, enquanto discurso, pode ser

considerado como uma critica de antagonismos sociais?

Nossa expectativa vetoriza para a uso critico desta
pesquisa, prescindindo dela qualquer carater utilitario e
imediatista. Intentamos coloca-la na fronteira critica do
jornalismo impresso, formador de opinido e construtor de
representacdes simbdlico-sociais (ALSINA, 1989). Nosso
objetivo constituiu-se também em imprimir a este trabalho uma
leitura critica da ressignificacdo social que é a noticia, dando-
Ihe novos sentidos e percebendo-a como instancia simbdlica
dialética que esconde antagonismos e contradi¢cbes sociais

porque esta metabolizada socialmente.

De abordagem fronteirica para profissionais e estudantes
de Comunicacdo, Economia e Linglistica ou areas afins, essa
pesquisa traz em seu bojo uma preocupacdo critica e

multidisciplinar, sua contribuicdo mais esperada.
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Outras fontes

Entrevista realizada, em 11 de setembro de 2001, com LAURINDO
FERREIRA - Diretor-Adjunto de Redacéao do Jornal do Commercio.

Jornal do Commercio - Edi¢cOes alternadas de janeiro a dezembro
del995 (cf. capitulo 4).
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